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หลักสูตรมีความสอดคล้องกับการเป็นมหาวิทยาลัยกลุ่ม 2 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13

1. มีทักษะการเรียนรู้
ตลอดชีวิต เป็นนักปฏิบัติ

ที่มีความเชี่ยวชาญ

2. ทักษะด้านดิจิทัล  และ
การเป็นผู้ประกอบการ ที่

มีคุณธรรมจริยธรรม

3. มีการใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลและการสื่อสารที่
ทันต่อการเปลี่ยนแปลง

4. มีความตระหนักต่อ
สังคมวัฒนธรรมและ

สิ่งแวดล้อม  



ค่าใช้จ่ายต่อหัว /ปี = 17,000 บาท

ค่าลงทะเบียนเรียน เทอมละไม่เกิน 8,500 บาท

ความร่วมมือในการจัดการศึกษา
บริษัทสยามแมคโคร จ ากัด(มหาชน),
บริษัท A.P. ฮอนด้า ประเทศไทย,  
พาณิชย์จังหวัด (ผู้ประกอบการ),  
อุตสาหกรรมจังหวัด, สสว.,  
ส านักงานพัฒนาชุมชน  
ส านักงานเกษตรจังหวัด



แนวคิดการน าศาสตร์ทางด้านการตลาดดิจิทัล
ขับเคลื่อน BCG model

BCG

Bioeconomy

Green
economy

Circular
economy

สร้าง Value Creation จาก
ความหลากหลายทางชีวภาพของ
ท รั พ ย า ก ร ใ น ท้ อ ง ถิ่ น ด้ ว ย
การตลาดดิจิทัล

บริหารจัดการการใช้
ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ
ด้วยเทคโนโลยีและโมเดลธุรกิจที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

สร้างมูลค่าเพิ่มจากการน า
ท รั พ ย า ก ร ก ลั บ ม า ใ ช้
ประโยชน์ด้วยการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และเทคโนโลยี
ดิจิทัล

รายวิชาที่เกี่ยวข้อง

รายวิชาท่ีเกี่ยวข้อง

รายวิชาท่ีเกี่ยวข้อง

❑ การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันในทางดิจิทัล
❑ การจัดการธุรกิจเกษตรสมัยใหม่
❑ การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัลแพลตฟอร์ม
❑ การจัดการเทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจ
❑ ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพื่อการตลาดดิจิทัล
❑ กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล
❑ การจัดการทางการเงินส าหรับการตลาดดิจิทัล
❑ การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม
❑ เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต

❑ การตลาดดิจิทัล
❑ การตลาดเชิงสร้างสรรค์
❑  เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลก

อนาคต
❑ การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์
❑ วิจัยด้านการตลาดดิจิทัล
❑ การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนาเนื้อหา

ดิจิทัล
❑ อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า

❑ การตลาดเชิงสร้างสรรค์
❑ การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค
❑ เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ
❑ แนวความคิดในการสร้างธุรกิจสตาร์ตอัป
❑ การตลาดเกษตรในยุคดิจิทัล
❑ ความคิดสร้างสรรค์และการเล่าเรื่อง
❑ วิจัยด้านการตลาดดิจิทัล



Plan

Do

ผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความสามารถ ที่เน้นการเป็นนักปฏิบัติด้านเทคโนโลยี การตลาดดิจิทัล มีทักษะ
การสื่อสาร การเป็นผู้ประกอบการ ด้านการตลาดดิจิทัลใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดีย มีการเรียนรู้ตลอด
ชีวิต มีคุณธรรมจริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม มีจิตส านึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม

Check 

PLO 1 ใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการด ารงชีวิตในยุคดิจิทัลได้
PLO 2 อธิบายศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และ เทคโนโลยีดิจิทัลทางด้าน
         การตลาด
PLO 3 ประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลในการ
          ประกอบการ 
PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลทางด้านการตลาดดิจิทัลและข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องเพื่อการตัดสินใจและ
         พัฒนางานทางด้านการตลาดดจิิทัล 
PLO 5 สร้างแผนการตลาดและแผนธุรกิจในการประกอบการธุรกิจ ดิจิทัล
PLO 6 ใช้โปรแกรมพื้นฐานที่ใช้ในการท างานทางด้านการตลาดดจิิทัลหรอืการประกอบการ
          ทางด้านการตลาดดิจทิัล
PLO 7 ใช้เครื่องมือทางด้าน Data Analytics ในการวิเคราะห์แนวโน้มการตลาดดิจิทัล
PLO 8  ใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการประกอบการเพื่อสรา้งรายได้
PLO 9 ด าเนินชีวิตและธุรกิจอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม มี

จิตส านึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม
PLO 10 แสดงภาวะผู้น า มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัวและท างานร่วมกับผู้อืน่ เพื่อ

พัฒนางานทางด้านการตลาดดจิิทัล
PLO 11 เรียนรู้ได้ด้วยตนเอง ปรับตัวได้ตามสถานการณ ์และแสวงหาความรู้เพื่อพัฒนา

ตนเองอย่างต่อเนื่อง

Plan

Action



มีความรอบรู้ ความช านาญในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลสามารถบูรณาการศาสตรด์้าน
บริหารธุรกิจตลอดจนประยุกต์ใช้ความรู้ได้ และมีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต

มีคุณธรรมจริยธรรม ยึดมั่นในจรรยาบรรณวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อตนเอง 
วิชาชีพและสังคม มีความอดทน สู้งาน 

มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการดิจิทัล มีภาวะผู้น า ทักษะการสื่อสารที่ดี

มีคิดสร้างสรรค์และสามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบอาชีพและปฏบิัติงานได้

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 
มีวัตถุประสงค์เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีคุณลกัษณะ ดังนี  

อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา
1. หน่วยงานภาครัฐ และรัฐวิสาหกิจ บัณฑิตสามารถท างาน

ในต าแหน่งดังต่อไปน้ี
   นักการตลาดสัมพันธ์  นักวางแผนการตลาดในหน่วยงาน

ของธนาคาร เป็นต้น
2. หน่วยงานภาคเอกชน บัณฑิตสามารถท างานในต าแหน่ง

ดังต่อไปน้ี
    2.1 นักการตลาดดิจิทัล (Digital Marketer)
    2.2 ผู้จัดการตลาดดิจิทัล (Digital Marketing Manager)
    2.3 นักสื่อสารเนื้อหาคอนเทนต์ (Content Marketing)
    2.4 ผู้จัดการโซเชยีลมีเดีย (Social Media Admin)
    2.5 นักวางแผนโฆษณา (Biddable Media)
3. สามารถเป็นผู้ประกอบการในรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้
 3.1 กิจการส่วนตัว
 3.2 กิจการที่ประกอบการในรูปแบบกลุ่ม 
  กลุ่มอาชีพ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

1

2

3

4



การตลาดดิจิทัล
มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่เฉลิมพระเกียรติ

บริหารธุรกิจ 
(นวัตกรรมการตลาดและการตลาดดิจิทัล

มหาวิทยาลัยแม่โจ้

1.จ านวนหน่วยกิต  120 หน่วยกิต 1.จ านวนหน่วยกิต 129 หน่วยกิต

2.รายวิชาอัตลักษณ์ 9 หน่วยกิต
       - อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า
       - การตลาดเชิงเนื อหาและการพัฒนาเนื อหาดิจิทัล
       - เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต

2.รายวิชาอัตลักษณ์ 12 หน่วยกิต
   - การตลาดระหว่างประเทศในยุคดิจิทัล
   - การใช้อินโฟกราฟิกส์ไปยังกลุ่มเป้าหมาย
   - การตลาดดิจิทัลเพื่อตลาดองค์การ
   - การตลาดบริการในยุคดิจิทัล

ความแตกต่างของหลักสูตรฯ แพร่ VS เชียงใหม่

3.กิจกรรมการเรียนการสอนที่มีความแตกต่างกันในแต่ละรายวิชา 
วัดผลการเรียนรู้ ตาม PLO เป็นไปตามบริบทของที่ตั ง

3. ความแตกต่างกันในแต่ละรายวิชา วัดผลการเรียนรู้ ตาม PLO

4.จ านวนนักศึกษา ต่ออาจารย์ที่ปรึกษา  การเข้าถึงการแก้ไข
ปัญหา แตกต่างตามบริบทของที่ตั ง

4. จ านวนนักศึกษา ต่ออาจารย์ที่ปรึกษา  การเข้าถึงการแก้ไขปัญหา 



YLO 1
• มีความรู้ด้านใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการด ารงชีวิตในยุคดิจิทัลได้ อธิบายศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล 

และเทคโนโลยีดิจิทัลทางด้านการตลาดในการประกอบการได้ 

YLO 2
• มีความรู้และสามารถประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบการ วิเคราะห์

ข้อมูลทางด้านการตลาดดิจิทัลและข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพื่อการตัดสินใจและพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล

YLO 3

• มีทักษะใช้โปรแกรมพื้นฐานที่ใช้ในการท างานทางด้านการตลาดดิจิทัล หรือการประกอบการทางด้านการตลาดดิจิทัล ใช้
เครื่องมือทางด้าน Data Analytics ในการวิเคราะห์แนวโน้มการตลาดดิจิทัล และใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการ
ประกอบการเพื่อสร้างรายได้

YLO 4

• มีความรู้ในการสร้างแผนการตลาดและแผนธุรกิจเพื่อการประกอบการธุรกิจดิจิทัล ด าเนินชีวิตและธุรกิจอย่างมีคุณธรรม 
จริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม มีจิตส านึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม แสดงภาวะผู้น า มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถ
ปรับตัวและท างานร่วมกับผู้อื่น เพื่อพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล และแสวงหาความรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง



YLO 1
รายวิชาที่เรียนชั นปีที่ 1

- พลเมืองดิจิทัล PLO 1

- หลักการตลาดสมัยใหม่ PLO 1,2,3

- การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผัน
ในทางดิจิทัล PLO 2,3

-ภาษาอังกฤษส าหรับผู้ประกอบการ
และการค้าระหว่างประเทศ PLO 1

-ภาษาไทยเพ่ือกิจธุระยุคดิจิทัล PLO 
1

-การตลาดดิจิทัล PLO 1,2,3 

YLO 2
รายวิชาที่เรียนชั นปีที่ 2
- การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค
PLO 2,5
- กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ PLO 1
- การตลาดเชิงสร้างสรรค์ PLO 3,10,11
- เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต
PLO 2,11
- การค านวณทางธุรกิจและการลงทุนส าหรับ
ผู้ประกอบการยุคใหม่ PLO 1
- การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัล
แพลตฟอร์ม PLO 4,6
- ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพ่ือการตลาดดิจิทัล
PLO 7,8
- การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล PLO 1,7,9,10
- เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ
PLO 4,7,11

YLO 3 YLO 4

- การจัดการทางการเงินส าหรับตลาด
ดิจิทัล PLO 2

- กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล PLO 4,8,11
- โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทาง

การตลาดและช่องทางตลาดดิจิทัล PLO 
7,8

- การตลาดฐานข้อมูลและการวิเคราะห์
PLO 1,4,7

- ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการออกแบบ
กราฟฟิก PLO 2,6

- การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา PLO 6,7
- การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการใน

ยุคดิจิทัล PLO 1,5,7,9
- การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม

PLO 5,9

รายวิชาที่เรียนชั นปีท่ี 3 รายวิชาเรียนชั้นปีที่ 4
- การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิงกล
ยุทธ์ PLO 5,6,7,9
- วิจัยด้านการตลาด PLO 4,6
- สัมมนาการตลาด PLO 3,9,10
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