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คำนำ  
 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล ฉบับนี้ เป็นหลักสูตรที่ปรับปรุงมาจาก
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด พ.ศ. 2561 เพ่ือใช้ในการจัดการศึกษาในสาขาวิชา
การตลาดดิจิทัล คณะมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  มหาวิทยาลัยแม่โจ้ โดยคาดว่าจะเริ่มใช้ได้
ตั้งแต่ปีการศึกษา พ.ศ. 2567 เป็นต้นไป  

การจัดทำหลักสูตรนี้ มีวัตถุประสงค์ที ่จะให้สอดคล้อง และเป็นไปตามกฎกระทรวง เกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรการศึกษาระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 และประกาศอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง ได้กำหนดให้
สถาบันอุดมศึกษา ดำเนินการพัฒนา/ปรับปรุงรายละเอียดของหลักสูตรตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ โดยให้มีรายละเอียดของหลักสูตร รายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของ
ประสบการณ์ภาคสนามให้ชัดเจน ครอบคลุมหัวข้อต่าง ๆ ตามรายละเอียดของหลักสูตร OBE2-MJU ที่ได้
กำหนดไว้ รวมทั้งให้สอดคล้องกับปรัชญาการศึกษาและพันธกิจของมหาวิทยาลัยแม่โจ้  ที่ผลิตบัณฑิตที่มี
คุณภาพ คุณธรรม มีความเชี่ยวชาญในวิชาชีพ โดยเน้นให้นักศึกษาได้ปฏิบัติงานจริง ซึ่งคาดว่าหลักสูตรใน
ลักษณะนี้จะสามารถผลิตบัณฑิตได้สอดคล้องกับความต้องการของ ตลาดแรงงานทั้งภาครัฐและเอกชน อัน
จะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อสังคมส่วนรวมและประเทศชาติต่อไป  

 
 

คณะมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
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 สารบัญ 
 หน้า 

คำนำ ก 
สารบัญ ข 
องค์ประกอบที่ 1 ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 

รหัสและชื่อหลักสูตร 1 
ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 
วิชาเอก 1 
จำนวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 1 
รูปแบบของหลักสูตร 1 
อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 2 
สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบ หลักสูตร 2 

องค์ประกอบที่ 2 ปรัชญา วัตถุประสงค์ และผลลัพธ์การเรียนรู้ 4 
ปรัชญาของหลักสูตร 4 
ความสำคัญของหลักสูตร 4 
วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 9 
จุดเด่นเฉพาะของหลักสูตร 9 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ 10 
แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่
รายวิชา  

15 

ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้ 21 
องค์ประกอบที่ 3 โครงสร้างหลักสูตร รายวิชาและหน่วยกิต 22 

จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 22 
โครงสร้างหลักสูตร 22 
รายวิชาในแต่ละหมวดและจำนวนหน่วยกิต 23 
แผนการศึกษา 33 

องค์ประกอบที่ 4 การจัดกระบวนการเรียนรู้ 37 
ระบบการจัดการศึกษา 37 
การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 37 
การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการ
ลงทะเบียนข้ามมหาวิทยาลัย (ถ้ามี) 

37 

วัน-เวลาในการดำเนินการสอน 37 
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ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 37 
กลยุทธ์ในการดำเนินการเพ่ือแก้ปัญหา/ข้อจำกัดของนักศึกษา 37 
องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (ถ้ามี) 38 
ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรือการวิจัย (ถ้ามี) 39 

องค์ประกอบที่ 5 ความพร้อมและศักยภาพในการบริหารจัดการหลักสูตร ซึ่งรวมถึง    
                      คณาจารย์และที่ปรึกษา วิทยานิพนธ์ 

42 

แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 42 
งบประมาณตามแผน 42 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ประจำหลักสูตร 43 

องค์ประกอบที่ 6 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 47 
องค์ประกอบที่ 7 การประเมินผลการเรียนและเกณฑ์การสำเร็จการศึกษา 48 

การประเมินผลหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 48 
การเทียบโอนหน่วยกิตและผลการศึกษา แบบคลังหน่วยกิต 49 
เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 49 

องค์ประกอบที่ 8 การประกันคุณภาพหลักสูตร 50 
การกำกับมาตรฐาน 50 
ตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงาน (Key Performance Indicators) 51 

องค์ประกอบที่ 9 ระบบและกลไกในการพัฒนาหลักสูตร 52 
แผนพัฒนาปรับปรุง 52 
การประเมินประสิทธิผลของการสอน 57 
การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 58 
การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดของหลักสูตร 58 
การทบทวนผลการประเมินและการวางแผนปรับปรุง 59 

ภาคผนวก  (**เรียงลำดับตามองค์ประกอบที่ 1-9)  
1 ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร 66 
2 ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 67 
3 รายงานสรุปการประชุมคณะกรรมการปรับปรุงและวิพากษ์หลักสูตร 68 
4 ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของรายวิชาศึกษาทั่วไป มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 72 
5 คำอธิบายรายวิชาของหลักสูตร 73 
6 ประวัติและผลงานของอาจารย์ผู้รับผิดหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 132 
7 เอกสารหลักฐานที่ได้ตำแหน่งทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดหลักสูตร/อาจารย์

ประจำหลักสูตร (เฉพาะอาจารย์ที่มีคุณวุฒิไม่ตรงหรือคุณวุฒิใกล้เคียง) 
144 
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8 ข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วยการศึกษาขั้นปริญญาตรี พ.ศ. 2562 145 
9 รายละเอียดการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร (กรณีหลักสูตรปรับปรุง) 161 
10 ตารางเปรียบเทียบรายละเอียด ตามโครงสร้างหลักสูตรเดิม –หลักสูตรปรับปรุง 171 
11 ตารางเปรียบเทียบโครงสร้างหลักสูตร กับ เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 181 
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หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา         มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
วิทยาเขต/คณะ   มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

 

องค์ประกอบที่ 1 ชื่อปริญญา และสาขาวิชา 
 

1. รหัสหลักสูตรและช่ือหลักสูตร  
รหัสหลักสูตร : 25490131107333 
ชื่อหลักสูตร 

         ภาษาไทย      : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

         ภาษาอังกฤษ  : Bachelor of Business Administration Program in Digital Marketing 
 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา   

ชื่อเต็ม ภาษาไทย  : บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาดดิจิทัล)  
ชื่อย่อ ภาษาไทย  : บธ.บ. (การตลาดดิจิทัล) 
ชื่อเต็ม ภาษาอังกฤษ  : Bachelor of   Business Administration (Digital Marketing) 
ชื่อย่อ ภาษาอังกฤษ  : B.B.A. (Digital Marketing)  

 
3.วิชาเอก  ไมมี่ 
 
4. จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 

 จำนวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 120 หน่วยกิต  
 

5. รูปแบบของหลักสูตร 
5.1 รูปแบบ  

เป็นหลักสูตรปริญญาตรี 4 ปี ทางวิชาการ  
5.2 ภาษาที่ใช้  
 หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาไทย 
 การรับเข้าศึกษา  

รับเฉพาะนักศึกษาไทย  
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5.4 ความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยอ่ืน 
  เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัย ที่จัดการเรียนการสอนโดยตรง 

5.5 การให้ปริญญากับผู้สำเร็จการศึกษา 
กรณีหลักสูตรเฉพาะของสถาบัน 
ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว / ให้ปริญญามากกว่าหนึ่งสาขาวิชา  

5.6 กำหนดเปิดสอน ภาคการศึกษาที่  1  ปีการศึกษา 2567 
 

6. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 
6.1 หน่วยงานภาครัฐ และรัฐวิสาหกิจ บัณฑิตสามารถทำงานในตำแหน่งดังต่อไปนี้ 

นักการตลาดสัมพันธ์  นักวางแผนการตลาดในหน่วยงานของธนาคาร เช่น ธนาคารกสิกรไทย  
ธนาคารกรุงไทย ธนาคารออมสิน การไฟฟ้า เป็นต้น 

6.2 หน่วยงานภาคเอกชน บัณฑิตสามารถทำงานในตำแหน่งดังต่อไปนี้ 
       6.2.1 นักการตลาดดิจิทัล (Digital Marketer) 

6.2.2 ผู้จัดการตลาดดิจิทัล (Digital Marketing Manager) 
6.2.3 นักสื่อสารเนื้อหาคอนเทนต์ (Content Marketing) 
6.2.4 ผู้จัดการโซเชียลมีเดีย (Social Media Admin) 
6.2.5 นักวางแผนโฆษณา (Biddable Media) 

6.3 สามารถเป็นผู้ประกอบการในรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้ 
  6.3.1 กิจการส่วนตัว 
  ธุรกิจครัวเรือน และอุตสาหกรรมครัวเรือน ได้แก่ ธุรกิจเกษตร ธุรกิจการแปรรูปผลิตภัณฑ์ทาง

การเกษตร และธุรกิจบริการ เช่น ที่พักประเภทโฮมสเตย์ เกสเฮาส์  
  6.3.2 กิจการที่ประกอบการในรูปแบบกลุ่ม  
  กลุ่มอาชีพ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
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7. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566)  

ปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2561)  ได้รับความ
เห็นชอบจากที่ประชุม ดังนี้  

1. คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล                          
ในการประชุม  ครั้งที่ 1  เมื่อวันที่  18 มกราคม พ.ศ. 2566 

2. คณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล                             
ในการประชุม  ครั้งที่ 1 เมื่อวันที่  19 มกราคม พ.ศ.2566 

3. คณะกรรมการวิชาการประจำคณะมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  
ในการประชุม  (มติเวียน) ลงวันที่ 20 มกราคม พ.ศ.2566  

4. คณะกรรมการประจำคณะมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  
ในการประชุม  ลงวันที่ 20 มกราคม พ.ศ.2566 

5. คณะทำงานกลั่นกรองหลักสูตร เห็นชอบให้เสนอต่อคณะกรรมการด้านวิชาการ ในการประชุมครั้ง
ที่ 2/2566 เมื่อวันที่ 31 มกราคม พ.ศ.2566 

6. คณะกรรมการด้านวิชาการ เห็นชอบหลักสูตรและให้นำเสนอต่อคณะกรรมการบริหาร
มหาวิทยาลัย ในการประชุม  ครั้งที่ 3/2566 เมื่อวันที่  22 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2566 

7. คณะกรรมการบริหารมหาวิทยาลัย เห็นชอบให้เสนอต่อคณะกรรมการสภาวิชาการ  
ในการประชุม  ครั้งที่ 5/2566 เมื่อวันที่  22 มีนาคม พ.ศ.2566 

8. คณะกรรมการสภาวิชาการ เห็นชอบให้นำเสนอหลักสูตรต่อสภามหาวิทยาลัย 
ในการประชุม  ครั้งที่ เมื่อวันที่   

9. สภามหาวิทยาลัย  ให้ความเห็นชอบ/อนุมัติหลักสูตร   
ในการประชุม  ครั้งที่ เมื่อวันที่   
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องค์ประกอบที่ 2  ปรัชญา วัตถุประสงค์ และผลลัพธ์การเรียนรู้ 
 

1. ปรัชญาของหลักสูตร 
           ผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความสามารถ มีทักษะการสื่อสาร การเป็นผู้ประกอบการ  
ด้านการตลาดดิจิทัล ที่มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต และมีคุณธรรมจริยธรรมจรรยาบรรณในวิชาชีพ  
 
2. ความสำคัญของหลักสูตร 
 2.1 สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 
           
          2.1.1. สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

ประเทศไทยมีการกำหนดทิศทางการพัฒนาประเทศในระยะของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือพลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่าอย่างย่ังยืน” ซึ่งหมายถึง การ
สร้างการเปลี่ยนแปลงที่ครอบคลุมตั้งแต่ระดับโครงสร้าง นโยบาย และกลไก เพื่อมุ่งเสริมสร้างสังคมที่ก้าวทัน
พลวัตของโลก และเกื้อหนุนให้คนไทยมีโอกาสที่จะพัฒนาตนเองได้อย่างเต็มศักยภาพ พร้อมกับการปรับ
โครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์มีความสามารถในการ
สร้างมูลค่าเพิ่มที่สูง และคำนึงถึงความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม มีเป้าหมายหลัก คือ ปรับโครงสร้างการผลิตสู่
เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม โดยยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการสำคัญให้
สูงขึ้น เชื่อมโยงเศรษฐกิจท้องถิ่น  ตลอดจนการพัฒนาคนสำหรับโลกยุคใหม่ โดยพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและ
คุณลักษณะที่เหมาะสมกับโลกยุคใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตาม
บรรทัดฐานที่ดีของสังคม  บนหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงที่สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน
ของโลก (Sustainable Development Goals: SDGs)  
 นอกจากนี้ พบว่า การเปลี่ยนแปลงสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งด้านเทคโนโลยีและสภาพเศรษฐกิจ  ทำให้
ภาคธุรกิจจำเป็นต้องปรับตัวให้ทันต่อเหตุการณ์ในยุคที่พฤติกรรมของผู้คนเปลี่ยนไปสู่รูปแบบชีวิตวิถีใหม่ 
(New Normal) ประกอบกับเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ ต่างเป็นตัวกระตุ ้นทำให้ภาคธุรกิจมีการ
เปลี่ยนแปลงแบบทำลายล้าง หรือเรียกว่า Disruption  การต่อยอดและผสมผสานเทคโนโลยีต่างสาขาเข้า
ด้วยกัน อาทิ เทคโนโลยีทางกายภาพ ชีวภาพ ดิจิทัล และพลังงาน เพื่อใช้ประโยชน์ในภาคส่วนต่าง ๆ อย่าง
กว้างขวางในรูปแบบที่แตกต่างไปจากเดิม  ดังนั้น อาชีพนักการตลาดออนไลน์ นักพัฒนา Application จึงมี
ความต้องการของตลาด  ซึ่งอาชีพต่าง ๆ เหล่านี้ล้วนเป็นอาชีพใหม่ที่เกิดขึ้นในยุคดิจิทัลอย่างแท้จริง สอดรับ
กับรูปแบบชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไปทางสังคมที่มนุษย์เราก้าวเข้าสู่การริเริ่มใช้เงินสกุลดิจิทัลหรือการทำธุรกรรม
ทางการเงินออนไลน์ เพื ่อความสะดวก รวดเร็วและกลายเป็นสังคมไร้เงินสด (Cashless Society) ซึ่ง
สอดคล้องกับกระบวนการในการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 ที่จะต้องมีการปรับตัวรวดเร็วเพื่อให้ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงดังที่กล่าวมา โดยจะต้องมีการบูรณาการองค์ความรู้ในหลากหลายศาสตร์เพื่อสร้างนวัตกรรม
ใหม่ ๆ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของตลาดโลกและผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป รวมไปถึงทักษะชีวิตใน
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การเรียนรู้ การทำงานและการอยู่ร่วมกันกับผู้อื่น ด้วยเหตุนี้จะเห็นได้ว่าในอนาคตนั้นรูปแบบของอาชีพ 
พฤติกรรมของผู้บริโภค การทำธุรกรรมทางการตลาด  กลยุทธ์การตลาดและธุรกิจจะเปลี่ยนแปลง  ฉะนั้น
การเรียนรู้ในยุคนี้จะต้องมีองค์ความรู้ในลักษณะบูรณาการในศาสตร์ที่หลากหลายและขับเคลื่อนด้วย
เทคโนโลยี ซึ่งเป็นการใช้ข้อมูล (Data) โดยการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลมาประมวลผลข้อมูลหรือสารสนเทศที่
หลากหลายเพื่อประมวลผลข้อมูลที่มีขนาดใหญ่ (Big Data) มาสังเคราะห์และประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุด ไม่ว่าจะเป็นการประกอบธุรกิจส่วนตัว การทำธุรกิจทางด้านการเกษตร การค้าขาย การเป็นพนักงาน
ของรัฐหรือเอกชน ผู้ประกอบการ SMEs ฯลฯ ล้วนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบหากสามารถวิเคราะห์
ข้อมูล สถานการณ์ และแนวโน้มที่จะส่งผลกระทบต่อธุรกิจของตนเองได้ รวมถึงนำนวัตกรรมการจัดการ
ธุรกิจใหม่ ๆ มาใช้   
 
           2.1.2  สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
             เนื ่องจากสิ ่งแวดล้อมต่าง ๆ ทั ้งเทคโนโลยี  วัฒนธรรมต่างประเทศที่ไหลบ่าเข้ามา  การ
ติดต่อสื่อสารแบบไร้พรมแดน  ส่งผลให้วิถีชีวิตรวมถึงการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคมเกิดการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในหลากหลายมิติ เช่น การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่และการใช้ปัญญาประดิษฐ์ใน
การกำหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจเพื ่อตอบสนองความต้องการของผู ้บริโภคได้อย่างเฉพาะเจาะจง การใช้
เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพการให้บริการสาธารณะของภาครัฐ เป็นต้น  ความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในวงกว้างได้อย่างรวดเร็วนี้ ส่งผลให้พลวัตการพัฒนาในอนาคตของ
โลกสามารถปรับเปลี่ยนไปได้อย่างพลิกผัน อันนำมาซึ่งโอกาสสำคัญ ทั้งทางเศรษฐกิจสังคมและสิ่งแวดล้อม
สำหรับผู้ที่มีศักยภาพในการพัฒนาต่อยอดและนำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะสม ในขณะที่ผู้ที่ไม่
สามารถปรับตัวให้เท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงอาจต้องเผชิญกับความเสี่ยงต่อความอยู่รอด ทั้งนี้ แนวโน้ม
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่คาดว่าจะมีบทบาทสำคัญในระยะของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 – 
2570) ประกอบด้วย 1) การเติบโตของเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม และเศรษฐกิจแบบแบ่งปัน ซึ่งจะส่งผลโดยตรง
ต่อธุรกิจในภาคบริการ รวมถึงการสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจใหม่ให้แก่ผู้ประกอบการรายย่อย และการทำงาน
ในรูปแบบใหม่ 2) การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ ที่ช่วยยกระดับการใช้ประโยชน์จากข้อมูลจำนวนมหาศาลที่
มีความซับซ้อนได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถพลิกโฉมการดำเนินธุรกิจ และการออกแบบนโยบาย  
สาธารณะ ทั้งนี้ การพัฒนาและใช้งานข้อมูลขนาดใหญ่จะประสบความสำเร็จได้จำเป็นต้องมีมาตรฐาน การ
จัดเก็บและเชื่อมโยงฐานข้อมูลผ่านเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพ อาทิ อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและบล็อกเชน 
ร่วมกับการมีบุคลากรที่มีทักษะการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยเครื่องมือที่เหมาะสม เช่น เหมืองข้อมูล เป็นต้น และ 
3) การใช้ปัญญาประดิษฐ์หุ่นยนต์และระบบอัตโนมัติในกิจกรรมทางเศรษฐกิจ          

ดังนั้น หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิตของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ -แพร่ เฉลิมพระเกียรติ มีการปรับปรุง
เป็นหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาการตลาดดิจิทัล ได้มีการพัฒนาเนื้อหารายวิชาโดยเชื่อมโยงในเรื่องของ
ทิศทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 และสถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (Thailand 
Professional Qualification) เข้าด้วยกัน ตลอดจนความคิดเห็นจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  จึงทำให้มีวิชาที่
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ทันสมัยและสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาของประเทศ  และสอดคล้องกับความต้องการของสถาน
ประกอบการที่จะเน้นทักษะเชิงปฏิบัติด้านดิจิทัล  ซึ่งหลักสูตรเน้นการพัฒนาการเรียนการสอนที่เน้น
เสริมสร้างความรอบรู้ ความชำนาญในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลให้บัณฑิต  ที่สามารถบูรณาการศาสตร์ด้าน
บริหารธุรกิจตลอดจนประยุกต์ใช้ความรู้ได้ มีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต  มีคุณธรรมจริยธรรม ยึดมั่นใน
จรรยาบรรณวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม มีความอดทน สู้งาน  มีทักษะการเป็น
ผู้ประกอบการดิจิทัล มีภาวะผู้นำ ทักษะการสื่อสารที่ดี รวมถึงมีคิดสร้างสรรค์และสามารถใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการประกอบอาชีพและปฏิบัติงานได้  ซึ่งประเด็นดังกล่าวสอดคล้องกับแผนพัฒนาการศึกษา
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ระยะที่ 13 (2565-2569) และแผนพัฒนาความเป็นเลิศเพ่ือพลิกโฉมมหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
มีรายวิชาที ่สอดรับกับโมเดลเศรษฐกิจ (Bio Circular Green Economy)  นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ 
พระราชบัญญัติอุดมศึกษา พ.ศ. 2562 และ กฎกระทรวง และประกาศคณะกรรมการมาตรฐานอุดมศึกษา 
พ.ศ. 2565 ฯลฯ    โดยมีจุดเด่นที่สำคัญของหลักสูตรที่สามารถนำไปแก้ไขปัญหาบุคลากรให้มีความรู้  
ความสามารถรองรับทิศทางการพัฒนาและวิชาชีพที่เปลี่ยนแปลงไป  ตลอดจน หลักสูตรบริหารธุรกิจ
บัณฑิต ฉบับปรับปรุง พ.ศ.2566 มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ จะเป็นอีกหลักสูตรหนึ่งที่มี
บทบาทในการขยายโอกาสทางการศึกษา และผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพออกสู่สังคมเพื่อรับใช้ประเทศชาติ
ต่อไป 
 
 2.2 ผลกระทบจาก ข้อ 2.1.1 และ 2.1.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับวิสัยทัศน์
และพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
       2.2.1 การพัฒนาหลักสูตร 

          หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิตของมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ มีการปรับปรุง
เป็นหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาการตลาดดิจิทัล ได้มีการพัฒนาเนื้อหารายวิชาโดยเชื่อมโยงในเรื่องของ
ทิศทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 และสถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (Thailand 
Professional Qualification) เข้าด้วยกัน ตลอดจนความคิดเห็นจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  จึงทำให้มีวิชาที่
ทันสมัยและสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาของประเทศ  และสอดคล้องกับความต้องการของสถาน
ประกอบการที่จะเน้นทักษะเชิงปฏิบัติด้านดิจิทัล  ซึ่งหลักสูตรเน้นการพัฒนาการเรียนการสอนที่เน้น
เสริมสร้างความรอบรู้ ความชำนาญในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลให้บัณฑิต  ที่สามารถบูรณาการศาสตร์ด้าน
บริหารธุรกิจตลอดจนประยุกต์ใช้ความรู้ได้ มีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต  มีคุณธรรมจริยธรรม ยึดมั่นใน
จรรยาบรรณวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม มีความอดทน สู้งาน  มีทักษะการเป็น
ผู้ประกอบการดิจิทัล มีภาวะผู้นำ ทักษะการสื่อสารที่ดี รวมถึงมีคิดสร้างสรรค์และสามารถ ใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการประกอบอาชีพและปฏิบัติงานได้  ซึ่งประเด็นดังกล่าวสอดคล้องกับแผนพัฒนาการศึกษา
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ระยะที่ 13 (2565-2569) และแผนพัฒนาความเป็นเลิศเพ่ือพลิกโฉมมหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
มีรายวิชาที ่สอดรับกับโมเดลเศรษฐกิจ (Bio Circular Green Economy)  นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ 
พระราชบัญญัติอุดมศึกษา พ.ศ. 2562 และ กฎกระทรวง และประกาศคณะกรรมการมาตรฐานอุดมศึกษา 
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พ.ศ. 2565 ฯลฯ    โดยมีจุดมุ่งเด่นที่สำคัญของหลักสูตรที่สามารถนำไปแก้ไขปัญหาบุคลากรให้มีความรู้  
ความสามารถรองรับทิศทางการพัฒนาและวิชาชีพที่เปลี่ยนแปลงไป  ตลอดจน หลักสูตรบริหารธุรกิจ
บัณฑิต ฉบับปรับปรุง พ.ศ.2566 มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ จะเป็นอีกหลักสูตรหนึ่งที่มี
บทบาทในการขยายโอกาสทางการศึกษา และผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพออกสู่สังคมเพื่อรับใช้ประเทศชาติ
ต่อไป 
       2.2.2 ความเกี่ยวข้องกับวิสัยทัศน์และพันธกิจของมหาวิทยาลัย 

ปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ คือ จัดการศึกษาเพื่อเสริมสร้างปัญญาในรูปแบบการ
เรียนรู้จากการปฏิบัติที่บูรณาการกับการทำงานตามอมตะโอวาท  งานหนักไม่เคยฆ่าคน  มุ่งให้ผู้เรียน มี
ทักษะการเรียนรู ้ตลอดชีว ิต สามารถพัฒนาทักษะเดิม  สร้างเสริมทักษะใหม่ มีว ิธ ีคิดของการเป็น
ผู ้ประกอบการ มีการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและการสื ่อสาร   มีความตระหนักต่อสังคมวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม ยึดมั่นในความสัมพันธ์ระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน ตามจุดยืนของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ที่ว่า 
มหาวิทยาลัยแห่งชีวิต  

(ท่ีประชุมสภามหาวิทยาลัยแม่โจ้ให้ความเห็นชอบ ในการประชุมครั้งที่ 7/2563 เมื่อวันที่ 8 
กันยายน 2563-ตามรายละเอียดหนังสือท่ี อว 69.1.1.2/ว 142 ลงวันที่ 11 กันยายน 2563) 

วิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยแม่โจ้  
เป็นมหาวิทยาลัยชั้นนำที่มีความเป็นเลิศทางการเกษตรในระดับนานาชาติ 
วิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ   
ปรัชญา “มุ่งม่ันพัฒนาบัณฑิตสู่ความเป็นผู้อุดมด้วยปัญญา อดทน สู้งาน เป็นผู้มีคุณธรรมและ

จริยธรรมเพื่อความเจริญรุ่งเรืองวัฒนาของสังคมไทยที่มีการเกษตรเป็นฐานราก”  
วิสัยทัศน์ “เป็นมหาวิทยาลัยทางการเกษตรและเทคโนโลยีที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับใน

ระดับชาติ”  
เอกลักษณ์ “เป็นมหาวิทยาลัยที่ให้บริการด้านวิชาการ และส่งเสริมอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน”  
อัตลักษณ์ ผลิตบัณฑิตที่เป็นนักปฏิบัติที่มีความเชี่ยวชาญ ทันสมัย และทันต่อการเปลี่ยนแปลงของ

โลก  
การวิเคราะห์จากปรัชญาการศึกษา วิสัยทัศน์ พบว่า หลักสูตรจะสร้างบัณฑิตให้มีลักษณะ ดังนี้ 

          หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิตของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ -แพร่ เฉลิมพระเกียรติ จัดการศึกษาเพ่ือ
เสริมสร้างปัญญาในรูปแบบการเรียนรู้จากการปฏิบัติ มีการออกแบบการจัดการเรียนการสอนโดยใช้
กระบวนการเรียนรู้ที่เน้นการเป็นนักปฏิบัติด้านเทคโนโลยี การตลาดดิจิทัล เสริมสร้างความรู้เพ่ือพัฒนางาน
ทางด้านการตลาดดิจิทัล และแสวงหาความรู้เพ่ือพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง รวมถึงเสริมสร้างการใช้ทักษะ
การเรียนรู้ตลอดชีวิตในการดำรงชีวิตในยุคดิจิทัล พัฒนาทักษะความสามารถของบัณฑิตให้มีการเป็น
ผู้ประกอบการ สามารถประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลใน
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การประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลทางด้านการตลาดดิจิทัลและข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพ่ือการตัดสินใจและพัฒนา
งานทางด้านการตลาดดิจิทัลได้ซึ ่งสอดคล้องกับปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยแม่โจ้  โดยมีการ
ออกแบบรายวิชาเด่น ๆ ในหลักสูตร เช่น การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค  การตลาดเชิง
สร้างสรรค์   การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัลแพลตฟอร์ม   ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพ่ือ
การตลาดดิจิทัล การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล เป็นต้น 
 มุ ่งสร้างอัตลักษณ์ของบัณฑิตให้มีคุณลักษณะบุคคลที ่มีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของสังคม มีจิตสำนึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ภาวะผู้นำ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัว
และทำงานร่วมกับผู ้อ ื ่น รวมทั ้งเป็นมหาวิทยาลัยที ่ให ้บริการด้านวิชาการ และส่งเสริมอนุร ักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน  สามารถพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการ
ดิจิทัลในท้องถิ่นได้ สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ โดยมีการออกแบบ
รายวิชาที่สอดคล้อง เช่น  อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า  การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนา
เนื้อหาดิจิทัล  แนวความคิดในการสร้างธุรกิจสตาร์ตอัพ  ความคิดสร้างสรรค์และการเล่าเรื่อง เป็นต้น 
   

ความสัมพันธ์ระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน (กิจกรรมสำหรับนักศึกษาแต่ละชั้นปี) 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ ได้จัดทำโครงการ U2T ซึ่งได้ขับเคลื่อนโครงการเพ่ือ

ยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบล ตามปัญหาและความต้องการของชุมชน อาทิ การพัฒนาสัมมาชีพ
และสร้างอาชีพใหม่ (การยกระดับสินค้า OTOP/อาชีพอื่นๆ) การสร้างและพัฒนา Creative Economy 
(การยกระดับการท่องเที่ยว) การนำองค์ความรู้ไปช่วยบริการชุมชน (Health Care/เทคโนโลยีด้านต่าง ๆ) 
และการส่งเสริมด้านสิ่งแวดล้อม Circular Economy (การเพิ่มรายได้หมุนเวียนให้แก่ชุมชน) ตามรูปแบบ
กิจกรรมที่จะเข้าไปดำเนินการในพื้นที่ที่รับผิดชอบ และเรียนรู้ปฏิบัติการว่าด้วยการประยุกต์นโยบายสู่ การ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจท้องถิ่นบนฐานคิด BCG model นำองค์ความรู้การตลาดดิจิตัล การสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้เกิดกับชุมชน ตลอดจนมีการบริการวิชาการ
ต่าง ๆ สู่ภายนอกและชุมชน  จึงได้มีการจัดกิจกรรมให้นักศึกษาได้เข้าร่วมเรียนรู้กับชุมชน เช่น  

- ชั้นปีที่ 1 จัดโปรแกรมให้นักศึกษาทัศนศึกษาดูงานกับผู้ประกอบการชุมชนและผู้ประกอบการ
ดิจิทัล 

- ชั้นปีที่ 2 จัดโปรแกรมให้นักศึกษาเข้าร่วมการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค รวมถึงการพัฒนา 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการดิจิทัลในท้องถิ่น 

- ชั้นปีที่ 3 นำนักศึกษาเข้าร่วมการกำหนดกลยุทธ์การตลาด การนำเสนอความคิดสร้างสรรค์เพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์แก่สถานประกอบการ  ชุมชน และร่วมสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ของชุมชน 

- ชั้นปีที่ 4 กำหนดให้นักศึกษาทำการวิจัยตลาด การตลาดดิจิทัล การวางแผนการตลาด รวมถึง
ร่วมสร้างรูปแบบธุรกิจดิจิทัลโดยเน้นการเป็นผู้ประกอบการในท้องถิ่น  
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ดังนั้น การพัฒนาหลักสูตรจึงมุ่งเน้นผลิตบัณฑิตที่มีความรอบรู้ สามารถบูรณาการองค์ความรู้ที่เน้น
การตลาดดิจิทัลเชิงปฏิบัติ สร้างสรรค์นวัตกรรม มีภาวะผู้นำ คุณธรรมนำธุรกิจ เป็นมิตรกับชุมชน 
3. วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
           หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 คณะ
มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ มีวัตถุประสงค์เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีคุณลักษณะ ดังนี้  

1. มีความรอบรู้ ความชำนาญในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัลสามารถบูรณาการศาสตร์ด้าน 
บริหารธุรกิจตลอดจนประยุกต์ใช้ความรู้ได้ และมีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

2. มีคุณธรรมจริยธรรม ยึดมั่นในจรรยาบรรณวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อตนเอง วิชาชีพ  
และสังคม มีความอดทน สู้งาน  

3.  มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการดิจิทัล มีภาวะผู้นำ ทักษะการสื่อสารที่ดี 
4.  มีคิดสร้างสรรค์และสามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบอาชีพและปฏิบัติงานได้ 

วัตถุประสงค์ดังกล่าวนี้เป็นไปตามวิสัยทัศน์และพันธกิจของคณะมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระ
เกียรต ิและความต้องการของผู้มีส่วนได้เสียของหลักสูตร 
 
4. จุดเด่นเฉพาะของหลักสูตร 
            หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาการตลาดดิจิทัล เป็นหลักสูตรปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจ
บัณฑิตของมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  มีจุดเด่นเฉพาะคือ 
 4.1 มีการออกแบบการจัดการเรียนการสอนโดยใช้กระบวนการเรียนรู้ที่เน้นการเป็นนักปฏิบัติ
ด้านเทคโนโลยี การตลาดดิจิทัล เสริมสร้างความรู้ เพื่อพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล และแสวงหา
ความรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง รวมถึงเสริมสร้างการใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการดำรงชีวิต
ในยุคดิจิทัล การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลทางด้านการตลาดในการประกอบการ และสามารถทำงานได้ในทุก
สถานที ่(Work from anywhere)  
 4.2 พัฒนาทักษะความสามารถของบัณฑิตให้มีการเป็นผู้ประกอบการ สามารถประยุกต์ใช้ศาสตร์
ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลทางด้าน
การตลาดดิจิทัลและข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพื่อการตัดสินใจและพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล โดยมีการ
ออกแบบรายวิชา เช่น การวางแผนการตลาดดิจิทัล กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล การวิจัยการตลาด การตลาด
เชิงสร้างสรรค์ เป็นต้น เพ่ือนำมาใช้วางแผนการตลาดร่วมกับผู้ประกอบการในชุมชน 
   4.3 พัฒนาทักษะการใช้โปรแกรมพื้นฐานที่ใช้ในการทำงานทางด้านการตลาดดิจิทัล การใช้
แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการประกอบการเพ่ือสร้างรายได้  

  4.4 เสริมสร้างคุณลักษณะบุคคลให้มีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม มี
จิตสำนึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ภาวะผู้นำ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัวและทำงานร่วมกับผู้อ่ืน  
คำสำคัญ (Keywords) : ตลาดดิจิทัล, ผู้ประกอบการสมัยใหม่ และหลักศีลธรรม 
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5. ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
 5.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) 
   

PLO Learning Outcome Statement 
Specific 

LO 
Generic 

LO 
Level 

ผลลัพธ์การ
เรียนรู้ด้าน 

1* ใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวติในการดำรงชีวิตในยุคดิจทิัลได้  ✓ Apply ด้านความรู้ 
 SubPLO 

1.1. 
อธิบายความรู ้ด้านสังคม วัฒนธรรม 
สิ ่งแวดล้อม สุขภาวะ และความเป็น
พลเมืองดิจิทัลได้ 

ด้าน
ความรู ้

 ✓ Unders
tand 

SubPLO 
1.2. 

ใช้ภาษาเพื่อการสื่อสารอย่างมี
วิจารณญาณและอย่างสร้างสรรค์ 

ด้านทักษะ  ✓ Unders
tand 

SubPLO 
1.3. 

แสดงการคิดคำนวณ การใช ้เหตุผล 
และการใช้เทคโนโลยีได้ 

ด้านทักษะ  ✓ Expert 

SubPLO 
1.4. 

อธ ิบายถึงความเข ้าใจในความเป็น
มนุษย์ ศิลปะ ตระหนักในคุณค่าของ
ตนเองและผู้อื่น 

ด้าน
จริยธรรม 

 ✓ Value 

SubPLO 
1.5. 

อธิบายถึงแนวคิดและทักษะของการ
เป็นผู้ประกอบการได้ 

ลักษณะ
บุคคล 

 ✓ Value 

2 อธิบายศาสตร์ทางด้านบริหารธรุกิจ การตลาดดิจิทลั และ
เทคโนโลยดีิจิทัลทางดา้นการตลาด 

✓  Unders
tand 

3 ประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล 
และเทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบการ  

✓  Apply 

4 วิเคราะห์ข ้อมูลทางด้านการตลาดดิจ ิทัลและข้อมูลที่
เกี่ยวข้องเพื่อการตัดสินใจและพัฒนางานทางด้านการตลาด
ดิจิทัล  

✓  Analysi
s 

5 สร้างแผนการตลาดและแผนธุรกิจในการประกอบการธุรกิจ
ดิจิทัล 

✓  Create 

6 ใช้โปรแกรมพื้นฐานที่ใช้ในการทำงานทางด้านการตลาด
ดิจิทัล หรือการประกอบการทางด้านการตลาดดิจิทัล 

✓ 
 

 Expert ด้านทักษะ 

7 ใช้เครื ่องมือทางด้าน Data Analytics ในการวิเคราะห์
แนวโน้มการตลาดดิจิทัล 

✓ 
 

 Expert 

8 ใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการประกอบการเพื่อสร้าง
รายได้ 

✓  Adapta
tion 
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PLO Learning Outcome Statement 
Specific 

LO 
Generic 

LO 
Level 

ผลลัพธ์การ
เรียนรู้ด้าน 

9 ดำเนินชีวิตและธุรกิจอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของสังคม มีจิตสำนึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

 ✓ Value ด้าน
จริยธรรม 

10 แสดงภาวะผู้นำ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัวและ
ทำงานร่วมกับผู้อื่น เพื่อพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล 

 ✓ Value ลักษณะ
บุคคล 

11 เรียนรู ้ได้ด ้วยตนเอง ปรับตัวได้ตามสถานการณ์ และ
แสวงหาความรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 

 ✓ Value 

 
      5.2 ผลลัพธ์การเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน และกลยุทธ์การประเมินผล 
      5.2.1 ด้านความรู้ 
  5.2.1.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ด้านความรู้  
  PLO 1 ใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการดำรงชีวิตในยุคดิจิทัลได้ 
    Sub PLO 1.1 อธิบายความรู้ด้านสังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม สุขภาวะ และความเป็น  

พลเมืองดิจิทัลได้ 
    Sub PLO 1.2 ใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารอย่างมีวิจารณญาณและอย่างสร้างสรรค์ 
    Sub PLO 1.3 แสดงการคิดคํานวณ การใช้เหตุผล และการใช้เทคโนโลยีได้ 
    Sub PLO 1.4 อธิบายถึงความเข้าใจในความเป็นมนุษย์ ศิลปะ ตระหนักในคุณค่าของตนเอง

และผู้อ่ืน 
    Sub PLO 1.5 อธิบายถึงแนวคิดและทักษะของการเป็นผู้ประกอบการได ้
  PLO  2 อธิบายศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลทางด้าน 
                  การตลาด 

 PLO 3 ประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลในการ 
         ประกอบการ 
PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลทางด้านการตลาดดิจิทัลและข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพื่อการตัดสินใจและ 
         พัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล 
PLO 5 สร้างแผนการตลาดและแผนธุรกิจในการประกอบการธุรกิจดิจิทัล 

  5.2.1.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 
1) การสอนที่หลากหลายรูปแบบภายในชั้นเรียน เช่น การบรรยาย สถานการณ์จำลอง 

บทบาทสมมติ เป็นต้น และการเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีการแสดงความคิดเห็นและซักถาม
ข้อสงสัย 

2)  การค้นคว้าและทำรายงานทั้งเดี่ยวและกลุ่มตามหัวข้อที่เป็นปัจจุบันและผู้เรียนมีความ
สนใจ 
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3)  การอภิปรายเป็นกลุ่มโดยนำเนื้อหาที่เรียนมาประสมประสานกับเนื้อหาวิชาอ่ืนที่เกี่ยวข้อง 
4)  การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการศึกษานอกสถานที่ 

       5)  จัดกระบวนการเรียนการสอนที่ฝึกกระบวนการคิด วิเคราะห์และวิพากษ์ ทั้งในระดับ 
บุคคลและกลุ่ม 
  5.2.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
  

  
 5.2.2 ด้านทักษะ 
   5.2.2.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ด้านทักษะ 

 PLO 6 ใช้โปรแกรมพื้นฐานที่ใช้ในการทำงานทางด้านการตลาดดิจิทัล หรือการ
ประกอบการทางด้านการตลาดดิจิทัล 

 PLO 7 ใช้เครื่องมือทางด้าน Data Analytics ในการวิเคราะห์แนวโน้มการตลาดดิจิทัล 
 PLO 8 ใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการประกอบการเพื่อสร้างรายได้ 

  5.2.2.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะ 
1) การสอนหลากหลายรูปแบบภายในชั้นเรียน เช่น การบรรยาย สถานการณ์จำลอง 

บทบาทสมมติ เป็นต้น  และการเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีการแสดงความคิดเห็นและ
ซักถามข้อสงสัย 

2) การค้นคว้าและทำรายงานทั้งเดี่ยวและกลุ่มตามหัวข้อที่เป็นปัจจุบันและผู้เรียนมี
ความสนใจ 

3) การอภิปรายเป็นกลุ่มโดยนำเนื้อหาที่เรียนมาประสมประสานกับเนื้อหาวิชาอื่นที่
เกี่ยวข้อง 

4) การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการศึกษานอกสถานที่ 
5) จัดกระบวนการเรียนการสอนที่ฝึกกระบวนการคิด วิเคราะห์และวิพากษ์ ทั้งในระดับ

บุคคลและกลุ่ม 
  5.2.2.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะ 

1) ทดสอบหลักการและทฤษฎี โดยการสอบย่อย และให้คะแนน 
2) ทดสอบโดยการสอบข้อเขียนกลางภาคและปลายภาค 
3) ประเมินผลจากการทำงานที่ได้รับมอบหมายและรายงานที่ให้ค้นคว้า 

1) ทดสอบหลักการและทฤษฎี โดยการสอบย่อย และให้คะแนน 
2) ทดสอบโดยการสอบข้อเขียนกลางภาคและปลายภาค 
3) ประเมินผลจากการทำงานที่ได้รับมอบหมายและรายงานที่ให้ค้นคว้า 
4) ประเมินจากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดในห้องเรียน 
5) ประเมินด้านความรู้จากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดให้ผู้เรียนในห้องเรียน 
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4) ประเมินจากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดในห้องเรียน 
5) ประเมินด้านความรู้จากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดให้ผู้เรียนในห้องเรียน 

     5.2.3 ด้านจริยธรรม 
   5.2.3.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ด้านจริยธรรม 
   PLO 9 ดำเนินชีวิตและธุรกิจอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม  
                     มีจิตสำนึกต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  
   5.2.3.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านจริยธรรม 

1) 
 

เปิดโอกาสให้นักศึกษาจัดกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม และแสดงถึงการมีเมตตา 
กรุณา และความเสียสละ 

2) สอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมในระหว่างการจัดการเรียนการสอน 
โดยยกตัวอย่างจากสถานการณ์จริง บทบาทสมมติหรือ กรณีตัวอย่าง 

3) สอดแทรกเรื่องคุณธรรม  จริยธรรมในระหว่างการจัดการเรียนการสอน  โดยยกตัวอย่าง
จากสถานการณ์จริง บทบาทสมมติหรือ กรณีตัวอย่าง 

4) จัดกิจกรรมยกย่องนักศึกษาที่มีคุณธรรม จริยธรรม ทำประโยชน์ต่อสังคมและกิจกรรม
ส่งเสริมการปลูกฝังจิตวิญญาณในการถือประโยชน์สังคมเป็นที่ตั้ง 

5) การประพฤติตนเป็นแบบอย่างท่ีดีของอาจารย์ในด้านคุณธรรมและจริยธรรม 
   5.2.3.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านจริยธรรม 
  
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1) ประเมินจากพฤติกรรมของผู้เรียนระหว่างร่วมกิจกรรมการเรียนการสอน 
2) ประเมินจากงานที่ได้รับมอบหมายให้ทำไม่ว่าจะเป็นงานเดี่ยวหรืองานกลุ่ม 
3) ประเมินจากบุคคลภายนอกที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับกิจกรรมของนักศึกษาโดยใช้แบบสำรวจ

หรือการสัมภาษณ ์
4) ประเมินจากการให้คะแนนการเข้าห้องเรียนและการส่งงานตรงเวลา  
5) ประเมินจากจากผลการเข้าร่วมกิจกรรมของนักศึกษา 
6) สังเกตพฤติกรรมของนักศึกษาในการปฏิบัติตามกฎระเบียบและข้อบังคับ ต่างๆ อย่าง

ต่อเนื่อง 
7) ประเมินจากแบบประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับคุณธรรมและ

จริยธรรม  
8) ประเมินจากแบบทดสอบท่ีสร้างข้ึนเพื่อวัดประเด็นที่เกี่ยวข้อง 
9) ประเมินจากจำนวนนักศึกษาท่ีทำการทุจริตในการสอบ 
10) ประเมินจากการสัมภาษณ์นักศึกษาในหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการสอดแทรกคุณธรรมและ

จริยธรรมขณะที่มีการเรียนการสอนของอาจารย์ และการประพฤติตนเป็นแบบอย่างท่ีดี 



14 
 

OBE2-MJU 

    5.2.4 ด้านลักษณะบุคคล 
   5.2.4.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ด้านลักษณะบุคคล 

   PLO 10 แสดงภาวะผู้นำ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัวและทำงานร่วมกับผู้อ่ืน  
                                     เพื่อพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล 

PLO 11 เรียนรู้ได้ด้วยตนเอง ปรับตัวได้ตามสถานการณ์ และแสวงหาความรู้เพื่อพัฒนา
ตนเองอย่างต่อเนื่อง 

   5.2.4.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านลักษณะบุคคล 
1) การสอนหลากหลายรูปแบบภายในชั้นเรียน เช่น การบรรยาย สถานการณ์จำลอง 

บทบาทสมมติ เป็นต้น  และการเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีการแสดงความคิดเห็นและ
ซักถามข้อสงสัย 

2) การมอบหมายงานและหน้าที่รับผิดชอบให้ทำ 
3) การอภิปรายเป็นกลุ่มโดยนำเนื้อหาที่เรียนมาประสมประสานกับเนื้อหาวิชาอื ่นที่

เกี่ยวข้อง 
4) การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการศึกษานอกสถานที่ 
5) จัดกระบวนการเรียนการสอนที่ฝึกกระบวนการคิด วิเคราะห์และวิพากษ์ ทั้งในระดับ

บุคคลและกลุ่ม 
  5.2.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านลักษณะบุคคล 

1) ประเมินผลจากการทำงานที่ได้รับมอบหมายและรายงานที่ให้ค้นคว้า 
2) ประเมินผลจากการสังเกตพฤติกรรรม 
3) ประเมินผลจากการสัมภาษณ์และการทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
4) ประเมินจากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดในห้องเรียน 
5) ประเมินด้านความรู้จากกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัดให้ผู้เรียนในห้องเรียน 
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      5.3 แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรลงสู่รายวิชา (Curriculum 
Mapping) 
 

รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                
กลุ่มสังคมและวัฒนธรรม   
จำนวน 3 หน่วยกติ 

               

10700101 สังคมโลกสมัยใหม่ใน  
ชีวิตประจำวัน 

               

10700102 อารยธรรมและโลกสมัยใหม่                
10700103 ประวัติศาสตร์และพัฒนาการ

ของล้านนา 
               

10700104 ผู้สูงอายุและสังคมผู้สูงวัย                
10700105 มนุษย์ สังคม เทคโนโลยีและ

สิ่งแวดล้อม 
               

10700106 สังคมและวัฒนธรรมไทย                
10700107 วรรณกรรมไทยร่วมสมัยกับ

การเกษตรและสิ่งแวดล้อม 
               

10700108 อาหารกบัสังคม                
10700109 จิตอาสาเพื่อพัฒนาสังคม                
11400110 เศรษฐกิจพอเพียงและการ

พัฒนาที่ยั่งยืน  
               

11400111 อาเซียนศึกษา                 
11400112 การต่อต้านการทุจริต                 
10800113 พลเมืองดิจิทัล                 
10800114 ความฉลาดทางดิจิทัล                 
กลุ่มคุณค่าความเป็นมนุษย์และการใช้
ชีวิต จำนวน 6 หน่วยกิต 

               

10100214 เกษตรเพื่อชีวิต                  
10700201 จิตวิทยากับพฤตกิรรมมนุษย์                
10700202 สุขภาพสำหรับคนรุ่นใหม่                
10700203 ศาสตร์และศิลป์แห่ง

ปัญญาชน 
               

10700204 มนุษย์กับความงามทางศิลปะ                
10700205 ศิลปะกับความคิดสร้างสรรค์                
10700206 คติชนวิทยา                
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รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

10700207 ศิลปะและโบราณคดีใน
ประเทศไทยเพื่อสุนทรียะ 

               

10700208 จิตวิทยาการปรับตวัสำหรับ
ชีวิตสมัยใหม ่

               

10700209 จิตวิทยาเพือ่การดำเนินชีวติ
ในสังคมสมัยใหม่ 

               

10700210 ความสุขและความสำเร็จใน
การทำงาน 

               

10700211 การพัฒนาบุคลิกภาพความ
เป็นผู้ประกอบการที่ยั่งยืน 

               

10700212 วรรณคดีกับชีวิต                 
10700213 วัฒนธรรมข้าวและประเพณี

ชาวนาไทย 
               

กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (ELO 3)       
จำนวน 9 หน่วยกติ 

               

รายวิชาภาษาไทย จำนวน 3 หน่วยกติ                
10700301 ภาษาไทยเพือ่การนำเสนอ                
10700302 การใช้ภาษาไทยเพื่อการ

สื่อสาร 
               

10700303 ภาษาไทยเพือ่การสื่อสาร
สำหรับชาวตา่งประเทศ 

               

10700304 ภาษาไทยเพือ่งานเขียนเชิง
วิชาการ 

               

10700305 ภาษาไทยสำหรับหนว่ยงาน
ราชการ 

               

10700306 ภาษาไทยเพือ่กิจธุระยุค
ดิจิทัล 

               

และ รายวิชาภาษาต่างประเทศ จำนวน 
6 หน่วยกิต 

               

ให้เลือกเรียน 1 รายวิชา                 
10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับ

ศตวรรษที่ 21 
               

10700308 ภาษาอังกฤษใน
ชีวิตประจําวัน 

               

และ ให้เลือกเรียนรายวิชาต่อไปนี้ 1
รายวิชา 

               

10700309 สนทนาภาษาอังกฤษ                
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รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

10700310 ภาษาอังกฤษเบื้องต้นสำหรบั
ธุรกิจและสตาร์ทอัพ 

               

10700311 ภาษาอังกฤษเพื่อการสมัคร
งาน 

               

10700312 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ                
10700313 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์

และนวัตกรรม 
               

10700314 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชพี
เกษตร 

               

10700315 ภาษาอังกฤษเพื่อสังคมโลก                
10700316 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยีสีเขียวใน
ชีวิตประจำวัน 

               

10700317 ภาษาอังกฤษเพื่อ
ผู้ประกอบการทางการเกษตร
สร้างสรรค์ 

               

10700318 ภาษาอังกฤษสำหรับการ
ท่องเที่ยวสมัยใหม ่

               

10700319 ภาษาอังกฤษสำหรับ
ผู้ประกอบการและการค้า
ระหว่างประเทศ 

               

10700320 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษา
ต่อและการประกอบอาชีพ 

               

10700321 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร
ด้านการเกษตร 

               

10700322 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชพี
บัญชี 

               

กลุ่มการคิดคำนวณ การใช้เหตุผลและ
เทคโนโลยี (ELO 4) จำนวน 3 หน่วย
กิต 

               

10700401 การรู้สารสนเทศ                
10300402 การใช้ชีวิตในสังคมดิจิทัล                
10300403 โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อ

การศึกษา 
               

10300404 การตัดสินใจในชีวิตประจำวนั                
10300405 การคำนวณทางธุรกจิและการ

ลงทุนสำหรับผู้ประกอบการ
ยุคใหม่ 

               



18 
 

OBE2-MJU 

รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

10400406 นานาสาระเกีย่วกบัอาหาร
และยา 

               

10400407 ทักษะดิจิทัลในศตวรรษที่ 21                
10400408 อาหารและเทคโนโลย ี                
10300409 คณิตศาสตร์เพื่อชีวิตสมัยใหม่                
10300410 ความฉลาดรู้ด้านวิทยาศาสตร์

สำหรับโลกสมยัใหม ่
               

10300411 วิทยาศาสตร์เพื่อชวีิต                
10300412 การพัฒนาวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี 
               

10300413 วิทยาศาสตร์รอบตวัใน
ศตวรรษที่ 21 

               

กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการ   จำนวน 3 
หน่วยกิต 

               

10500501 เศรษฐศาสตร์เพื่อ
ชีวิตประจำวันและการ
ประกอบการ 

               

10400502 ผู้ประกอบการนวัตกรรมทาง
การเกษตร 

               

10200503 การประยกุต์ใช้โปรแกรม
สำเร็จรูปทางธุรกิจ 

               

10200504 การเป็นผู้ประกอบการ                
10200505 การตลาดบนสมาร์ทโฟน                
10200506 การวางแผนการเงินใน

ชีวิตประจำวัน 
               

10200507 ภาษีอากรสำหรับ
ผู้ประกอบการ 

               

หมวดวชิาเฉพาะ                
วิชาแกน  จำนวน 30 หน่วยกติ                
11206101  หลักการตลาดสมัยใหม ่                
11206102  การบัญชีขั้นต้น                
11206103  การจัดการร่วมสมัยและการ

พลิกผันในทางดิจิทัล 
               

11206104  กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์

               

11206105  เทคโนโลยีและการจัดการ
ธุรกิจกบัโลกอนาคต 
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รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

11206106  การจัดการทางการเงิน
สำหรับตลาดดิจิทัล 

               

11206107  สถิติธุรกิจ                
11206108  การภาษีอากร                
11206109  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการ

ออกแบบกราฟฟิก  
               

11206110  การตลาดด้วยเครื่องมือ
ค้นหา  

               

วิชาเอกบังคบั จำนวน 51 หน่วยกติ                
11206201  การตลาดดิจิทัล                
11206202  การเข้าใจขอ้มูลเชิงลึกและ

พฤติกรรมผู้บริโภค 
               

11206203  การตลาดเชิงสร้างสรรค์                
11206204  การจัดการผลิตภัณฑ์และ

ตราสินค้าในดิจิทัล
แพลตฟอร์ม 

               

11206205  ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่น
เพื่อการตลาดดิจิทัล 

               

11206206  การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อ
ดิจิทัล 

               

11206207  เทคโนโลยีสมัยใหม่และ
ปัญญาประดิษฐ์ในธุรกจิ  

               

11206208  กลยุทธก์ารตลาดดิจิทัล                
11206209  โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่า

ทางการตลาดและช่องทาง
ตลาดดิจิทัล 

               

11206210  การตลาดฐานข้อมูลและการ
วิเคราะห ์

               

11206211  การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการในยุคดิจิทัล 

               

11206212  การตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

               

11206213  การวางแผนการตลาดดิจิทลั
เชิงกลยุทธ ์

               

11206214  วิจัยดา้นการตลาด                
11206215  สัมมนาการตลาด                
11200497  สหกิจศึกษา                
11200498  การเรียนรู้อิสระ                
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รายวิชา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO1 

PLO 
2 

PLO 
3 

PLO 
4 

PLO 
5 

PLO 
6 

PLO 
7 

PLO 
8 

PLO 
9 

PLO 
10 

PLO 
11 

Sub 
PLO  
1.1  

Sub 
PLO  
1.2  

Sub 
PLO  
1.3  

Sub 
PLO  
1.4  

Sub 
PLO  
1.5  

11200499  การศึกษา หรือฝกึงาน หรอื
อบรมต่างประเทศ 

 

               

วิชาเอกเลือก  จำนวน 9 หน่วยกิต                
หมวดการตลาดดิจทิัล                
11206301  อัตลักษณ์ของนักการตลาด

ดิจิทัลแนวหนา้  
               

11206302  การตลาดเชิงเนื้อหาและการ
พัฒนาเนื้อหาดิจิทัล 

               

11206303  การสร้างแบรนด์เพื่อธุรกิจ
ดิจิทัล  

               

หมวดการจดัการธุรกิจ                
11206304  แนวความคิดในการสร้าง

ธุรกิจสตาร์ตอัพ 
               

11206305  ความคิดสร้างสรรค์และการ
เล่าเร่ือง  

               

11206306  การออกแบบอินโฟกราฟฟกิ 
และมัลติมีเดียเพื่อธุรกจิใน
ยุคดิจิทัล 

               

หมวดตลาดสินค้าเกษตรร่วมสมัย                
11206307  การจัดการธุรกจิเกษตร

สมัยใหม่ 
               

11206308  การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร
ปลอดภัยและเกษตร
อินทรีย ์

               

11206309  การตลาดเกษตรในยุคดิจิทลั                

หมายเหตุ: หลักสูตรสามารถบูรณาการผลการเรียนรู้ของหมวดวิชาศึกษาทั่วไปและผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรรวมกันได้  
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6. ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามชั้นปีการศึกษา (Yearly Learning Outcomes : YLOs) 
       

ชั้นปีที่ 1 (YLO 1) 
  YLO 1 มีความรู้ด้านใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการดำรงชีวิตในยุคดิจิทัลได้ อธิบายศาสตร์
ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัลทางด้านการตลาดในการประกอบการได้  
  
 ชั้นปีที่ 2 (YLO 2) 

 YLO 2 มีความรู้และสามารถประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ การตลาดดิจิทัล และ
เทคโนโลยีดิจิทัลในการประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลทางด้านการตลาดดิจิทัลและข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพ่ือการ
ตัดสินใจและพัฒนางานทางด้านการตลาดดิจิทัล 

 
 ชั้นปีที่ 3 (YLO 3) 

 YLO 3 มีทักษะใช้โปรแกรมพื ้นฐานที ่ใช้ในการทำงานทางด้านการตลาดดิจ ิท ัล หรือการ
ประกอบการทางด้านการตลาดดิจิทัล ใช้เครื่องมือทางด้าน Data Analytics ในการวิเคราะห์แนวโน้ม
การตลาดดิจิทัล และใช้แพลตฟอร์มโซเซียลมีเดียในการประกอบการเพ่ือสร้างรายได้ 

 
ชั้นปีที่ 4 (YLO 4) 

YLO 4 มีความรู้ในการสร้างแผนการตลาดและแผนธุรกิจเพื่อการประกอบการธุรกิจดิจิทัล ดำเนิน
ชีวิตและธุรกิจอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม ปฏิบัติตามกฎระเบียบของสังคม มีจิตสำนึกต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม แสดงภาวะผู้นำ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถปรับตัวและทำงานร่วมกับผู้อื่น เพื่อพัฒนางาน
ทางด้านการตลาดดิจิทัล และแสวงหาความรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 
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องค์ประกอบที่ 3 โครงสร้างหลักสูตร รายวิชาและหน่วยกิต 
 

 หลักสูตรปริญญาตรี 4 ปี    
  1  จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  120 หน่วยกิต 
  2  โครงสร้างหลักสูตร   
   1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 24 หน่วยกิต 
   กลุ่มสังคมและวัฒนธรรม                                                                                 3 หน่วยกิต 
   กลุ่มคุณค่าความเป็นมนุษย์และการใช้ชีวิต                                                  6 หน่วยกิต 
   กลุ่มภาษาและการสื่อสาร                                              9 หน่วยกิต 
       - รายวชิาภาษาไทย 3 หน่วยกิต 
       - รายวชิาภาษาต่างประเทศ 6 หน่วยกิต 
   กลุ่มการคิดคำนวณการใช้เหตุผลและการใช้เทคโนโลยี 3 หน่วยกิต 
   กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการ 3 หน่วยกิต 
   2) หมวดวิชาเฉพาะ 90 หน่วยกิต 
       - กลุ่มวิชาแกน 30 หน่วยกิต 
       - กลุ่มวิชาเอกบังคับ 51 หน่วยกิต 
       - กลุ่มวิชาเอกเลือก 9 หน่วยกิต 
   3) หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หน่วยกิต 
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  3  รายวิชาในหลักสูตร   
 หน่วยกิต (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง) 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                                    24 หน่วยกิต 
 กลุ่มสังคมและวัฒนธรรม  3 หน่วยกิต 
 เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
10700101 สังคมโลกสมัยใหม่ในชีวิตประจำวัน  3 (3–0–6) 

 Modern World in Daily Life   
10700102 อารยธรรมและโลกสมัยใหม่  3 (3–0–6) 
 Civilization and Modern World   
10700103 ประวัติศาสตร์และพัฒนาการของล้านนา  3 (3–0–6) 
 History and Development of Lanna   
10700104 ผู้สูงอายุและสังคมผู้สูงวัย  3 (3–0–6) 
 Elderly and Ageing Society   
10700105 มนุษย์ สังคม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม  3 (3–0–6) 
 Man, Society, Technology and Environment   
10700106 สังคมและวัฒนธรรมไทย  3 (3–0–6) 
 Thai Society and Culture   
10700107 วรรณกรรมไทยร่วมสมัยกับการเกษตรและสิ่งแวดล้อม  3 (2–2–5) 
 Agricultural and the Environmental in 

Contemporary Thai Literature 
  

10700108 อาหารกับสังคม  3 (2–2–5) 
 Food and Society   
10700109 จิตอาสาเพ่ือพัฒนาสังคม  3 (2–2–5) 
 Volunteer Spirit for Social Development   
11400110 เศรษฐกิจพอเพียงและการพัฒนาที่ยั่งยืน   3 (2–2–5) 
 Sufficiency Economy and Sustainable Development   
11400111 อาเซียนศึกษา   3 (2–2–5) 
 ASEAN Studies   
11400112 การต่อต้านการทุจริต   3 (2–2–5) 
 Anti-corruption   
10800113 พลเมืองดิจิทัล   3 (3–0–6) 
 Digital Citizenship   
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10800114 ความฉลาดทางดิจิทัล   3 (3–0–6) 
 Digital Intelligence Quotient   
 กลุ่มคุณค่าความเป็นมนุษย์และการใช้ชีวิต  6 หน่วยกิต 
10100214 เกษตรเพ่ือชีวิต   3 (3–0–6) 
 Agriculture for Life   
 และให้เลือกอีก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้    
10700201 จิตวิทยากับพฤติกรรมมนุษย์  3 (3–0–6) 
 Psychology and Human Behavior   
10700202 สุขภาพสำหรับคนรุ่นใหม่  3 (2–2–5) 
 Health Care for New Generation   
10700203 ศาสตร์และศิลป์แห่งปัญญาชน  3 (2–2–5) 
 Liberal Arts of Intellectuals   
10700204 มนุษย์กับความงามทางศิลปะ  3 (3–0–6) 
 Humans and Artistic Beauty   
10700205 ศิลปะกับความคิดสร้างสรรค์  3 (1–4–4) 
 Art and Creativity   
10700206 คติชนวิทยา  3 (3–0–6) 
 Folklore   
10700207 ศิลปะและโบราณคดีในประเทศไทยเพ่ือสุนทรียะ  3 (3–0–6) 
 Appreciation in Art and Archaeology in Thailand   
10700208 จิตวิทยาการปรับตัวสำหรับชีวิตสมัยใหม่  3 (3–0–6) 
 Adjustment Psychology for Modern Life   
10700209 จิตวิทยาเพ่ือการดำเนินชีวิตในสังคมสมัยใหม่  3 (3–0–6) 
 Psychology for Living in Modern Society   
10700210 ความสุขและความสำเร็จในการทำงาน  3 (3–0–6) 
 Happiness and Success at Work   
10700211 การพัฒนาบุคลิกภาพความเป็นผู้ประกอบการที่ยั่งยืน  3 (2–2–5) 
 Lasting Entrepreneurial Personality Development   
10700212 วรรณคดีกับชีวิต   3 (2–2–5) 
 Literature and Life   
10700213 วัฒนธรรมข้าวและประเพณีชาวนาไทย  3 (3–0–6) 
 Rice Culture and Thai Farmers Traditions   



25 
 

OBE2-MJU 

 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร 9 หน่วยกิต 
 - รายวิชาภาษาไทย 3 หน่วยกิต 
 เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
10700301 ภาษาไทยเพ่ือการนำเสนอ  3 (2–2–5) 
 Thai Language for Presentation   
10700302 การใช้ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร  3 (2–2–5) 
 Thai Language for Communication   
10700303 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารสำหรับชาวต่างประเทศ  3 (2–2–5) 
 Thai for Communication for Foreigners   
10700304 ภาษาไทยเพ่ืองานเขียนเชิงวิชาการ  3 (2–2–5) 
 Technical Writing in Thai   
10700305 ภาษาไทยสำหรับหน่วยงานราชการ  3 (2–2–5) 
 Thai Language for Governmental Organization   
10700306 ภาษาไทยเพ่ือกิจธุระยุคดิจิทัล  3 (2–2–5) 
 Thai Language for Official Purposes in the Digital 

Society 
  

 - รายวิชาภาษาต่างประเทศ 6 หน่วยกิต 
 เลือก 2 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  3 (2–2–5) 
 English Skill for 21st Century   
10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวัน  3 (2–2–5) 
 English for Everyday Life   
10700309 สนทนาภาษาอังกฤษ  3 (2–2–5) 
 English Conversation   
10700310 ภาษาอังกฤษเบื้องต้นสำหรับธุรกิจและสตาร์ทอัพ  3 (2–2–5) 
 Basic English for Business and Startups   
10700311 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสมัครงาน  3 (2–2–5) 
 English for Job Seekers   
10700312 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ  3 (2–2–5) 
 English for Academic Purposes   
10700313 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม  3 (2–2–5) 
 English for Science and Innovation   



26 
 

OBE2-MJU 

10700314 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพเกษตร  3 (2–2–5) 
 English for Agricultural Profession   
10700315 ภาษาอังกฤษเพ่ือสังคมโลก  3 (2–2–5) 
 English for Global Society   
10700316 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสีเขียวในชีวิตประจำวัน 3 (2–2–5) 
 English for Green Science and Technology in Daily Life  
10700317 ภาษาอังกฤษเพ่ือผู้ประกอบการทางการเกษตรสร้างสรรค์  3 (2–2–5) 
 English for Creative Agripreneurs   
10700318 ภาษาอังกฤษสำหรับการท่องเที่ยวสมัยใหม่  3 (2–2–5) 
 English for Tourism Business   
10700319 ภาษาอังกฤษสำหรับผู้ประกอบการและการค้าระหว่างประเทศ 3 (2–2–5) 
 English for Entrepreneur and International Business   
10700320 ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาต่อและการประกอบอาชีพ  3 (2–2–5) 
 English for Further Studies and Future Careers   
10700321 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารด้านการเกษตร  3 (2–2–5) 
 Communicative English for Agriculture   
10700322 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพบัญชี  3 (2–2–5) 
 English for Accounting Professional   
 กลุ่มการคิดคำนวณ การใช้เหตุผลและเทคโนโลยี  3 หน่วยกิต 
 เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
10700401 การรู้สารสนเทศ  3 (2–2–5) 
 Information Literacy   
10300402 การใช้ชีวิตในสังคมดิจิทัล  3 (2–2–5) 
 Living in Digital Society   
10300403 โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการศึกษา  3 (2–2–5) 
 Educational Software   
10300404 การตัดสินใจในชีวิตประจำวัน  3 (3–0–6) 
 Decision in Daily Life   
10300405 การคำนวณทางธุรกิจและการลงทุนสำหรับผู้ประกอบการ 

ยุคใหม่ 
 3 (2–2–5) 

 Business and Investment Calculations for Modern 
Entrepreneurs 
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10400406 นานาสาระเก่ียวกับอาหารและยา  3 (3–0–6) 
 General Aspects of Food and Drug   
10400407 ทักษะดิจิทัลในศตวรรษท่ี 21  3 (3–0–6) 
 Digital Skills in 21st Century   
10400408 อาหารและเทคโนโลยี  3 (3–0–6) 
 Food and Technology   
10300409 คณิตศาสตร์เพ่ือชีวิตสมัยใหม่  3 (3–0–6) 
 Mathematics for Modern Life   
10300410 ความฉลาดรู้ด้านวิทยาศาสตร์สำหรับโลกสมัยใหม่  3 (3–0–6) 
 Scientific Literacy for the Modern World   
10300411 วิทยาศาสตร์เพื่อชีวิต  3 (2–2–5) 
 Science for Life   
10300412 การพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  3 (2–2–5) 
 Development of Science and Technology   
10300413 วิทยาศาสตร์รอบตัวในศตวรรษท่ี 21  3 (2–2–5) 
 Science in Daily Life for 21st Century Skill   
 กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการ 3 หน่วยกิต 
 เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
10500501 เศรษฐศาสตร์เพ่ือชีวิตประจำวันและการประกอบการ  3 (3–0–6) 
 Economics in Daily Life and Operations   
10400502 ผู้ประกอบการนวัตกรรมทางการเกษตร  3 (2–2–5) 
 Agripreneur   
10200503 การประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปทางธุรกิจ  3 (2–2–5) 
 Application of Business Software Packages   
10200504 การเป็นผู้ประกอบการ  3 (2–2–5) 
 Entrepreneurship   
10200505 การตลาดบนสมาร์ทโฟน  3 (3–0–6) 
 Marketing on Smartphone   
10200506 การวางแผนการเงินในชีวิตประจำวัน  3 (3–0–6) 
 Financial Planning for Daily Life   
10200507 ภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ  3 (3–0–6) 
 Taxation for Entrepreneurship   
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 หน่วยกิต (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง) 
2) หมวดวิชาเฉพาะ                                    90 หน่วยกิต 

 - กลุ่มวิชาแกน 30 หน่วยกิต 
11206101 หลักการตลาดสมัยใหม่ 

Modern Principles of Marketing 
 3 (3-0-6) 

11206102 การบัญชีขั้นต้น 
Principles of Accounting 

 3 (3-0-6) 

11206103 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันในทางดิจิทัล 
Contemporary management and digital shift 

 3 (3-0-6) 

11206104 กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
Business Law and E-commerce  

 3 (3-0-6) 

11206105 เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต 
Technology and business management with the 
future world 

 3 (3–0–6) 

11206106 การจัดการทางการเงินสำหรับตลาดดิจิทัล 
Financial Management for Digital Marketing 

 3 (2–2–5) 
 

11206107  สถิติธุรกิจ 
Business Statistics  

 3 (2-2-5) 

11206108   การภาษีอากร  
Taxation 

 3 (3-0-6) 

11206109   ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบกราฟฟิก 

Introduction to Graphic Design 
 3 (2-2-5) 

11206110 การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา 
Search Engine Marketing  

 3 (2-2-5) 

 - กลุ่มวิชาเอกบังคับ 51 หน่วยกิต 
11206201 การตลาดดิจิทัล 

Digital Marketing 
 3 (2-2-5) 

11206202 การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค  
Understanding consumer insights and behavior 

 3 (2-2-5) 

11206203 การตลาดเชิงสร้างสรรค์  
Creative Marketing 

 3 (2-2-5) 
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11206204 การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
Product and brand management in digital 
platforms 

 3 (2-2-5) 

11206205 ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพื่อการตลาดดิจิทัล 
Software and Applications for Digital Marketing 

 3 (2-2-5) 

11206206 การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล 
Digital Media Production Practice 

 3 (2-2-5) 

11206207 เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ 
 Modern technology and Artificial Intelligence in 
Business  

 3 (2-2-5) 

11206208 กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล  
Digital Marketing Strategies 

 3 (2-2-5) 

11206209 โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาดและช่องทาง
ตลาดดิจิทัล 
Value Creation Logistics and Digital Marketing 
Channels  

 3 (2-2-5) 

11206210 การตลาดฐานข้อมูลและการวิเคราะห์ 
Database Marketing and Analytics  

 3 (2-2-5) 

11206211 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการในยุคดิจิทัล 
Integrated Marketing Communications in the 
Digital Age  

 3 (2-2-5) 

11206212 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
Social and Environmental Marketing  

 3 (2-2-5) 

11206213 การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ 
Marketing Planning  

 3 (2-2-5) 

11206214 วิจัยด้านการตลาด 
Marketing Research  

 3 (2-2-5) 

11206215 สัมมนาการตลาด  
Marketing Seminar 

 3 (2-2-5) 
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 เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้   
11200497 สหกิจศึกษา หรือ 6  (ปฏิบัติไม่น้อย

กว่า 16 สัปดาห์)  Co-Operative Education  
11200498 การเรียนรู้อิสระ หรือ 6  (ปฏิบัติไม่น้อย

กว่า 16 สัปดาห์)  Independent Study  
11200499 การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ  6  (ปฏิบัติไม่น้อย

กว่า 16 สัปดาห์)  Overseas Study, Training, or Internship  
   

 - กลุ่มวิชาเอกเลือก 9 หน่วยกิต 
 ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวิชาต่อไปนี้ และ/หรือรายวิชาที่หลักสูตรเปิดสอนใน

อนาคต ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 

 หมวดการตลาดดิจิทัล    
11206301 อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า  

Identity of the Leading Digital Marketer 
 3 (2-2-5) 

11206302 การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนาเนื้อหาดิจิทัล  
Content Marketing and Digital Content 
Development 

 3 (2-2-5) 

11206303 การสร้างแบรนด์เพ่ือธุรกิจดิจิทัล 
Branding for Digital Business 

 3 (2-2-5) 

 หมวดการจัดการธุรกิจ   
11206304 แนวความคิดในการสร้างธุรกิจสตาร์ตอัพ 

Concept of creating a start-up business 
 3 (2-2-5) 

11206305 ความคิดสร้างสรรค์และการเล่าเรื่อง 
Creativity and Storytelling 

 3 (2-2-5) 

11206306 การออกแบบอินโฟกราฟฟิก และมัลติมีเดียเพ่ือธุรกิจใน
ยุคดิจิทัล 
Infographic design and multimedia for business 
in the digital age 

 3 (2-2-5) 
 

 หมวดตลาดสินค้าเกษตรร่วมสมัย  3 (2-2-5) 
11206307 การจัดการธุรกิจเกษตรสมัยใหม่ 

Modern Agribusiness Management 
 3 (3-0-6) 
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11206308 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 
Development of safe agricultural products and 
organic agriculture 

 3 (2-2-5) 

11206309 การตลาดเกษตรในยุคดิจิทัล 
Digital Agriculture Marketing 

 3 (2-2-5) 

    
3) หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หน่วยกิต 

ให้เลือกเรียนรายวิชาอ่ืนๆ  ที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัย  ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
 

เกณฑ์การกำหนดรหัสวิชาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

การกำหนดรหัสวิชา ให้ประกอบไปด้วยตัวเลข 8 หลัก โดยมีหลักเกณฑ์และรายละเอียด  ดังนี้ 
 

1) หลักท่ี 1  หมายถึง หลักสูตร 
1 หมายถึง หลักสูตร ปริญญาบัณฑิต 
2 หมายถึง หลักสูตร ปริญญามหาบัณฑิต  
3 หมายถึง หลักสูตร ปริญญาดุษฎีบัณฑิต 
4 หมายถึง หลักสูตร ประกาศนียบัตรบัณฑิต 
5 หมายถึง หลักสูตร ประกาศนียบัตรบัณฑิตข้ันสูง 
6 หมายถึง หลักสูตรระยะสั้น 

 

2) หลักท่ี 2 และ 3 หมายถึง คณะ/วิทยาลัย 
 00 หมายถึง มหาวิทยาลัยแม่โจ้ (มจ) 
01 หมายถึง คณะผลิตกรรมการเกษตร 
02 หมายถึง คณะบริหารธุรกิจ 
03 หมายถึง คณะวิทยาศาสตร์ 
04 หมายถึง คณะวิศวกรรมและอุตสาหกรรมเกษตร 
05 หมายถึง คณะเศรษฐศาสตร์ 
06 หมายถึง คณะพัฒนาการท่องเที่ยว 
07 หมายถึง คณะศิลปศาสตร์ 
08 หมายถึง คณะสารสนเทศและการสื่อสาร 
09 หมายถึง คณะเทคโนโลยีการประมงและทรัพยากรทางน้ำ 
10 หมายถึง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบสิ่งแวดล้อม 
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11 หมายถึง คณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยี 
12 หมายถึง มหาวิทยาลัยแม่โจ้ - แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
13 หมายถึง มหาวิทยาลัยแม่โจ้ - ชุมพร 
14 หมายถึง วิทยาลัยบริหารศาสตร์ 
15 หมายถึง วิทยาลัยพลังงานทดแทน 
16 หมายถึง วิทยาลัยนานาชาติ 
17 หมายถึง คณะพยาบาลศาสตร์ 
18 หมายถึง คณะสัตวแพทยศาสตร์ 

 

3) หลักท่ี 4 และ 5 หมายถึง สาขาวิชา 
4) หลักท่ี 6 7  และ 8  แบ่งเป็น 2 กรณี ดังนี้ 

กรณีท่ี 1 กลุ่มหมวดวิชาศึกษาทั่วไป หรือวิชากลาง หรือวิชาที่ไม่จำกัด   
            สาขาวิชา     
     หลักท่ี 6 กำหนดเป็นด้าน ดังนี้ 

0 หมายถึง วิชากลาง หรือ วิชาที่ไม่สังกัดสาขาวิชา ไม่ได้ระบุด้าน 
 1 หมายถึง หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ด้านสังคมและวัฒนธรรม 

2 หมายถึง หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ด้านคุณค่าความเป็นมนุษย์และการใช้
ชีวิต 

3 หมายถึง หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ด้านภาษาและการสื่อสาร 
4 หมายถึง หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ด้านการคิดคํานวณ การใช้เหตุผลและ

เทคโนโลยี 
5 หมายถึง หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ด้านการเป็นผู้ประกอบการ 

หลักท่ี  7 และ 8 หมายถึง ลำดับรายวิชา 
 

กรณีท่ี 2 รายวิชาในหลักสูตร  หลักท่ี 6 7  และ 8  หมายถึง ลำดับรายวิชา 
      หลักท่ี 6 กำหนดเป็นด้าน ดังนี้ 

1 หมายถึง กลุ่มวิชาแกน 
 2 หมายถึง กลุ่มวิชาเอกบังคับ 

3 หมายถึง กลุ่มวิชาเอกเลือก 
 หลักท่ี  7 และ 8 หมายถึง ลำดับรายวิชา 
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4. แผนการศึกษา - ให้เรียงตามหมวดวิชาในโครงสร้างหลักสูตร  
ปีท่ี 1 /ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มการเป็น

ผู้ประกอบการ  
3 ...... ...... ...... 

.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มสังคมและ
วัฒนธรรม   

3 ...... ...... ...... 

.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มภาษาและการ
สื่อสาร (รายวิชาภาษาต่างประเทศ วิชาที่ 
1) 

3 ...... ...... ...... 

11206101 หลักการตลาดสมัยใหม่ 3 3 0 6 
11206102 การบัญชีขั้นต้น 3 3 0 6 

รวม 15 16 4 34 
 

 
ปีท่ี 1 /ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มคุณค่าความเป็น

มนุษย์และการใช้ชีวิต (วิชาที่ 1) 
3 ...... ...... ...... 

.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มภาษาและการ
สื่อสาร (รายวิชาภาษาต่างประเทศ วิชาที่ 
2) 

3 ...... ...... ...... 

.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มภาษาและการ
สื่อสาร (วิชาภาษาไทย) 

3 ...... ...... ...... 

11206103 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันในทาง
ดิจิทัล 

3 3 0 6 

11206201 การตลาดดิจิทัล 3 2 2 5 
xxxxxxxx เลือกเสรี วิชาที่ 1 3 - - - 

รวม 18 - - - 
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ปีท่ี 2 /ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
11206202 การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรม

ผู้บริโภค 
3 2 2 5 

11206104 กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 3 3 0 6 
11206203 การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 3 2 2 5 

11206105 
เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลก
อนาคต 

3 2 2 5 

.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มคุณค่าความเป็น
มนุษย์และการใช้ชีวิต (วิชาที่ 2) 

3 ...... ...... ...... 

xxxxxxxx เลือกเสรี วิชาที่ 2 3 - - - 

รวม 18 - - - 
  

ปีท่ี 2 /ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
.............. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มการคิดคำนวณ 

การใช้เหตุผลและเทคโนโลยี  
3 ...... ...... ...... 

11206204 
การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าใน
ดิจิทัลแพลตฟอร์ม 

3 2 2 5 

11206205 
ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพื่อการตลาด
ดิจิทัล 

3 2 2 5 

11206206 การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล 3 2 2 5 

11206207 
เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ใน
ธุรกิจ 

3 2 2 5 

xxxxxxxx กลุ่มวิชาเอกเลือก 1 3 - - - 

รวม 18 - - - 

   
 
 
. 
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ปีท่ี 3 /ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
11206106 การจัดการทางการเงินสำหรับตลาดดิจิทัล 3 2 2 5 
11206208 กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 3 2 2 5 

11206209 
โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด
และช่องทางตลาดดิจิทัล 

3 2 2 5 

11206210 การตลาดฐานข้อมูลและการวิเคราะห์ 3 2 2 5 
11206107 สถิติธุรกิจ 3 2 2 5 

รวม 15 - - - 
   

 
ปีท่ี 3 /ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
11206108 การภาษีอากร 3 3 0 6 

11206109  
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบ
กราฟฟิก 

3 2 2 5 

11206110 การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา 3 2 2 5 

11206211 
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการในยุค
ดิจิทัล 

3 2 2 5 

11206212 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 3 2 2 5 
xxxxxxxx กลุ่มวิชาเอกเลือก 2 3    

รวม 18 - - - 
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ปีท่ี 4 /ภาคการศึกษาที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
11206213 การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ 3 2 2 5 
11206214 วิจัยด้านการตลาด 3 2 2 5 
11206215 สัมมนาการตลาด 3 2 2 5 
xxxxxxxx กลุ่มวิชาเอกเลือก 3 3 - - - 

รวม 12 - - - 
 
 

ปีท่ี 4 /ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วย
กิต 

บรรยาย ปฏิบัติ 
ศึกษาด้วย

ตนเอง 
11200497 สหกิจศึกษา   หรือ 6 0 ไม่น้อย

กว่า 
16 

สัปดาห์ 

0 
11200498 การเรียนรู้อิสระ   หรือ 6 0 0 

11200499 
การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ อบรม
ต่างประเทศ 

6 0 0 

รวม 6 ปฏิบัติไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 

 
หมายเหตุ :    ชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาท่ี 1 และภาคการศึกษาที่ 2 สามารถปรับเปลี่ยนสลับกันได้ 

ตามความเหมาะสม / ตามความเห็นชอบของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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องค์ประกอบที่ 4 การจัดกระบวนการเรียนรู้ 
 
1.  ระบบการจัดการศึกษา 

การศึกษาในมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ใช้ระบบการศึกษาแบบทวิภาค โดย 1 ปีการศึกษาแบ่ง
ออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ  1  ภาคการศึกษาปกติ มีระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ การ
คิดหน่วยกิต คิดตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 สำหรับระเบียบต่างๆ ให้ยึดตาม
ระเบียบมหาวิทยาลัยแม่โจ้กำหนด 

 
1. การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน  

     ไม่มีการเรียนการสอนในภาคการศึกษาฤดูร้อน  
  

2. การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค /การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนข้าม
มหาวิทยาลัย (ถ้ามี) 

ไม่มีการจัดการศึกษาระบบอื่น นอกเหนือจากระบบทวิภาค /เป็นไปตามระเบียบ/ประกาศของ
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

 

4.  วัน – เวลาในการดำเนินการเรียนการสอน 
- ภาคการศึกษาท่ี 1 เดือนมิถุนายน - เดือนตุลาคม 
- ภาคการศึกษาท่ี 2 เดือนพฤศจิกายน - เดือนมีนาคม 
- หรือเป็นไปตามปฏิทินการศึกษาของมหาวิทยาลัยที่ประกาศใช้ในขณะนั้น 
 

5. ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า  
1) ปัญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษามาเป็นการเรียนรู้ที่มีรูปแบบต่างไป

จากเดิม คือ ระดับอุดมศึกษาที่ต้องดูแลตนเอง จัดสรรเวลาในการเรียนและกิจกรรมด้วยตนเอง อีกทั้งยังมี
สังคมท่ีแตกต่างไปจากเดิม 

2) นักศึกษามีความรู้ด้านภาษาต่างประเทศ และทักษะการใช้คอมพิวเตอร์ไม่ถึงเกณฑ์ที่
มหาวิทยาลัยฯ กำหนด 

3)  นักศึกษาไม่ตั้งใจเข้าศึกษาในสาขาวิชาที่เรียนตั้งแต่แรก /ไม่ทราบความถนัดความชอบของ
ตนเอง  ส่งผลให้ไม่ตั้งใจเรียน  และมีการโอนย้ายสาขาในอนาคต 
 
6. กลยุทธ์ในการดำเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา / ข้อจำกัดของนักศึกษาในข้อ 2 

1) จัดการปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่ แนะนำการวางเป้าหมายชีวิต เทคนิคการเรียนใน
มหาวิทยาลัย และการแบ่งเวลา แผนการเรียน และแผนการทำงานในอนาคต 
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2) มอบหมายหน้าที่อาจารย์ที่ปรึกษาให้แก่อาจารย์ทุกคน ทำหน้าที่สอดส่องดูแลตักเตือน ให้
คำปรึกษาแนะนำ ตลอดจนชี้แนะแนวทางในการเรียนและอ่ืน ๆ 

3) มีอาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตร ทำหน้าที่ให้ความช่วยเหลือแก่อาจารย์ที่ปรึกษาจัด
กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการดูแลนักศึกษา เช่น วันแรกพบนักศึกษากับอาจารย์ วันพบผู้ปกครอง การติดตาม
การเรียนของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 จากอาจารย์ผู้สอน และกิจกรรมสอนเสริมถ้าจำเป็น เป็นต้น 

4) มีนักวิชาการด้านการศึกษาทำหน้าที่แนะแนวการเรียน เช่น การจับประเด็นจากการอ่าน
หนังสือ การจดโน้ต การจัดระบบความคิด การดำรงชีวิตในมหาวิทยาลัย ให้แก่นักศึกษาที่มีปัญหา และขอ
ความช่วยเหลือ 

5) จัดทดสอบความสามารถทางภาษาและเทคโนโลยีสารสนเทศ เพื่อจัดหลักสูตรสอนเสริม
ตามความสามารถของผู้เรียน 

6) กำหนดตารางเวลาการใช้ห้องปฏิบัติการเพื่อให้นักศึกษาสามารถฝึกฝนทักษะทางภาษา
และเทคโนโลยีสารสนเทศ 

7) แต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาประจำตัวนักศึกษา เพื่อทำหน้าที่ดูแล ตักเตือน ให้คำแนะนำแก่
นักศึกษา และให้เน้นย้ำในกรณีที่นักศึกษามีปัญหาตามข้างต้นเป็นกรณีพิเศษ  ตลอดจนให้คำปรึกษาทั้ง
วิชาการและวิชาชีพ 

8) จัดสอนเสริมเตรียมความรู้พื้นฐานก่อนการเรียน 

 
7. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (ถ้ามี) 

จากความต้องการของสถานประกอบการต่าง ๆ ที่ต้องการบุคลากรที่มีความสามารถ และมี
ประสบการณ์ในวิชาชีพ หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด จึงได้กำหนดรายวิชาสหกิจศึกษา 
เป็นการฝึกประสบการณ์ภาคสนาม เพ่ือให้นักศึกษาได้เพ่ิมความรู้ และฝึกปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการ 
ได้แก่ การฝึกปฏิบัติงานในหน่วยงานภาครัฐ และเอกชนเช่น ธนาคารพาณิชย์ต่าง ๆ การไฟฟ้า บริษัทในเครือ
ซีพีบริษัทสยามแมคโคร จำกัดบริษัทเบทาโกร และบริษัทไทยเบฟเวอเรจโดยได้รับการเห็นชอบและการ
ดูแลจากอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร เป็นระยะเวลา 16 สัปดาห์ 

 
  7.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม 

        ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนักศึกษามีดังนี้ 
1) มีทักษะในการปฏิบัติงานจากสถานประกอบการตลอดจนมีความเข้าใจในหลักการ 

ทฤษฎีที่ได้เรียนในชั้นเรียนมากยิ่งข้ึน 
2) บูรณาการความรู้ที่เรียนมาเพ่ือใช้ในการปฏิบัติงานด้านการตลาดกับองค์กรภาครัฐ และ

เอกชน 
3) มีความรู้และเข้าใจในจรรยาบรรณวิชาชีพการตลาดมากข้ึน 
4) มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ดี 
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5) มีระเบียบวินัยตรงเวลาและสามารถปรับตัวเข้ากับสถานประกอบการได้ 
6) มีความกล้าในการแสดงออกและนำความคิดสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ในงานได้ 

  7.2 ช่วงเวลา 
        ภาคเรียนที่ 1  ชั้นปีที่ 4 จำนวนไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 
  ภาคเรียนที่ 2  ชั้นปีที่ 4 จำนวนไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 

   
7.3 การจัดเวลาและตารางสอน 
        1) การฝึกปฏิบัติงานสหกิจศึกษาจัดในเดือนมิถุนายน ถึง เดือนกันยายน รวมเวลาไม่น้อยกว่า 
16 สัปดาห์ จัดเต็มเวลาใน 1 ภาคการศึกษา 
  2) การฝึกปฏิบัติงานสหกิจศึกษาจัดในเดือนพฤศจิกายน ถึง เดือนกุมภาพันธ์ รวมเวลาไม่
น้อยกว่า 16 สัปดาห์ จัดเต็มเวลาใน 1 ภาคการศึกษา 
  3) ในภาคการศึกษาที่ 1 หรือ 2 ของชั้นปีที่ 4 ตามความเห็นชอบของอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตร 
 
8. ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย  (ถ้ามี) 
     

8.1 คำอธิบายโดยย่อ 
1) 11200497 สหกิจศึกษา 

11200497 Co-operative Education 
การปฏิบัติงานจริงเสมือนหนึ่งเป็นพนักงานในสถานประกอบการที ่มีการดำเนินงาน

เกี่ยวข้องกับสาขาวิชาที่ศึกษาอยู่เป็นระยะเวลา ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ต่อเนื่อง นักศึกษาจะต้องผ่านการ
อบรม เตร ียมความพร้อมก่อนไปปฏิบ ัต ิงานสหกิจศึกษา ต ้องจ ัดทำรายงานผลการปฏิบ ัต ิงาน  
สหกิจศึกษา และนำเสนอผลงานในการสัมมนาระหว่างนักศึกษา อาจารย์ที่ปรึกษา หรืออาจารย์นิเทศ 
หลังจากเสร็จสิ้นการปฏิบัติงานแล้ว 

2) 11200498 การเรียนรู้อิสระ   
11200498 Independent Study 
การวิจัยหรือศึกษาหรือทำโครงงานวิชาชีพในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง อาจมีการฝึกอบรมเพ่ือ

เสริมสร้างความรู้ในการทำวิจัยหรือศึกษาหรือทำโครงงานวิชาชีพได้ตามความเหมาะสมภายใต้การกำกับ
ดูแลของคณะกรรมการที่ปรึกษาการเรียนรู้อิสระ นักศึกษาต้องเขียนโครงการหรือโครงร่างการเรียนรู้
อิสระ ส่งรายงานฉบับสมบูรณ์และนำเสนอผลงานภายใน 1 ภาคการศึกษา 

3) 11200499 การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ   
11200499 Overseas Study, Training or Internship 
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การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ ในสาขาวิชาที่เก่ียวข้อง นักศึกษาต้องเขียนโครงการ
ศึกษา ส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ และนำเสนอผลงาน โดยทุกขั้นตอนอยู่ในความเห็นชอบของอาจารย์ที่
ปรึกษารายวิชา การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ 

 
8.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

1) มีการกำหนดให้เขียนเป็นโครงการศึกษาของนักศึกษาแต่ละคน นำเสนอรายงานผล 
อภิปรายและการประเมินผล ให้เสร็จสิ้นในเวลา 1  ภาคการศึกษาตามความสนใจ ความถนัดภายใต้การดูแล
และแนะนำจากคณาจารย์ในมหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ มีการกำหนดให้เขียนเป็นแผนการ
ศึกษาของนักศึกษาแต่ละคน การนิเทศงาน นำเสนอรายงานผล อภิปราย และการประเมินผลให้เสร็จสิ้นใน
เวลา 1 ภาคการศึกษา 

2) เสนอโครงการศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ การรายงานผลในลักษณะ
ของรายงานทางวิชาการ ทุกขั้นตอนอยู่ในความเห็นชอบของอาจารย์ที่ปรึกษาวิชาการศึกษา หรือ ฝึกงาน 
หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ 

 
8.3 ช่วงเวลา 

      ให้นักศึกษาลงทะเบียนรายวิชา 11200497 สหกิจศึกษา หรือ 11200498 การเรียนรู้อิสระ
หรือ 11200499 การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ ในภาคการศึกษาที่ 1 หรือ 2 ของ
แผนการศึกษาชั้นปีที่ 4 หรือตามความเห็นชอบของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร จำนวนไม่น้อยกว่า 16 
สัปดาห์ หรือ 1 ภาคการศึกษา 

 
8.4 จำนวนหน่วยกิต 

              จำนวน   6  หน่วยกิต  
 
8.5 การเตรียมการ 

1) อาจารย์ทำหน้าที่เป็นอาจารย์ที่ปรึกษาการศึกษาโครงงาน หรือการเรียนรู้อิสระ เพ่ือให้
คำแนะนำแก่นักศึกษา โดยมอบหมายอาจารย์ที่ปรึกษาซึ่งมีความเชี่ยวชาญในเรื่องที่ตน
สนใจ 

2) อาจารย์มีการจัดตารางเวลาเพ่ือให้คำปรึกษาและติดตามการทำงานของนักศึกษาตลอด 
16 สัปดาห์ 
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8.6 กระบวนการประเมินผล 
ให้นักศึกษานำเสนอผลงานวิจัย หรือโครงงาน ภายหลังเสร็จสิ้นภาคการศึกษา โดยให้มี

คณะกรรมการอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ร่วมกันพิจารณาและประเมินให้แล้วเสร็จในภาคการศึกษา 
นั้น ๆ 

1) ประเมินคุณภาพข้อเสนอโครงการวิจัย โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ที่
ปรึกษาการเรียนรู้อิสระ 

2) ประเมินความก้าวหน้าในระหว่างการทำการเรียนรู้อิสระ โดยอาจารย์ที่ปรึกษาการเรียนรู้
อิสระ จากการสังเกต การรายงานด้วยวาจาและเอกสาร 

3) ประเมินการนำเสนอผลงานการเรียนรู้อิสระ โดยการนำเสนอด้วยวาจาและสื่อประกอบ 
ซึ่งมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอาจารย์ที่ปรึกษาการเรียนรู้อิสระ และอาจารย์อื่นอีก
อย่างน้อย 1 คน เป็นผู้ประเมินผล 

4) ประเมินผลการทำวิจัยของนักศึกษาในภาพรวม จากการติดตามการทำงาน ผลงานที่
เกิดขึ้นในแต่ละขั้นตอนและรายงานของนักศึกษาในการดำเนินงานวิจัย สิ่งที่ต้องปรับปรุง
แก้ไขโดยอาจารย์ที่ปรึกษาการเรียนรู้อิสระ 
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องค์ประกอบที่ 5 ความพร้อมและศักยภาพในการบริหารจัดการหลักสูตร ซึ่งรวมถึงคณาจารย์และ 
ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 

 
1. แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 

(หลักสูตร 4 ปี) 

จำนวนนักศึกษา 
ปีการศึกษา 

2566 2567 2568 2569 2570 
ชั้นปีที่ 1 30 30 30 30 30 
ชั้นปีที่ 2 - 30 30 30 30 
ชั้นปีที่ 3 - - 30 30 30 
ชั้นปีที่ 4 - - - 30 30 

รวม 30 60 90 120 120 
จำนวนที่คาดว่าจะสำเร็จการศึกษา - - - 30 30 

 
2. งบประมาณตามแผน  

2.1 ประมาณการงบประมาณรายรับ (หน่วย : บาท)    
ประมาณการงบประมาณรายรับจากค่าธรรมเนียมการศึกษา 17,000 บาทต่อปี (2 ภาคการศึกษา 

ภาคการศึกษาละ 8,500 บาท)  

รายละเอียดรายรับ 
ปีงบประมาณ 

2566 2567 2568 2569 2570 
ค่าบำรุงการศึกษา 17,000*30 17,000*60 17,000*90 17,000*120 17,000*30 
รวมรายรับ 510,000 1,020,000 1,530,000 2,040,000 510,000 

 
2.2 ประมาณการงบประมาณรายจ่าย (หน่วย : บาท)    
(มาจากการประมาณการรายจ่ายของคณะ/หลักสูตร ในรอบ 5 ปี) 

หมวดเงิน 
ปีงบประมาณ 

2566 2567 2568 2569 2570 
1. ค่าตอบแทน 20,000 40,000 60,000 80,000 80,000 
2. ใช้สอย 80,000 160,000 240,000 320,000 320,000 
3. วัสดุ 50,000 100,000 150,000 200,000 200,000 
4. ครุภัณฑ์ 0 0 0 0 0 
รวมรายรับ 150,000 300,000 450,000 600,000 600,000 
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2.3 ค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษาต่อปี  
โดยคิดจากประมาณการรายจ่ายในการผลิตบัณฑิตตามแผนการศึกษา คิดเฉพาะค่าธรรมเนียม

การศึกษาจะได้ค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษา/คน/ปี 

หมวดเงิน 
หมวดรายจ่าย 

ค่าลงทะเบียน รวม 
ชั้นปีที่ 1 17,000 17,000 
ชั้นปีที่ 2 17,000 17,000 
ชั้นปีที่ 3 17,000 17,000 
ชั้นปีที่ 4 17,000 17,000 

รวม 68,000 68,000 
 

3. ชื่อ ตำแหน่งและคุณวุฒิอาจารย์ 
3.1  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ที ่ ตำแหน่งทาง
วิชาการ 

ชื่อ - สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สำเร็จการศึกษา 
จาก 

ปีพ.ศ. 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางสาวฑีฆา  
โยธาภกัดี 

Doctor of 
Philosophy 
 
 
 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
 
 
เศรษฐศาสตรบัณฑิต 

Economics and 
Management 
of Tropical and 
Subtropical 
Agriculture 
การจัดการ
ทรัพยากรธรรม 
ชาติและ
สิ่งแวดล้อม 
เศรษฐศาสตร์ 

Czech University of 
Life Sciences Prague 
 
 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
 
 
มหาวิทยาลัยแม่โจ ้

2555 
 
 
 
 
2547 
 
 
2543 

2. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางลักขณา  
พันธุ์แสนศรี 

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต การบริหาร
อุตสาหกรรม
บริการ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้ 2559 

   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต พาณิชย์อิเล็ก
ทรอกนิกส ์

มหาวิทยาลัยศรีปทุม 2548 

  
 
 

 บริหารธุรกิจบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2544 
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ที ่ ตำแหน่งทาง
วิชาการ 

ชื่อ - สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สำเร็จการศึกษา 
จาก 

ปีพ.ศ. 

3. อาจารย ์ นายสมบัติ   
กันบุตร 

Doctor of 
Philosophy 
 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 
ศิลปศาสตรบัณฑิต 

Management 
 
 
การจัดการ 
 
สังคมศึกษา 

Banaras Hindu 
University (India) 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลง
กรณราชวิทยาลยั วิทยา
เขตแพร ่

2554 
 
 
2547 
 
2543 

4. อาจารย ์
 

นางน้ำฝน  
รักประยูร 
 

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  
 
 
 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
บริหารธุรกิจบัณฑิต 

บริหารศาสตร์ 
(การศึกษาเพือ่
บริหารทรัพยากร
มนุษย์) 
บริหารธุรกิจ 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้
 
 
 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 
มหาวิทยาลัยแม่โจ ้

2559 
 
 
 
2545 
2540 

5. อาจารย ์ นางสาววิลาสินี 
บุญธรรม 

Doctor of 
Philosophy 
Master of Business 
Administration 
วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต 

International 
Management 
 
Finance 
วิศวกรรมอุตสา
หการ 

National Cheng Kung 
University, Taiwan 
Loyola University 
Chicago, USA. 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2560 
 
 
2541 
2538 
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3.2 อาจารย์ประจำหลักสูตร 
ที ่ ตำแหน่งทาง

วิชาการ 
ชื่อ - สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สำเร็จการศึกษา 

จาก 
ปีพ.ศ. 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางสาวฑีฆา  
โยธาภกัดี 

Doctor of 
Philosophy 
 
 
 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
 
 
 
เศรษฐศาสตรบัณฑิต 

Economics and 
Management 
of Tropical and 
Subtropical 
Agriculture 
การจัดการ
ทรัพยากรธรรม 
ชาติและ
สิ่งแวดล้อม 
เศรษฐศาสตร์ 

Czech University of 
Life Sciences Prague 
 
 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
 
 
 
มหาวิทยาลัยแม่โจ ้

2555 
 
 
 
 
2547 
 
 
 
2543 

2. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางลักขณา  
พันธุ์แสนศรี 

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต การบริหาร
อุตสาหกรรม
บริการ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้ 2559 

   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต พาณิชย์อิเล็ก
ทรอกนิกส ์

มหาวิทยาลัยศรีปทุม 2548 

   บริหารธุรกิจบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2544 
3. อาจารย ์ นายสมบัติ   

กันบุตร 
Doctor of 
Philosophy 
 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 
ศิลปศาสตรบัณฑิต 

Management 
 
 
การจัดการ 
 
สังคมศึกษา 

Banaras Hindu 
University (India) 
 
มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลง
กรณราชวิทยาลยั วิทยา
เขตแพร ่

2554 
 
 
2547 
 
2543 

5. อาจารย ์
 

นางน้ำฝน  
 รักประยูร 
 

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  
 
 
 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
บริหารธุรกิจบัณฑิต 

บริหารศาสตร์-
การศึกษาเพือ่
บริหารทรัพยากร
มนุษย ์
บริหารธุรกิจ 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้
 
 
 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 
มหาวิทยาลัยแม่โจ ้

2559 
 
 
 
2545 
2540 

6. อาจารย ์ นางสาววิลาสินี 
บุญธรรม 

Doctor of 
Philosophy 
 
Master of Business 
Administration 
วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต 

International 
Management 
 
Finance 
 
วิศวกรรมอุตสา
หการ 

National Cheng Kung 
University, Taiwan 
Loyola University 
Chicago, USA. 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2560 
 
 
2541 
 
2538 
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3.3  อาจารย์ผู้สอน 
ที ่ ตำแหน่งทาง

วิชาการ 
ชื่อ - สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สำเร็จการศึกษา 

จาก 
ปีพ.ศ. 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางสาวศิริพร 
พันธุล ี

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
 
 
 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
 
 
ศิลปศาสตรบัณฑิต 

บริหารศาสตร์-
การศึกษาเพือ่
บริหารทรัพยากร
มนุษย ์
จิตวิทยา
อุตสาหกรรม
และองค์การ 
ภาษาฝรั่งเศส 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้
 
 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

  2559  
 
 
 
  2546  
 

 
2543 

2. ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ นางสาว
กรรณิการ์ 
กาญจันดา 

การศึกษาดุษฎีบัณฑิต 
 
ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต 
 
บริหารธุรกิจบัณฑิต 
 
ศิลปศาสตรบัณฑิต 

หลักสูตรและ
การสอน 
การสอน
ภาษาอังกฤษการ
จัดการทั่วไป 
 
ภาษาฝรั่งเศส 

มหาวิทยาลัยนเรศวร 
 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
 
มหาวิทยาลัยสโุขทัย
ธรรมมาธิราช 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

2662 
 
2546 
 
2542 
 
2538 

3. อาจารย ์ นางสาว 
นิติกาญจน ์
นาคประสม 

  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
 
 
 
นิติศาสตรมหาบัณฑิต 
นิติศาสตรบัณฑิต 

บริหารศาสตร์-
การบริหาร
องค์การภาครัฐ
และเอกชน 
นิติศาสตร์ 
นิติศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้
 
 
 
มหาวิทยาลัยพายัพ
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

 2559 
  
 
 
 2553 
 2546 

4. อาจารย ์ นางสาวพัชรณัฐ  
ดาวดึงษ์ 

Doctor of Philosophy 
 
 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
 
วิทยาศาสตรบัณฑิต 

Computer 
Science and 
Information 
Engineering 
วิทยาการ
คอมพิวเตอร์ 
ศาสตร์
คอมพิวเตอร์ 

National Chiayi 
University, Taiwan 
ROC 
สถาบันบัณฑิตพัฒน 
บริหารศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

2559 
 
 
 
2542 

 2533 

4. อาจารย์  นางสิริยุพา 
เลิศกาญจนาพร 

ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  
บัญชีมหาบัณฑิต 
บัญชีบัณฑิต 

บริหารธุรกิจ 
การบัญช ี
การบัญช ี

มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2562 
2545 
2541 

5. อาจารย์  นางอโนชา  
สุภาวกุล 

ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 
ศิลปศาสตรบัณฑิต 

ภาษาอังกฤษ 
ภาษาอังกฤษ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2550 
2544 

6. อาจารย ์ นายกษมา   
ถาอ้าย 

เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 
เศรษฐศาสตรบัณฑิต 

เศรษฐศาสตร์ 
เศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยนเรศวร 

มหาวิทยาลัยแม่โจ ้
2556 
2553 

7. อาจารย ์ นางสาวอลิษา 
อินจันทร ์

อักษรศาสตร 
มหาบัณฑิต 
ศึกษาศาสตรบัณฑิต 

ภาษาศาสตร์ 
 
ภาษาอังกฤษ 

จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2558 
 

2553 
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องค์ประกอบที่ 6 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

1. คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
1) สำเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย หรือเทียบเท่า จากสถานศึกษาที่กระทรวงศึกษาธิการ

รับรอง  
2) สำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) หรือเทียบเท่า  
3) เป็นผู้มีคุณสมบัติตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วยการศึกษาขั้นปริญญาตรี พ.ศ. 2562 

ข้อ 4 ข้อ 5 ข้อ 6 และ ข้อ7 หรือคามระเบียบและประกาศอ่ืน ๆ ของมหาวิทยาลัยที่เก่ียวข้องโดยอนุโลม 
4) ผ่านการสอบคัดเลือกในระบบการคัดเลือกกลางบุคคลเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา (Thai 

University Central Admission System: TCAS) หรือ ผ่านการคัดเลือกตามหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลัย   
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องค์ประกอบที่ 7 การประเมินผลการเรียนและเกณฑ์การสำเร็จการศึกษา 
 

1. การประเมินผลการเรียนหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 
ใช้หลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วย

การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2562 ข้อ 9 การวัดผลและประเมินผลการศึกษา โดยกำหนดความหมาย
ดังนี้  
 

อักษรระดับคะแนน ระดับผลการเรียน แต้มระดับคะแนน 
A ดีเยี่ยม (Excellent) 4.0 

  B+ ดีมาก (Very good) 3.5 
B ดี (Good) 3.0 

  C+ ค่อนข้างดี (Above Average) 2.5 
C ปานกลาง (Average) 2.0 

  D+ ค่อนข้างอ่อน (Below Average) 1.5 
D อ่อน (Poor) 1.0 
F ตก (Fail) 0.0 

 
ในกรณีที่เป็นรายวิชาที่เรียนซ้ำ และมีการประเมินผลจากการเรียนครั้งสุดท้ายให้วงเล็บกำกับอักษร

ระดับคะแนนการเรียนครั้งก่อนไว้ด้วย และไม่นำผลการศึกษาครั้งก่อนนั้นมาคำนวณคะแนนเฉลี่ยสะสม 
(GPA) 

กรณีหลักสูตรกำหนดให้มีการประเมินผลในรายวิชาใด โดยไม่มีแต้มระดับให้แสดงผลการศึกษา
รายวิชานั้นด้วยอักษร ซึ่งไม่นำแต้มระดับคะแนนมาคำนวณคะแนนเฉลี่ยสะสม (GPA) ดังนี้ 

อักษร ความหมาย 
S ผลการศึกษาเป็นที่พอใจ หรือแสดงว่านักศึกษาสอบผ่าน 
U ผลการศึกษาไม่เป็นที่พอใจ หรือแสดงว่านักศึกษาสอบไม่ผ่าน 
I ไม่สมบูรณ์ 
V ลงทะเบียนในฐานะผู้เข้าร่วมฟัง โดยไม่มีการประเมินผลและมีเวลา

เรียนไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80 
W ถอนรายวิชาภายในกำหนดเวลา 
Op การเรียนการสอนยังไม่สิ้นสุดให้ใช้เฉพาะบางรายวิชาที่หลักสูตร

กำหนด 
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2. การเทียบโอนหน่วยกิตและผลการศึกษา แบบคลังหน่วยกิต (ถ้ามี) 
โดยเงื่อนไขการเทียบโอนหน่วยกิตและผลการศึกษา แบบคลังหน่วยกิต ให้เป็นไปตามระเบียบ

หรือประกาศของมหาวิทยาลัยในขณะนั้น 
3. เกณฑ์การสำเร็จการศึกษา (เกณฑ์เดิมของมหาวิทยาลัย) 
 1. ศึกษาครบตามจำนวนหน่วยกิตท่ีกำหนดไว้ในหลักสูตร 
 2. ได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า 2.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนน หรือเทียบเท่า 
 3. เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วยการศึกษาข้ันระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2562 ข้อ 17 
การเสนอชื่อเพื่อขอรับปริญญา (1) (2) และ (3) หรือตามระเบียบ/ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วย
การศึกษาระดับปริญญาตรี 

4. ต้องผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพื่อพัฒนานักศึกษาตามระเบียบที่มหาวิทยาลัย
กำหนดให ้
 5. ต้องผ่านการสอบวัดความรู้และทักษะทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (ไอซีที) 
ตามประกาศที่มหาวิทยาลัยกำหนด 
  



50 
 

OBE2-MJU 

องค์ประกอบที่ 8 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 

1. การกำกับมาตรฐานหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565 
   การบริหารจัดการหลักสูตรเป็นตามระบบเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรที ่กำหนดโดยสำนักงาน

ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (สปอว.)  รวมถึงการใช้ระบบประกัน
คุณภาพระดับอุดมศึกษาให้ความเห็นชอบและสามารถใช้เทียบเคียงได้ตามระบบสากลคือ ระบบ ASEAN 
University Network - Quality Assurance (AUN-QA) ซึ่งหลักสูตรจะมีการดำเนินการตรวจประเมินเพ่ือ
พัฒนาหลักสูตรตามเกณฑ์ที่สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม 
(สปอว.)  กำหนดหรือตามเกณฑ์ AUN-QA ตามรอบการประเมินอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง  

ในการดำเนินการบริหารจัดการหลักสูตรมีกระบวนการในการบริหารจัดการทางด้านการเรียนการ
สอนที่อาจารย์ผู ้รับผิดชอบหลักสูตรของสาขาวิชา มีการบริหารจัดการการเรียนการสอนให้มีผลตาม
มาตรฐานการเรียนรู้เป็นไปตามที่ระบุในหลักสูตร รวมทั้งกำหนดให้อาจารย์ผู้สอนจัดทำรายละเอียดของวิชา
ให้สอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร และรายงานผลการดำเนินการของรายวิชาโดยการทวน
สอบเพ่ือเป็นมาตรฐานในการติดตามและประเมินคุณภาพการเรียนการสอนตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิและ
ส่งผลให้หลักสูตรสาสามรถผลิตบัณฑิตได้ตรงตามวัตถุประสงค์และผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร  

หลักสูตรจึงได้นำเกณฑ์ของ AUN-QA version 4.0 หรือ version อื่น ๆ ที่อาจจะเปลี่ยนแปลงใน
ภายหลัง มาใช้ในการประกันคุณภาพหลักสูตร ซึ่งประกอบด้วย 8 เกณฑ์คุณภาพ ตามรายละเอียดดังนี้  
 เกณฑ์คุณภาพที่ 1 ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง (Expected Learning Outcomes)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 2 โครงสร้างโปรแกรมและเนื้อหา (Programmer Structure and Content) 
  เกณฑ์คุณภาพท่ี 3 แนวทางจัดการเรียนและการสอน (Teaching and Learning Approach)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 4 การประเมินผู้เรียน (Student Assessment)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 5 คุณภาพบุคลากรสายวิชาการ (Academic Staff)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 6 การบริการและสิ่งสนับสนุนผู้เรียน (Student Support Services)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 7 สิ่งอำนวยความสะดวกและโครงสร้างพื้นฐาน (Facilities and Infrastructure)  
 เกณฑ์คุณภาพท่ี 8 ผลผลิตและผลลัพธ์ (Output and Outcomes) 
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2. ตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงาน (Key Performance Indicators) 
 โดยพิจารณาในประเด็นดังต่อไปนี้ 

1. มีการรายงานจำนวนการรับนักศึกษาตามแผนการรับ โดยผ่านความเห็นชอบจากคณะกรรมการ
ประจำส่วนงาน 

2. มีรายงานอาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตรได้รับการพัฒนาด้านการเรียนการสอน/การบริหาร
หลักสูตร โดยผ่านความเห็นชอบจากคณะกรรมการประจำส่วนงาน 

3. มีรายงานจำนวนรายวิชาที่มีการจัดการเรียนการสอนที่มุ่งเน้นผู้เรียนเป็นสำคัญผ่านการจัดการ
เรียนรู้เชิงรุก (Active Learning) ทุกรายวิชา โดยผ่านความเห็นชอบจากคณะกรรมการประจำส่วนงาน 

4. มีรายงานระดับความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีต่อการจัดการเรียนการสอน  
5. มีรายงานผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษารายชั้นปีและแนวทางการพัฒนาโดยผ่านความเห็นชอบ

จากคณะกรรมการประจำส่วนงาน 
6. มีการรายงานจำนวนนักศึกษาท่ีลาออกและยอดสะสมตลอดหลักสูตร 
7. มีการรายงานนักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาตามเวลาที่กำหนดในระดับปริญญาตรี ของนักศึกษาในปี

ที่จบ  
8. มีการรายงานจำนวนบัณฑิตท่ีได้งานทำ และมีเงินรายได้ (ภายใน 1 ปี) 
9. มีการรายงานระดับความพึงพอใจของบัณฑิตท่ีมีต่อคุณภาพของหลักสูตร  
10. มีการรายงานระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตในระดับปริญญาตรี 
11. มีการรายงานการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของบัณฑิต และแนวทางการแก้ไขปัญหาโดยผ่านความ

เห็นชอบจากคณะกรรมการประจำส่วนงาน 
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องค์ประกอบที่  9 ระบบและกลไกในการพัฒนาหลักสูตร 

แผนพัฒนาปรับปรุง 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลมีแผนพัฒนาปรับปรุง  หลักสูตรที่

ประกอบด้วยแผนการพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร กลยุทธ์ และตัวบ่งชี้การพัฒนาปรับปรุง โดยคาดว่าจะแล้ว
เสร็จภายในรอบการศึกษา 
แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
ด้านพัฒนาบุคลากร  
1. ส่งเสริมให้อาจารย์ทำงาน
วิจัย หรืองานสร้างสรรค์ทาง
วิชาการอย่างต่อเนื่อง 

1) จัดหางบประมาณสนับสนุน การ
ทำวิจัยทั้งจากภายในและภายนอก
สถาบัน  
2) ปรับชั่วโมงภาระงานสอน และ
งานอ่ืน ๆ ให้สมดุลและเอ้ืออำนวย
ต่อการทำวิจัย 

ตัวบ่งชี ้ 
จำนวนงบประมาณท่ี อาจารย์
ได้รับการสนับสนุน 
จำนวนอาจารย์ที่ได้รับทุน 
สนับสนุนการทำวิจัยอย่างน้อย
ร้อยละ 50 ของจำนวน อาจารย์  
 จำนวนผลงานทางวิชาการ  
หลักฐาน  
1) ผลงานทางวิชาการ  
2) หนังสือขอเข้าร่วมหรือ 
นำเสนอผลงานในการประชุม 
วิชาการ 

2) ส่งเสริมให้อาจารย์ขอ
ตำแหน่งทางวิชาการในระดับที่
สูงขึ้น 

1) จัดหางบประมาณสนับสนุน การ
ทำวิจัย  
2) ส่งเสริมการนำเสนอผลงานทาง
วิชาการ  
 

ตัวบ่งชี ้ 
1) จำนวนงบประมาณ  
2) จำนวนผลงานทางวิชาการ 
หลักฐาน  
1) ผลงานทางวิชาการ  
2) หนังสือขออนุญาตเข้าร่วม 
หรือนำเสนอผลงานในการ 
ประชุมวิชาการ 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
ด้านการเรียนการสอนและ
บริการ วิชาการ  
ส่งเสริมให้เป็นศูนย์กลางการ 
ให้บริการวิชาการแก่สังคม เป็น 
แหล่งความรู้ที่สอดคล้องกับ
ความต้องการของสังคม 

1) จัดกลุ่มความเชี่ยวชาญของ 
คณาจารย์และบุคลากรใน 
หลักสูตร/สาขาวิชา  
2) ส่งเสริมการบริการวิชาการ โดย
บูรณาการให้สอดคล้องกับ การ
เรียนการสอนในสาขาวิชา 

ตัวบ่งชี ้ 
1) จำนวนผู้ได้รับบริการ อบรม
และถ่ายทอดเทคโนโลยี  
2) ระดับความพึงพอใจและ 
ระดับความสำเร็จในการบรรลุ
เป้าหมายผลผลิตการ ให้บริการ
วิชาการ  
หลักฐาน 
1) โครงการด้านบริการวิชาการ 
2) จำนวนฐานเรียนรู้ทางด้าน 
การจัดการชุมชน อย่างน้อย 1 
ฐาน  
3) ข้อมูลความพึงพอใจของผู้ 
ได้รับบริการวิชาการ 

ด้านหลักสูตร  
1) พัฒนาหลักสูตรให้ทันต่อ
การเปลี่ยนแปลงของสังคมโดย
มีการ ตรวจสอบและปรับปรุง
หลักสูตร ทุก 5 ปี 

1) มีการดำเนินการพัฒนาและ 
ปรับปรุงหลักสูตรให้ทันสมัย ทุก
รอบ 5 ปีจากฐานข้อมูลของ
นักศึกษา อาจารย์ อุปกรณ์ การ
สอน/วิจัย และความคิดเห็นของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย และปรับปรุง
เนื้อหารายวิชาที่ เปิดสอนอย่าง
สม่ำเสมอ  
2) ส่งเสริมให้อาจารย์และ 
นักศึกษาทำวิจัยทั้งในและ 
ต่างประเทศเพ่ือสร้างองค์ความรู้
ใหม่ด้านการตลาดดิจิทัล 

ตัวบ่งชี ้ 
หลักสูตรมีการแก้ไขอย่าง 
สม่ำเสมอ  
หลักฐาน  
1) รายงานผลการดำเนินงาน 
หลักสูตร (มคอ.7)  
2) รายละเอียดหลักสูตร (มคอ.2)  
3) รายละเอียดรายวิชา (มคอ.3)  
4) รายงานผลการดำเนินงาน 
รายวิชา (มคอ.5)  
5) ผลการประเมินความพึงพอใจ
ของบัณฑิตต่อหลักสูตร และ
ความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
2) กระตุ้นให้นักศึกษาเป็นผู้ใฝ่ 
เรียนรู้และเสริมสร้างองค์
ความรู้ ใหม่ด้านนวัตกรรมการ
จัดการชุมชน 

หลักสูตรมีเนื้อหาเหมาะสม ทั้ง 
ด้านทฤษฎีและปฏิบัติ มีกิจกรรมที่
สามารถเสริมสร้าง ความรู้/ทักษะ
ทางด้านวิชาการ 

ตัวบ่งชี ้ 
1) มีวิชาต่าง ๆ ทั้งภาคทฤษฎี
และปฏิบัติ เพ่ือให้นักศึกษา
เรียนรู้ด้วยตนเอง  
2) มีวิทยากรจากภาครัฐ/เอกชน
มาบรรยายพิเศษอย่างน้อยปีละ 
1 ครั้ง  
หลักฐาน  
1) รายละเอียดรายวิชา (มคอ. 3) 
2) รายงานผลการดำเนินงาน 
รายวิชา (มคอ.5)  
3) กิจกรรมการอบรม/ บรรยาย
พิเศษ 

3) ประเมินมาตรฐานของ
หลักสูตร เป็นระยะ 

ประเมินผลการดำเนินงาน 
หลักสูตรโดยคณะกรรมการ 
ประเมินคุณภาพการศึกษา ภายใน
ทุกปี และภายนอกทุก ๆ 5 ปี 

ตัวบ่งชี ้ 
1) ประเมินผลการเรียนการสอน
ของอาจารย์หลังจบภาค
การศึกษา  
2) มีการสำรวจความพึงพอใจ
ของหลักสูตรจากบัณฑิต  
3) หลักสูตรมีการประเมิน โดย
คณะกรรมการประเมินคุณภาพ
ภายในทุกปี และ ภายนอกทุก ๆ 
5 ปี 
หลักฐาน  
1) รายงานผลการประเมิน การ
เรียนการสอนของ หลักสูตร 
(มคอ.7)  
2) รายงานผลการประเมิน ความ
พึงพอใจของบัณฑิต  
3) เอกสารปรับปรุงหลักสูตร 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
ด้านนักศึกษา 
1) ผลิตนักศึกษาซึ่งมีคุณสมบัติ
ที่ผู้ จ้างงานต้องการภายใน
ระยะเวลาที่ เหมาะสม 
นักศึกษามีความสามารถ ทั้ง
ด้านวิชาการและประสบการณ์ 

1) ติดตามและประเมินผลการ 
เรียนของนักศึกษาอย่าง สม่ำเสมอ
ทุกภาคการศึกษา  
2) มีช่วงเวลาสำหรับให้คำปรึกษา
กับนักศึกษา 

ตัวบ่งชี ้ 
1) นักศึกษาได้รับการอบรม สั่ง
สอนจากอาจารย์ที่ปรึกษา  
2) นักศึกษามีประวัติทางด้าน 
วิชาการและพฤติกรรมเป็นที่ 
ยอมรับของสังคม  
หลักฐาน  
1) จำนวนชั่วโมงการให้ 
คำปรึกษา  
2) ประวัติทางวิชาการ และ 
พฤติกรรมของนักศึกษาที่ 
อาจารย์ที่ปรึกษาสามารถ ค้นหา
ได ้ 
3) ผลการสำรวจความพึงพอใจ
ของผู้ใช้บัณฑิต 

2) ปรับปรุงระบบอาจารย์ที่
ปรึกษา ให้มุ่งผลสัมฤทธิ์การ
เรียนรู้ของ นักศึกษา 

1) จัดปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่ 
เตรียมความพร้อมด้านการ ปรับตัว 
และเทคนิคการเรียน  
2) มอบหมายอาจารย์ที่ปรึกษา 
ติดตามผลการเรียนรู้ของ นักศึกษา
อย่างใกล้ชิด  
3) จัดให้มีการอบรมอาจารย์ที่ 
ปรึกษาสำหรับอาจารย์ที่ได้รับ 
มอบหมายให้เป็นอาจารย์ที่ 
ปรึกษาทุกคน 

ตัวบ่งชี ้ 
1) จำนวนนักศึกษาคงอยู่ในปีที่ 2 
ไม่น้อยกว่า 90%  
2) จำนวนนักศึกษาสอบผ่าน 
(ระดับคะแนนสะสมไม่ต่ำกว่า 
2.00) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
ตั้งแต่ชั้นปีที่ 2 เป็น ต้นไป 
หลักฐาน  
1) ข้อมูลการคงอยู่และระดับ 
คะแนนเฉลี่ยของนักศึกษาแต่ละ
ชั้นปี 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
3) เพ่ิมทักษะการสื่อสารโดยใช้ 
ภาษาอังกฤษ 

1) จัดให้มีการสอน ภาษาอังกฤษที่
เน้นการสื่อสารในมุมวิชาชีพ  
2) ส่งเสริมให้นักศึกษาชั้นปีที่ 3-4 
ทำสื่อนำเสนอสัมมนาเป็น 
ภาษาอังกฤษ 

ตัวบ่งชี ้ 
รายวิชาภาษาอังกฤษที่เปิดสอน 
หลักฐาน  
1) ผลการลงทะเบียนเรียน 
รายวิชาภาษาอังกฤษ  
2) ไฟล์สื่อการนำเสนอใน 
รายวิชาสัมมนา 

4) เพ่ิมทักษะด้านการวิจัย 1) เพ่ิมวิชาการฝึกงานภายใน และ
ให้นักศึกษาได้วางแผนการ ทำการ
ทดลองในช่วงของการฝึกงาน 
จำนวน 3 หน่วยกิตในหลักสูตร 

ตัวบ่งชี ้ 
1) จำนวนนักศึกษาที ่ลงทะเบียน
เรียนและผ่านข้อกำหนดของ
รายวิชา  
หลักฐาน  
เล่มรายงาน 

5) ประเมินความพึงพอใจของ 
นักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่
ที่ม ีต่อคุณภาพหลักสูตร 

เปิดโอกาสให้มีการแสดงความ 
คิดเห็นเพื่อนำมาใช้ในการ 
ปรับปรุงหลักสูตร 

ตัวบ่งชี ้ 
ระดับความพึงพอใจของ 
นักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิต ใหม่ที่
มีต่อคุณภาพหลักสูตร โดยเฉลี่ย
ไม่น้อยกว่า 3.51 คะแนน จาก
คะแนนเต็ม5.00  
หลักฐาน  
1) ผลการสำรวจความพึงพอใจ
ของนักศึกษาต่อการให้ การ
สนับสนุนต่าง ๆในแต่ละภาค
การศึกษา  
2) ผลการสำรวจความพึงพอใจ
ของนักศึกษาปีสุดท้าย/ บัณฑิต
ใหม่ที่มีต่อคุณภาพ หลักสูตร 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
ด้านผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
1) ผลิตบัณฑิตที่มีคุณสมบัติ
ด้าน ความรู้ ความสามารถทาง
วิชาการ ทักษะวิชาชีพที่ตรง
ตามความ ต้องการของ
ตลาดแรงงานและ 
ประสบการณ์รวมถึงทางด้าน 
คุณธรรม จริยธรรมและ 
จรรยาบรรณ 

1) มีแบบสำรวจความพึงพอใจ ของ
ผู้ใช้บัณฑิต  
2) รวบรวมความคิดเห็นจาก 
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือ
ใช้ในการปรับปรุง/พัฒนา หลักสูตร
ให้สอดคล้องกับความต้องการของ
สังคม ตลาดแรงงาน 

ตัวบ่งชี ้ 
ผลความพึงพอใจของผู้ใช้ บัณฑิต 
โดยเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.55 
คะแนน จากคะแนน เต็ม5.00 
หลักฐาน  
1) รายงานผลการประเมิน ความ
พึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต  
2) ข้อเสนอแนะความคิดเห็น 
ของหน่วยงานภาครัฐและ เอกชน 
เพ่ือใช้ในการพิจารณาและ
ปรับปรุงหลักสูตร 

2) ประเมินความพึงพอใจของผู้
จ้างงาน 

1) มีแบบสำรวจความพึงพอใจ ของ
ผู้ใช้บัณฑิต  
2) รวบรวมความคิดเห็นจาก 
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือ
ใช้ในการปรับปรุง/พัฒนา หลักสูตร
ให้สอดคล้องกับความต้องการของ
สังคม ตลาดแรงงาน 

ตัวบ่งชี ้ 
ผลความพึงพอใจของผู้ใช้ บัณฑิต 
โดยเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.55 
คะแนน จากคะแนน เต็ม 5.00 
หลักฐาน 
1) รายงานผลการ ประเมินความ
พึงพอใจของ ผู้ใช้บัณฑิต  
2) ข้อเสนอแนะความคิดเห็น 
ของหน่วยงานภาครัฐและ เอกชน 
เพ่ือใช้ในการพิจารณาและ
ปรับปรุงหลักสูตร 

 
2. การประเมินประสิทธิผลการสอน 
 2.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 

- การประชุมร่วมกันระหว่างอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอนในการจัดการเรียนการ
สอน 
 - การประเมินประสิทธิผลของการจัดการเรียนการสอนของคณาจารย์โดยการสอบถาม  สัมภาษณ์ 
หรือใช้แบบสอบถามจากนักศึกษาโดยอาจารย์ผู้สอน  
- การประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษาโดยการสังเกตพฤติกรรมการทำกิจกรรมการเรียน  การสอน 
และผลการเรียนจากการวัดและประเมินผล 
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 2.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 
- การประเมินการสอนโดยนักศึกษาทุกปลายภาคการศึกษาโดยมหาวิทยาลัยเป็นผู้จัดทำการ ประเมิน  
- คณาจารย์วิเคราะห์และประเมินจุดที่ควรพัฒนาของกลยุทธ์การสอนในแต่ละภาคการศึกษา  รวมถึง
ผลการเรียนของนักศึกษา และนำไปเขียนไว้ในรายงานผลการดำเนินงานรายวิชา 

 
3. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

3.1 โดยนักศึกษาและบัณฑิต ประเมินหลักสูตรจากนักศึกษาทุกชั้นปี และบัณฑิตที่จบตามหลักสูตร 
โดยวิธีการสัมภาษณ์ แบบสำรวจ และเปิดเว็บไซด์เพ่ือรับข้อมูลย้อนกลับ  

3.2 ผู้ทรงคุณวุฒิและ/หรือผู้ประเมินภายนอก ประเมินหลักสูตรจากคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
และ/หรือผู้ประเมินภายนอก โดยดูจาก รายงานผลการดำเนินการของหลักสูตร ข้อมูลย้อนกลับจาก
นักศึกษาทุกชั้นปี บัณฑิตที่จบตาม หลักสูตรและนายจ้าง/ผู้ประกอบการ และการเยี่ยมชม  

3.3 นายจ้าง/ผู้ประกอบการ นายจ้าง/ผู้ประกอบการประเมินความพึงพอใจต่อคุณภาพบัณฑิต และ
การนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการทำงาน 
 
4. การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

หลักสูตรมีกระบวนการออกแบบและกระบวนการพัฒนาหลักสูตรรวมถึงการประเมินหลักสูตร
เป็นระยะๆ ในแต่ละปีการศึกษาเพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพการดำเนินงานของหลักสูตรให้ดีขึ ้น ซึ่งได้
ดำเนินงาน ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติโดยในการประชุมของหลักสูตรในแต่ละ
ครั้งจะมีการพิจารณาวาระที่เกี่ยวข้องการประกันคุณภาพของหลักสูตร และกระบวนการจัดการเรียนการ
สอน ได้แก่ การจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตร การจัดให้มีความช่วยเหลือทางวิชาการกับนักศึกษา ระบบ
อาจารย์ที่ปรึกษารวมทั้ง การติดตามผลการเรียนและการพูดคุยกับนักศึกษา เพื่อแก้ไขปัญหาอัตราการคง
อยู่และอัตราการสำเร็จศึกษา 
 
5. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

5.1 อาจารย์ประจำวิชาจัดทำรายงานผลการดำเนินการรายวิชาเมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา เสนอผ่าน
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและคณะกรรมการประจำคณะ  

5.2 อาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตรจัดทำรายงานผลการดำเนินการของหลักสูตรเมื ่อสิ ้นสุดปี  
การศึกษาเสนอผ่านอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและคณะกรรมการประจำคณะ  

5.3 จัดประชุมอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและคณาจารย์ที่เกี่ยวข้อง พิจารณาทบทวนผล  การ
ดำเนินการของหลักสูตร เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร แผนกลยุทธ์การสอน  และการ
ดำเนินการอ่ืนๆ เพ่ือใช้ในการจัดการเรียนการสอนในปีต่อไป 
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6. การบริหารความเสี่ยง 
- การบริหารความเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึนในระหว่างดำเนินการหลักสูตร   

ประเด็นความเสี่ยง รายละเอียด แนวทางลดความเสี่ยง 
1.การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย เพ่ือกำหนดผลลัพธ์การ
เรียนรู้ (PLOs) 

1.การเลือกกำหนดผู้มีส่วนได้
ส่วน เสีย ได้แก่ นักศึกษา ศิษย์
เก่า อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตร อาจารย์ผู้สอน ผู้ใช้
บัณฑิต ผู้ทรงคุณวุฒิ  
2.ระบุวิธีการเก็บข้อมูล (การ 
สัมภาษณ์ โทรศัพท์ ฯลฯ) และ 
เครื่องมือ (เช่น แบบสอบถาม 
แบบ สัมภาษณ์ ฯลฯ) ของแต่ละ
กลุ่ม stakeholders  
3.สรุปประเด็นข้อมูลวิเคราะห์
ความ ต้องการ(needs)ของ
stakeholders  
4.ออกแบบผลลัพธ์การเรียนรู้ 
(PLOs) 

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
ประชุมกำหนดstakeholders  
2.ออกแบบเครื่องมือการเก็บ 
ข้อมูลความต้องการ  
3.กำหนดแผนการดำเนินงาน 
เพ่ือให้ได้ผลการวิเคราะห์จาก 
stakeholders 

2. การออกแบบหลักสูตรแบบ 
ย้อนกลับ 

1.การวางแผนงาน และ กำหนด 
วิธีการออกแบบหลักสูตร 
(Planning)  
2.การลงมือปฏิบัติดำเนินการ 
ออกแบบหลักสูตร 
(Do)/วิเคราะห์ ตนเอง/
ตลาดแรงงาน/สำรวจความ 
ต้องการ stakeholders /สร้าง 
หลักสูตร/จัดการเรียนการสอน/ 
กำหนดผลการเรียนรู้ (PLOs)/วัด 
และประเมินผล CLOs, PLOs  
3.การตรวจสอบความสมบูรณ์
ของ หลักสูตร 

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
ดำเนินการออกแบบหลักสูตร
ตาม กระบวนการ PDCA 
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(Check)/ประเมินผลการบริหาร
หลักสูตร  
4.การปรับปรุงหลักสูตรหากข้อ 
แก้ไขหรือปรับปรุงให้สอดคล้อง
กับ สถานการณ์หรือความ
ต้องการของผู้ มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Act / Action) 

3.การจัดการเรียนการสอนที่
สอดรับกับ PLOs 

1.การกำหนด Year Learning 
Outcomes (YLOs) 
2.กำหนดรายวิชา Course 
Learning Outcomes (CLOs) 

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
และคณะกรรมการพัฒนา
หลักสูตรกำหนดYLOs  
2.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
และอาจารย์ผู้สอน กำหนดCLOs 

4.การประเมินผู้เรียนที่สอดรับ
กับ PLOs 

1.การซักถาม อภิปราย  
2.การกำหนดการเรียนรู้จากการ 
สืบค้น (Inquiry-Based 
Learning)  
3.การเรียนแบบใช้ทีมเป็นฐาน 
(Team-based learning)  
4.การเรียนแบบใช้ปัญหาเป็น
ฐาน (Problem-based 
Learning)  
5.กรณีศึกษา (Case Study)  
6.การเรียนแบบใช้โครงการเป็น
ฐาน (Project-based Learning)  
7.การเรียนรู้ที่เน้นทักษะ 
กระบวนการคิด (Thinking 
Based Learning) 

1.การประเมินตามสภาพจริง 
(Authentic Assessment)  
2.การประเมินโดยการใช้คำถาม 
(Questioning)  
3.การประเมินโดยการสนทนา 
(Communication)  
4.การประเมินการปฏิบัติ 
(Performance assessment)  
5.การประเมินตนเองของผู้เรียน 
(Student Self-assessment)  
6.การประเมินโดยเพ่ือน (Peer 
Assessment)  
7.การประเมินการสังเกต 
พฤติกรรม (Behavioral 
Observation) Assessment) 

5. คุณภาพบุคลากรสายวิชาการ 1.การบริหารจัดการบุคลากรสาย 
วิชาการ (การสืบทอดตำแหน่ง 
เลื่อนตำแหน่ง การปรับวิธีการ 
จัดสรรบุคลากรเข้าสู่ตำแหน่ง 
การ สิ้นสุดตำแหน่ง และ

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
ร่วมกับกรรมการบริหารระดับ 
คณะ ดำเนินการวางแผนและ 
สนับสนุนการพัฒนาคุณภาพของ 
สายวิชาการ 
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แผนการ เกษียณ) การตออบ
สนองต่อความ ต้องการด้าน
การศึกษา การวิจัย และการ
บริการวิชาการ 
2.มีการเปรียบเทียบอัตราส่วน
บุคลากรสายวิชาการต่อจำนวน
นักศึกษาและภาระงานกับเกณฑ์
มาตรฐาน และติดตาม 
ตรวจสอบข้อมูลเพ่ือพัฒนา
คุณภาพด้านการศึกษา การวิจัย 
และการบริการวิชาการ 
3.เกณฑ์ในการสรรหาและการ 
คัดเลือกบุคลากรสายวิชาการซึ่ง 
ประกอบด้วยจรรยาบรรณ ความ 
รับผิดชอบต่อเสรีภาพทาง
วิชาการ การจัดสรรบุคลากรเข้า
สู่ตำแหน่ง การเลื่อนตำแหน่ง
บุคลากรถูก กำหนดและประกาศ
ให้ทราบทั่วกัน  
4.มีการวินิจฉัยและประเมิน 
ความสามารถของบุคลากรสาย 
วิชาการ  
5. ความต้องการในการฝึกอบรม 
และพัฒนาตนเองของบุคลากร
สายวิชาการถูกวินิจฉัยและนำไป
จัดกิจกรรมเพ่ือตอบสนองต่อ
ความต้องการของบุคลากร  
6.การบริหารผลการปฏิบัติงาน 
รวมถึงการให้รางวัลและการ
ยอมรับ ถูกนำมาใช้เพื่อกระตุ้น
และ สนับสนุนการเรียนการสอน 
การวิจัยและการบริการ วิชาการ  
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7.มีการตรวจสอบประเมินและ 
เปรียบเทียบประเภทและจำนวน 
งานวิจัยกับเกณฑ์มาตรฐานที่
ได้รับการยอมรับเพ่ือการพัฒนา 

6. การบริการและสนับสนุน
ผู้เรียน 

1.สำรวจข้อมูลความต้องการ 
ครุภัณฑ์และวัสดุสำหรับการ
เรียน การสอน  
2.คำนวณค่าสอนพิเศษสำหรับ 
อาจารย์ผู้สอนภายนอก  
3. ความพร้อมของอาคารเรียน/ 
ห้องปฏิบัติการ 

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
และอาจารย์ผู้สอนสำรวจข้อมูล 
ความต้องการเกี่ยวกับวัสดุการ 
เรียนการสอนเสนอกรรมการ 
ระดับคณะ  
2.ผู้ประสานงานหลักสูตรกับ 
อาจารย์สอนพิเศษ  
3.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
และอาจารย์ผู้สอนประสานงาน
กับฝ่ายงานอาคารสถานที่ 

7. สิ่งอำนวยความสะดวกและ 
โครงสร้างพื้นฐาน 

1.สิ่งอำนวยความสะดวกในการ
สอน (ความพร้อมของห้องเรียน 
และ อุปกรณ์ในห้องเรียน)  
2.หอสมุด/เอกสารทางวิชาการ/ 
ตำราเรียน  
3.ห้องเรียนปฏิบัติการ  
4.การบริการด้านเทคโนโลยี 
สารสนเทศ  
5.พ้ืนที่สำหรับรองรับกิจกรรม
ทาง วิชาการและนันทนาการ  
6.การบริการด้านสุขภาพ  
7.การบริการด้านกีฬา 

1.อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
ร่วมกับระดับคณะดำเนินการ
ด้าน การให้บริการแก่ผู้เรียน 

8.ผลผลิตและผลลัพธ์ ผลผลิต  
1.การติดตามข้อมูลนักศึกษาคง
อยู่ นักศึกษาตกค้าง สำเร็จ
การศึกษา และนักศึกษาที่ออก
กลางคัน  
2.บัณฑิตที่จบตามหลักสูตร  

1.การสำรวจความพึงพอใจต่อ 
หลักสูตรของนักศึกษาชั้นปี 
สุดท้าย  
2.การประเมินผลการเรียนการ 
สอนจากผู้เรียน  
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ผลลัพธ์  
1.ภาวะการมีงานทำของบัณฑิต 

3.การประเมินสิ่งสนับสนุนการ 
เรียนการสอนจากผู้เรียน  
4.การสำรวจความพึงพอใจจาก 
บัณฑิต  
5.การสำรวจความพึงพอใจจาก 
ผู้ใช้บัณฑิต  
6.สำรวจภาวะการมีงานทำของ
บัณฑิต 

 
7. การจัดการข้อร้องเรียนและการอุทธรณ์ 

1) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรร่วมกับระดับคณะกำหนดช่องทางการร้องเรียนและการอุทธรณ์ 
ได้แก่ เว็บไซต์คณะ อาจารย์ที่ปรึกษา กล่องรับข้อความ  

2) ประเมินและจำแนกเรื่องการร้องเรียนตามระดับความรุนแรง ได้แก่ ระดับ 1 ไม่รุนแรง ให้
คำแนะนำ ตักเตือน แจ้งให้ทราบ ระดับ 2 ค่อนข้างรุนแรง เป็นเรื่องร้องเรียนเกี่ยวระบบงาน กระบวนการ
ต่าง ๆ ของส่วนงาน ระดับ 3 รุนแรง ด่าทอ ข่มขู่ หรือมีประเด็นการฟ้องร้องที่เก่ียวกับ กฎหมาย  

3) นำเข้าที่ประชุมกรรมการระดับสาขาวิชา  
4) รายงานผลการพิจารณาต่อกรรมการระดับคณะ  
5) ดำเนินการแก้ไขโดยการมอบหมายจากระดับคณะ  
6) แจ้งผลการแก้ไขต่อผู้ร้องเรียนและคณะกรรมการหลักสูตร  
7) สรุปรายงานผลการดำเนินการต่อกรรมการประจำคณะ 
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8. การสื่อสารและเผยแพร่ข้อมูลของหลักสูตรให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย การสื่อสารและการเผยแพร่ 

ผู้สมัครเข้าศึกษา YouTube สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น แผ่นพับ กิจกรรมแนะแนวการศึกษา 
เว็บไซต์มหาวิทยาลัยและคณะ เพจสาขา การสื่อสารออนไลน์ เช่น 
Facebook 

นักศึกษา/ผู้เรียน กิจกรรมปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่ อาจารย์ผู้สอนรายวิชาต่าง ๆ 
อาจารย์ที่ปรึกษา เว็บไซต์มหาวิทยาลัยและคณะ เพจสาขา การ
สื่อสารออนไลน์ เช่น Facebook line group 

ผู้ปกครองนักศึกษา เว็บไซต์มหาวิทยาลัยและคณะ เพจสาขา การสื่อสารออนไลน์ เช่น 
Facebook หลักสูตร 

อาจารย์ผู้สอน การประชุม การสื่อสารออนไลน์ เช่น Facebook line group 
ศิษย์เก่า/บัณฑิต กิจกรรมประชุมวิชาการและศิษย์เก่าสัมพันธ์ เว็บไซต์มหาวิทยาลัย

และคณะ การสื่อสารออนไลน์ เช่น Facebook หลักสูตร 
ผู้ใช้บัณฑิต กิจกรรมนิเทศนักศึกษาฝึกงาน/สหกิจศึกษา เว็บไซต์มหาวิทยาลัยและ

คณะ การสื่อสารออนไลน์ เช่น Facebook หลักสูตร 
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ภาคผนวก 

ภาคผนวก  (**เรียงลำดับตามองค์ประกอบที่ 1-10)  
1 ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร…..  
2 ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร…  
3 รายงานสรุปการคณะกรรมการปรับปรุงและวิพากษ์หลักสูตร  
4 ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของรายวิชาศึกษาทั่วไป มหาวิทยาลัยแม่โจ้  
5 คำอธิบายรายวิชาของหลักสูตร  
6 ประวัติและผลงานของอาจารย์ผู้รับผิดหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร  
7 เอกสารหลักฐานที่ได้ตำแหน่งทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดหลักสูตร/อาจารย์

ประจำหลักสูตร (เฉพาะอาจารย์ที่มีคุณวุฒิไม่ตรงหรือคุณวุฒิใกล้เคียง) 
 

8 ข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วยการศึกษาขั้นปริญญาตรี พ.ศ. 2562  
9 รายละเอียดการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร (กรณีหลักสูตรปรับปรุง)  
10 ตารางเปรียบเทียบรายละเอียด ตามโครงสร้างหลักสูตรเดิม –หลักสูตรปรับปรุง  

 
หมายเหตุ  หลักสูตรสามารถปรับเพิ่มเติมรายละเอียดเอกสารภาคผนวก 
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เอกสารแนบ 1  
ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร 
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เอกสารแนบ 2 
ประกาศมหาวิทยาลัยแม่โจ้ เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 
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เอกสารแนบ 3 
รายงานสรุปการประชุมคณะกรรมการปรับปรุงและวิพากษ์หลักสูตร 

รายงานการประชุมคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการจัดการชุมชน 
วันพุธ ที่ 18 มกราคม พ.ศ.2566 

ประชุมออนไลน์ ผ่านช่องทาง Line Meeting 
 

รายชื่อคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร 
1. อาจารย์ ดร.น้ำฝน  รักประยูร   ประธานกรรมการ  
2. ดร.กมลทิพย์  เตชะสกุลมาศ   กรรมการ  
3. รองศาสตราจารย์ ดร.ศิวฤทธิ์  พงศกรรังศิลป์ กรรมการ  
4. นางสาวเนตรชนก  ปาริมา    กรรมการ  
5. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กรรรณิการณ์ กาญจันดา กรรมการ  
6. นายเฉลิมพงศ์  อินทมาศ    กรรมการ  
7. นายณัฐพงษ์  ต่อซาว    กรรมการ  
8. อาจารย์ ดร.สมบัติ  กันบุตร   กรรมการ  
9. อาจารย์ ดร.วิลาสินี  บุญธรรม   กรรมการและเลขานุการ 

ผู้เข้าร่วมประชุม 
       1. อาจารย์ ดร.พัชรณัฐ  ดาวดึงษ์ 
เริ่มประชุมเวลา 17.00 น. 
ระเบียบวาระท่ี 1 เรื่องที่ประธานแจ้งเพื่อทราบ 

1.1 ประธานกรรมการกล่าวต้อนรับและขอบคุณคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ ประธาน
กรรมการได้นำเสนอหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลแก่คณะกรรมการปรับปรุง เพ่ือ
พิจารณาเกี่ยวกับข้อมูลต่าง ๆ ที่จะต้องทำการพิจารณาร่วมกันเพื่อให้เกิดความเหมาะสมต่อไป 
ระเบียบวาระท่ี 2 รับรองรายงานการประชุม 
 - ไม่มี – 
ระเบียบวาระท่ี 3 เรื่องสืบเนื่อง 
 - ไม่มี – 
ระเบียบวาระท่ี 4 เรื่องพิจารณา 

4.1 ข้อเสนอแนะจากคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ เห็นว่ามีประเด็นที่ควรจะต้องทำการ
ปรับปรุงโดยมีเนื้อหาหลักดังรายละเอียด ดังนี้ 
  4.1.1 พิจารณาปรับเพ่ิมวัตถุประสงค์หลักสูตร มีความชำนาญในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
มีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต  มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการดิจิทัล มีภาวะผู้นำ ทักษะการสื่อสารที่ดี 
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และมีคิดสร้างสรรค์  
 4.1.2 พิจารณาเพิ่มเติมการจัดกิจกรรมให้นักศึกษาได้เข้าร่วมเรียนรู้กับชุมชน เช่น  
 ชั้นปีที่ 1 นำนักศึกษาทัศนศึกษาดูงานกับผู้ประกอบการชุมชน และ “เพ่ิม” ผู้ประกอบการดิจิทัล 
ชั้นปีที่ 2 นำนักศึกษาเข้าร่วมการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค รวมถึงการพัฒนา ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหก้ับ
ผู้ประกอบการในท้องถิ่น “เพิ่ม” ผู้ประกอบการดิจิทัล   อีกทั้งกิจกรรมเสริมหลักสูตร ควรเข้าร่วมการ
แข่งขันกิจกรรมทางด้านการตลาดดิจิทัลร่วมกับผู้ประกอบการ เพื่อเป็นการเสริมสร้างประสบการณ์ให้กับ
นักศึกษา และเป็นการสร้างเครือข่ายกับผู้ประกอบการ   

4.1.3 พิจารณาเพิ่มรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยี การออกแบบกราฟฟิก อัตลักษณ์ของนักการ
ตลาดระดับโลก  รายวิชาที่เป็นอัตลักษณ์ของหลักสูตรที่แตกต่างจากหลักสูตรของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
เชียงใหม่ ควรเป็นรายวิชาที่ส่งผลต่อภาวะการหางานทำและการประกอบอาชีพของบัณฑิต 

4.1.4 เพิ่มทักษะด้านสื่อ-โปรแกรมคอมพิวเตอร์ (excel canvas การทำคลิปวีดีโอ ฯลฯ) โดยใช้
ลักษณะกิจกรรมอบรมเสริมทักษะให้กับนักศึกษา 

4.1.5 เพิ่มรายวิชาในเอกเลือก เป็นหมวดตลาดสินค้าเกษตรร่วมสมัย เนื่องจากมหาวิทยาลัยแมโ่จ้ 
เป็นมหาวิทยาลัยทางด้านการเกษตร อาจสร้างความแตกต่างให้หลักสูตรการตลาดดิจิทัลกับมหาวิทยาลัย
อื่น ๆ ได้ การที่หลักสูตรเน้นด้านการเป็นผู้ประกอบการ นักศึกษาควรสร้างรายได้ได้ในระหว่างการศึกษา 
หรือเมื่อสำเร็จการการศึกษาแล้วทันที ซึ่งควรเพิ่มความชัดเจนใน YLO เพื่อชี้ให้เห็นว่านักศึกษาสามารถ
สร้างรายได้ในระหว่างการศึกษา 
     
    มติที่ประชุม ที่ประชุมมีมติเห็นชอบร่วมกันและให้รีบดำเนินการปรับแก้ตามท่ีคณะกรรมการได้เสนอ 
    

       วาระท่ี 6.    เรื่องอ่ืน ๆ (ถ้ามี) 
        ไม่มี 

 

เลิกประชุมเวลา 20.00 น. 
 

                                     (อาจารย์ ดร.วิลาสินี  บุญธรรม)  
                                                                          กรรมการและเลขานุการ 

ผู้บันทึกการประชุม 
                                                                                          
                                                                                         (อาจารย์ ดร.น้ำฝน  รักประยูร) 
                              ผู้ตรวจรายงานการประชุม 
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รายงานการประชุมคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
วันพฤหัสบดีที่ 19 มกราคม พ.ศ.2566 

ประชุมออนไลน์ ผ่านช่องทาง Line Meeting 
 
รายชื่อคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 

1. อาจารย์ ดร.สมบัติ   กันบุตร    ประธานกรรมการ  
2. นางสาวอุบล  สุทธนะ     กรรมการ  
3. นายชัชวาลย์ ทองดีเลิศ     กรรมการ  
4.  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ภาศิริ  เขตปิยรัตน์   กรรมการ  
5. นางสาวปรีญารัตน์  จำปาด่วน    กรรมการ  
6. อาจารย์อโนชา  สุภาวกุล     กรรมการ  
7. นางสาวกชกร  ฐานหมั้น     กรรมการ  
8. นายอนุรักษ์  สุมาลี     กรรมการ  
9. อาจารย์ ดร.วิลาสินี  บุญธรรม    กรรมการ  
10. อาจารย์ ดร.พัชรณัฐ  ดาวดึงษ์    กรรมการและเลขานุการ   

 
เริ่มประชุมเวลา 17.00 น. 
ระเบียบวาระท่ี 1 เรื่องที่ประธานแจ้งเพื่อทราบ 
 1.1 ประธานกรรมการกล่าวต้อนรับและขอบคุณคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรฯ ประธาน
กรรมการได้นำเสนอหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลแก่คณะกรรมการวิพากษ์ เพ่ือ
พิจารณาเกี่ยวกับข้อมูลต่างๆ ที่จะต้องทำการพิจารณาร่วมกันเพ่ือให้เกิดความเหมาะสมต่อไป 
ระเบียบวาระท่ี 2 รับรองรายงานการประชุม 
 - ไม่มี – 
ระเบียบวาระท่ี 3 เรื่องสืบเนื่อง 
 - ไม่มี – 
ระเบียบวาระท่ี 4 เรื่องพิจารณา 

4.1 ข้อเสนอแนะจากคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรฯ เห็นว่ามีประเด็นที่ควรจะต้องทำการ
ปรับปรุงโดยมีเนื้อหาหลักดังรายละเอียด ดังนี้ 

4.1.1 เน้นให้หลักสูตรเพ่ิมทักษะความคิดสร้างสรรค์ ทักษะทางด้านการตลาดดิจิทัล  ให้มี
การปฏิบัติ เช่น การสร้างเนื้อหา (Content) รูปภาพ วีดิโอ  การสร้างเรื่องเล่า การทำแผนการตลาดดจิิทัล
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ลงไปในรายวิชา  เนื่องจากจะสามารถสร้างให้บัณฑิตเป็นนักปฏิบัติและสามารถไปเป็นผู้ประกอบการด้าน
ดิจิทัลได้อย่างแท้จริง  

4.1.2 พิจารณาเพิ ่มรายวิชาหรือเนื ้อหารายวิชาที ่เกี ่ยวข้องกับ การสร้างตรายี ่ห้อ  
การตลาดดิจิทัลทางด้านการเกษตร เนื่องจากประเทศไทยมีสินค้าเกษตรค่อนข้างมาก จะทำให้สามารถ
สร้างนักการตลาดดิจิทัลที่มีความรอบรู้ด้านการตลาดเกษตรได้ 

4.1.3 พิจารณาปรับผลลัพธ์การเรียนรู้รายปี (YLO) ให้แสดงออกถึงทักษะของนักศึกษาว่า
สามารถทำอะไรได้ในแต่ละชั้นปี แต่ละปีสร้างให้เด็กเป็นอะไร อีกท้ังปรับการเขียนจุดเด่นของหลักสูตรว่ามี
ความสอดคล้องกับนโยบายหรือแผนพัฒนาเศรษฐกิจสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 อย่างไร เช่น มีการสร้างให้
เกิดทักษะการใช้เทคโนโลยี การพัฒนาผู้ประกอบการในชุมชน การสร้างให้นักศึกษาเป็นผู้ปฏิบัติ สามารถ
สร้างรายได้ระหว่างเรียนได้ 

4.1.4 ให้นักศึกษามีโอกาสได้ทำงานฝึกประสบการณ์ร่วมกับหน่วยงานทางด้านการตลาด
ดิจิทัล หรือทำโครงงาน  งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

4.1.5  ในกระบวนการเรียนการสอนของแต่ละรายวิชา หากมีการเชิญผู้เชี่ยวชาญทางด้าน
การตลาดดิจิทัลมาเพ่ือให้ความรู้แก่นักศึกษา  หรือมีการค้นคว้า  จัดทำกรณีศึกษาความสำเร็จ ความ
ล้มเหลวของการตลาดดิจิทัล  จะทำให้นักศึกษาได้เกิดองค์ความรู้ใหม่ ๆ เพ่ิมมากข้ึน 

4.1.6 ควรเพิ่มการฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล  การจัดทำฐานข้อมูล  การวิเคราะห์  การ
วางแผนการตลาดดิจิทัล เพ่ือให้นักศึกษาได้เป็นนักปฎิบัติที่มีความเชี่ยวชาญ 
   
มติที่ประชุม ที่ประชุมมีมติเห็นชอบร่วมกันและให้รีบดำเนินการปรับแก้หลักสูตรตามที่คณะกรรมการได้
เสนอ 
 
เลิกประชุมเวลา 20.00 น. 
 

                                                     (อาจารย์ ดร.พัชรณัฐ  ดาวดึงส์)  
                                                                                           กรรมการและเลขานุการ 
                    ผู้บันทึกการประชุม 

  
                                                                                        (อาจารย์ ดร.สมบัติ กันบุตร) 
                          ผู้ตรวจรายงานการประชุม 
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เอกสารแนบ 4  

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของรายวิชาศึกษาทั่วไป มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

PLO Learning Outcome Statement Specific 
LO 

Generic 
LO 

Level ผลลัพธ์การ
เรียนรู้ด้าน 

1* ใช้ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตในการดำรงชีวิตในยุคดิจิทัลได้  / Ap  
Sub 
PLO 1.1  

อธิบายความรู้ด้านสังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม สุขภาวะ 
และความเป็น  พลเมืองดิจิทัลได้ 

 / U ด้านความรู ้

Sub 
PLO 1.2  

ใช้ภาษาเพือ่การสื่อสารอยา่งมีวิจารณญาณและอยา่ง
สร้างสรรค์ 

 / U ด้านทักษะ 

Sub 
PLO 1.3  

แสดงการคิดคํานวณ การใช้เหตุผล และการใช้เทคโนโลยี
ได้ 

 / Expert ด้านทักษะ 

Sub 
PLO 1.4  

อธิบายถึงความเขา้ใจในความเป็นมนุษย์ ศิลปะ ตระหนัก
ในคุณค่าของตนเองและผู้อื่น 

 / Value ด้าน
จริยธรรม 

Sub 
PLO 1.5 

อธิบายถึงแนวคิดและทักษะของการเปน็ผู้ประกอบการได้  / Value ลักษณะ
บุคคล 
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เอกสารแนบ 5  

คำอธิบายรายวิชาของหลักสูตร 

1. คำอธิบายรายวิชาหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ฉบับ พ.ศ. 2564 

1.1  กลุ่มสังคมและวัฒนธรรม 

10700101 สังคมโลกสมัยใหม่ในชีวิตประจำวัน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

การเปลี่ยนแปลงที่สำคัญในโลกสมัยใหม่ส่งผลต่อการใช้ชีวิตของมนุษย์ในด้านต่างๆ ทั้ง
ทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม การเมือง และด้านอื่นๆ การใช้ชีวิตอย่างรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมนำไปสู่การปรับตัวในโลกสมัยใหม่ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700101 Modern World in Daily Life 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Exploration of major change in the modern societies around the world that 
affect the way people live economic, social, cultural and political; review of how people 
respond, resist or adjust to keep face with those social changes in order to live their life 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700102 อารยธรรมและโลกสมัยใหม่  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

พัฒนาการและความสัมพันธ์ของอารยธรรมที่สำคัญในพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ และพ้ืนที่ทาง
วัฒนธรรม ตามภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ ที่มีอิทธิพลต่อสังคมโลก และบริบทของโลกสมัยใหม่       

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700102 Civilization and Modern World 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Development and relations of important civilizations in different 
geographical and cultural spaces according to historical backgrounds and their influences 
on societies and context of Modern World. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10700103 ประวัติศาสตร์และพัฒนาการของล้านนา  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความสำคัญของประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ความเป็นมาของล้านนา พัฒนาการด้านการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม ตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงปัจจุบัน 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700103 History and Development of Lanna 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Importance of local history; background of lanna; development of politics, 
economy, society and culture of lanna from the ancient time to present. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700104 ผู้สูงอายุและสังคมผู้สูงวัย 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความรู้เบื ้องต้นเกี่ยวกับผู้สูงอายุและสังคมผู้สูงวัย สถานการณ์ผู้สูงอายุ การดำเนิน
นโยบายและการจัดการเรื่องผู้สูงอายุ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับผู้สูงอายุ การเปลี่ยนแปลงที่อยู่อาศัยและ
การย้ายถิ่นของผู้สูงอายุ และการพัฒนาคุณภาพชีวิตในกลุ่มผู้สูงอายุ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700104 Elderly and Ageing Society 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Introduction with the elderly and ageing society; elderly situation; policy 
implementation and management of the elderly; concept and theories of ageing; elderly 
migration, and improving the quality of life among elderly. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10700105 มนุษย์ สังคม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ศึกษาความเป็นมาของมนุษย์ ความสัมพันธ์ของมนุษย์ และธรรมชาติ วิวัฒนาการของ 
สังคม เทคโนโลยี และผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  ประชากร  การเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก 
ความเสี่ยง และผลกระทบในการพัฒนาที่มีต่อธรรมชาติและระบบนิเวศและการพัฒนาอย่างยั่งยืนเพ่ือ
รักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม       

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700105 Man, Society, Technology and Environment 
Prerequisite: None 

3(3 -0-6) 

Study of the origin of human beings, human relation with natural being, 
social evolution, technology and its impacts on society and environment, population, 
global change and risk society, the impact of development towards environment and 
ecological system, sustainable development for preservation of natural resources and 
environment 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700106 สังคมและวัฒนธรรมไทย 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

 ศึกษาความเป็นมาของสังคมไทย ปัจจัยที ่กำหนดลักษณะทางการเศรษฐกิจ สังคม 
การเมือง ตลอดจนโครงสร้างของสังคมไทยในปัจจุบัน และลักษณะที่สืบเนื่องจากสังคมไทยในอดีต รวมทั้ง
แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม     

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700106 Thai Society and Culture 
Prerequisite: None 

3(3 -0-6) 

 Studying the formation of Thai society, the factors that determine the 
characteristics of socio-economic political, Trends to structure of Thai society in the present 
and the characteristic that continue from Thai society in the past, including trend of change 
in Thai society and culture. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10700107 วรรณกรรมไทยร่วมสมัยกับการเกษตรและสิ่งแวดล้อม  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 )5-2 -2(  

ลักษณะวรรณกรรมไทยร่วมสมัย ความสัมพันธ์ระหว่างวรรณกรรมไทยร่วมสมัยกับสังคม 
กลวิธีการนำเสนอและคุณค่า แนวทางการศึกษาวรรณกรรมไทยร่วมสมัย การวิเคราะห์วิจารณ์วรรณกรรม
ไทยร่วมสมัยกับการเกษตรและสิ่งแวดล้อม  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700107 Agricultural and the Environmental in 
Contemporary Thai Literature 
Prerequisite: None 

3 )5 -2-2(  

Features of contemporary Thai literature, its relationship to Thai society, 
narrative techniques and aesthetic values, literary approaches to contemporary Thai 
literature, literary criticism relating to agriculture and the environment in contemporary 
Thai literature 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

10700108 อาหารกับสังคม  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 )5-2 -2(  

ศึกษาความหมายของอาหาร ความสัมพันธ์ของมนุษย์กับอาหาร อิทธิพลของตลาดกับ
วัฒนธรรมท้องถิ่น ความเชื่อมโยงของอาหารกับวัฒนธรรม พิธีกรรมและความเชื่อของมนุษย์ การเคลื่อนที่
ของอาหารจากแหล่งผลิตไปสู่ผู้บริโภค ความสัมพันธ์เชิงอำนาจของผู้ปฏิบัติการหลากหลายกลุ่มในห่วงโซ่
อาหาร พลวัตของวัฒนธรรมอาหาร รวมถึงผลกระทบของอาหารที่มีต่อสังคม  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700108 Food and Society 
Prerequisite: None 

3 )5 -2-2(  

Studying the definition of food; the relation of human and food; the roles 
and influences of local market to culture; the connecting of food, culture, ritual, and belief; 
the movement of food from production sector to consumer; the power relations of 
multiple actors in the food chain; the dynamics of food culture, including the effects of 
food to society 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700109 จิตอาสาเพื่อพัฒนาสังคม  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3 )5 -2-2(  

 ศึกษาความหมาย ลักษณะและแนวคิดเกี่ยวกับจิตอาสาและการพัฒนาสังคม ทิศทาง
ของการดำเนินกิจกรรมจิตอาสาในสังคมไทย วิเคราะห์ปัญหาสังคมไทย รวมถึงสร้างสรรค์กิจกรรมและ
โครงการจิตอาสาเพื่อแก้ปัญหาและพัฒนาสังคม 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700109 Volunteer Spirit for Social Development 
Prerequisite: None 

3 )5 -2-2(  

Studying the definitions, characters, and concepts of volunteering and social 
development; Trends of volunteering activities of Thai society; Analyzing social problems 
of Thailand, including creating activities and volunteering projects for social problems 
solving and social development. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

11400110 เศรษฐกิจพอเพียงและการพัฒนาที่ย่ังยืน  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 )5-2 -2(  

ความหมาย ความเป็นมา คุณลักษณะ เงื่อนไขและประเด็นสำคัญของแนวคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง  รวมทั้งความสัมพันธ์ระหว่างแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงที่ส่งผลต่อการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยเน้น
การศึกษากรณีตัวอย่างของไทย 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11400110 Sufficiency Economy and Sustainable 
Development 
Prerequisite: None 

3 )5 -2-2(  

Definition, background, characteristics, conditions and key points of the 
concept of sufficiency economy, Including the relationship between the concept of 
sufficiency economy affecting sustainable development. With an emphasis on Thai case 
studied. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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11400111 อาเซียนศึกษา  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 )5-2 -2(  

ศึกษาประวัติศาสตร์และพัฒนาการของอาเซียน หลักการพื้นฐานของอาเซียน กรอบความ
ร่วมมือด้านต่าง ๆ ของสมาชิกอาเซียน ความร่วมมือระหว่างอาเซียนและคู่เจรจา กฎบัตรอาเซียน ปัญหา
และอุปสรรคของการเป็นประชาคมอาเซียน ประเด็นร่วมสมัยเกี่ยวกับอาเซียน ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับ 10 
ประเทศสมาชิกอาเซียน 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11400111 ASEAN Studies 
Prerequisite: None 

3 )5 -2-2(  

The history and evolution of ASEAN; Principles of ASEAN; Scope of co-
operations among ASEAN’ s member states; ASEAN and external partners; ASEAN Charter; 
ASEAN and its problems and obstacles towards ASEAN Community; Contemporary issues 
about ASEAN; the basic information relevant to 10 ASEAN’s member states. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 
 

11400112 การต่อต้านการทุจริต 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3 )5 -2-2(  

ความหมายของการทุจริต ประเภทและรูปแบบของการทุจริต ทุจริตโดยตรง ทุจริตโดย
อ้อม ทุจริตเชิงนโยบาย ผลประโยชน์ส่วนตนและส่วนรวมสาเหตุและปัจจัยที่ก่อให้เกิดความขัดแย้งของ
ผลประโยชน์ส่วนตนและผลประโยชน์ส่วนรวม ผลกระทบของการทุจริตที ่มีต่อสภาวะทางการเมือง 
เศรษฐกิจ และสังคม ผลกระทบของการทุจริตที่มีต่อพัฒนาการและความเจริญเติบโตของประเทศ สาเหตุ
และปัจจัยที่ก่อให้เกิดการทุจริต หลักธรรมาภิบาลสากลในการปฏิบัติงานนโยบายและแนวทางในการ
บริหารงานด้านธรรมาภิบาล กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการป้องกัน และปราบปราม การทุจริตในระดับสากล
ระดับประเทศทัศนคติและความตระหนักถึงผลกระทบที่ร้ายแรงของการทุจริต จิตสำนึกความเป็นพลเมือง
ดีในการป้องกันและต่อต้านการทุจริต แนวทางในการพัฒนาตนเองเพ่ือหลีกเลี่ยงการทุจริต 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11400112 Anti-corruption 
Prerequisite : None 

3 )5 -2-2(  

Definition, type and forms of corruption: direct and indirect corruption, policy 
corruption. Causes and impacts of conflict of interest. corruption impact on political, 
economic and social sector include economic growth and development of the country. 
Corruption concepts and theories. Good governance, anti-corruption laws and international 
corruption. Attitude and awareness in disastrous effect of corruption. public conscious in 
anti-corruption and self-development for corruption avoidance. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

10800113 พลเมืองดิจิทัล  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

 ความสำคัญ แนวคิดและแนวปฏิบัติเกี่ยวกับการเปนพลเมืองดิจิทัล ไดแก การสื่อสาร
ดิจิทัล (Digital Communication) การรูเทาทันดิจิทัล (Digital Literacy) การซื้อ/ขายธุรกิจผ่านสื่อดิจิทัล  
(Digital Commerce) การเขาถึงสื่อดิจิทัล (Digital Access) การใชสื่ออยางมีมารยาท (Digital Etiquette) 
กฎหมายดิจิทัล (Digital Law) สิทธิทางดิจิทัลและความรับผิดชอบ (Digital Right & Responsibilities) 
ความปลอดภัยทางดิจิทัล (Digital Security) และการใชสื่อดิจิทัลอยางมีสุขภาวะทางกายทางใจ (Digital 
Health) ไปจนถึงเขาใจผลกระทบของเทคโนโลยีดิจิทัลที่มีตอสังคม และใชเพื่อสรางการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมในเชิงบวก 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10800113 Digital Citizenship  
Prerequisite: None 

3(3 -0-6) 

Importance, concepts, and practices related to digital citizenship: digital 
communication, digital literacy, trading / business through digital commerce, digital access, 
use of Media digital etiquette, digital law, digital rights & responsibilities, digital security, 
and the use of digital media in a healthy way. understanding the impact of digital 
technology on society. and use it to create positive social change. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10800114 ความฉลาดทางดิจิทัล  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความสำคัญ แนวคิดและแนวปฏิบัติเกี่ยวกับทักษะความฉลาดทางดิจิทัล ไดแกทักษะใน
การรักษาอัตลักษณที่ดีของตนเอง (Digital Citizen Identity) ทักษะการคิดวิเคราะหมีวิจารณญาณที่ดี   
(Critical Thinking) ทักษะในการรักษาขอมูลสวนตัว (Privacy Management) ทักษะในการจัดสรรเวลา
หนาจอ (Screen Time Management) ทักษะในการบริหารจัดการขอมูลที่ผูใชงานมีการทิ้งไวบนโลก
ออนไลน (Digital Footprints) ทักษะในการรับมือกับการกลั ่นแกลงบนโลกไซเบอร (Cyberbullying 
Management) ทักษะการใชเทคโนโลยีอยางมีจริยธรรม (Digital Empathy) และสามารถวิเคราะห 
บูรณาการทักษะ สรางสรรคขอมูลและสื่อดวยเครื่องมือดิจิทัลหรือเทคโนโลยีเพ่ือแกปญหาหรือหาทางออก
แกสังคม  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10800114 Digital Intelligence Quotient 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Importance, concepts and practices regarding digital intelligence skills such 
as digital citizen identity, critical thinking, privacy management, screen time management, 
digital footprints, cyberbullying management, digital empathy, and ability to analyze, 
integrate skills, create information and using media digital tools or technology to solve 
problems or find solutions to society 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

1.2 กลุ่มคุณค่าความเป็นมนุษย์และการใช้ชีวิต 

10700201 จิตวิทยากับพฤติกรรมมนุษย์ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ศึกษาแนวคิดทางด้านพฤติกรรม  พื้นฐานชีววิทยาของพฤติกรรม  พัฒนาการมนุษย์ 
กระบวนการทางจิต  บุคลิกภาพ พฤติกรรมสุขภาพ และพฤติกรรมทางสังคม 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700201 Psychology and Human Behavior 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Perspectives in behavior; biological foundations of behavior; human 
development; mental processes; personality; health behavior; social behavior  

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10700202 สุขภาพสำหรับคนรุ่นใหม่  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

แนวคิด ทฤษฎี ความสำคัญ ปัจจัยที่มีผลต่อการมีสุขภาวะที่ดี การเสริมสร้างและการ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทางสุขภาพ การสำรวจ ตรวจสอบและการประเมินสุขภาวะเบื้องต้น การออกกำลัง
กายเพ่ือสุขภาพ อาหารและยาในชีวิตประจำวัน การจัดการภัยพิบัติและการช่วยเหลือในภาวะวิกฤติ อนามัย
เจริญพันธุ์ของแต่ละช่วงวัย และการจัดการสุขภาวะทางจิตที่เหมาะสมกับการเปลี่ยนแปลงของสังคมยุคใหม่ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700202 Health Care for New Generation 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

Concepts, theories, importance, factors for health wellness. Health 
promotion and behaviors modification, survey, testing and introduction to health 
assessment. Exercise for health, diet and drug in daily life. Disaster management and helping 
in crisis. Reproduction health of each life stage and mental health management for social 
modern era. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

10700203 ศาสตร์และศิลป์แห่งปัญญาชน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

การนำศาสตร์ว ่าด้วยวิชาความรู ้และการมีศิลปะในการดำเนินชีว ิตของนักศึกษา 
ทำการศึกษาเกี่ยวกับการรู้จักตนเอง การรู้จักผู้อื่น เทคนิคและกลวิธีในการรู้จักตนเองและผู้อื่น การสื่อสาร
และมนุษยสัมพันธ์ การพัฒนาบุคลิกภาพ ทักษะการคิดและการวิเคราะห์ปัญหา สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ 
สังคม และการเมืองในปัจจุบัน รวมไปถึงการปลูกจิตสำนึกในสาธารณสมบัติตลอดจนการดำรงชีวิตในสังคม
อย่างเป็นสุข 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700203 Liberal Arts of Intellectuals 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

Bringing science to the knowledge and the arts in the lives of students, studies 
about oneself, knowing others techniques and tactics of oneself and others, communication 
and relationship, personality development thinking skills and problem analysis, economic, 
social and political situation in the present and to raise awareness in the public as well as 
in social life happily. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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 10700204 มนุษย์กับความงามทางศิลปะ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

  3(3-0 -6) 

ศิลปะ ดนตรีและนาฏศิลป์ เป็นผลงานที่มนุษย์สร้างสรรค์ขึ้น ซึ่งศิลปะทั้ง 3 ส่วนนี้ มี
ความสัมพันธ์เกี ่ยวข้องกัน ซึ ่งส่งผลต่อจิตใจยังความสมบูรณ์ของความเป็นมนุษย์  มนุษย์จึงรู ้ดีว่า
สุนทรียศาสตร์เป็นกระบวนการสร้างคุณค่าที่มีความสำคัญสูงสุด เมื่อมีความรู้ความเข้าใจในศิลปะทั้ง 3 ส่วน 
ก็สามารถชื่นชมความงามในธรรมชาติ สภาพแวดล้อมและผลงานศิลปะในรูปแบบต่างๆ ได้  ซึ่งทำให้มนุษย์
มีความสุขความเพลิดเพลิน สามารถเลือกสรรสิ่งจำเป็นสำหรับชีวิตได้อย่างมีรสนิยมและมีคุณค่า สามารถ
พัฒนาคุณภาพชีวิตให้มีความสุข และยังเป็นการเพิ่มศักยภาพทางด้านสังคมวัฒนธรรมให้สูงขึ้น กล่อมเกลา
จิตใจเพื่อให้สามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืน นำไปสู่การประกอบอาชีพในอนาคตได้อย่างมีความสุข 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700204 Humans and Artistic Beauty 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Arts, music and dances are works that human beings create. The arts in the 3 
aforementioned branches are inter-related to one another are affect human minds, enriching 
and completing the humanity. Therefore, human beings know well that aestheticism is a 
process of the creation of the most important value. With knowledge and comprehension 
of the 3 branches of arts, students can appreciate the beauty in different forms in the nature, 
environs and art works, which will generate happiness and joy, and enable them to select 
things that are tasteful and valuable to life, and to have greater societal and cultural 
capabilities that ease their minds so that they can work with others, which will enable 
students to work happily in the future. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

10700205 ศิลปะกับความคิดสร้างสรรค์ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

    3(1-4-4) 

ศิลปะเป็นพื้นฐานของความคิดสร้างสรรค์และความสวยงาม ซึ่งเราสามารถนำไปใช้ใน
ชีวิตประจำวัน ทำให้เกิดประโยชน์ต่อชีวิตและยังใช้กับงานด้านอื่นๆ นับว่ามีบทบาทต่อการดำรงอยู่และ
ความเจริญต่อมนุษย์ สามารถแสดงออกถึงความรู้สึกนึกคิด และความงดงามในจิตใจด้วยผลงานศิลปะ ทั้งใน
ส่วนของทฤษฎีสี องค์ประกอบศิลป์ และงานประติมากรรม และการฝึกฝนเชิงปฏิบัติการเพื่อสร้าง สรรค์
ผลงานศิลปะอันเปี่ยมด้วยคุณค่าต่อสังคม 

(บรรยาย 1 ชั่วโมง ปฏิบัติ 4 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 4 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10700205 Art and Creativity 
Prerequisite : None 

    3(1-4-4) 

Arts pave the foundation for creativity and beauty that students can apply to 
their daily lives, which is beneficial to living. At the same time, these two aspects can also be 
applied to other matters. Thus, it can be said that arts play important roles in sustaining and 
developing mankind by enabling human beings to express their thoughts and beauty in their 
minds through art works. All the topics, namely theory of colors, art composition, sculpture and 
practical training, will enable students to create art works that are valuable for the society. 

(Lecture 1 hour, Practice 4 hours, Self Study 4 hours/week) 
 

10700206 คติชนวิทยา 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับคติชนวิทยา ข้อมูลคติชนวิทยาประเภทตำนานและนิทาน พิธีกรรม 
เพลงพื้นบ้าน ความเชื่อในวิถีชีวิตมนุษย์ คติชนวิทยากับสังคมปัจจุบัน 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700206 Folklore 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

The foundation of knowledge in folklore, The folklore records, the types of 
mythology, tale, ritual, folksong, the way of life and believes, folklore and urban society 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
 

 10700207 ศิลปะและโบราณคดีในประเทศไทยเพื่อสุนทรียะ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความรู ้เบื ้องต้นเกี ่ยวกับศิลปะและโบราณคดี พัฒนาการทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ประเทศไทย ศิลปะและโบราณคดีในสมัยก่อนประวัติศาสตร์ สมัยทวารวดี สมัยศรีวิชัย สมัยลพบุรี สมัยหริ
ภุญไชย สมัยล้านนา สมัยสุโขทัย สมัยอยุธยา สมัยรัตนโกสินทร์  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10700207 Appreciation in Art and Archaeology in Thailand 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Introduction to art and archaeology; social and cultural development in 
Thailand; art and archaeology in pre-historic Davaravati Srivijaya Lopburi Haripunjaya Lanna 
Sukhothai Ayuttaya Rattanakosin 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700208 จิตวิทยาการปรับตัวสำหรับชีวิตสมัยใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ศึกษาแนวคิด มโนทัศน์ หลักการปรับตัว และประยุกต์ใช้มโนทัศน์การปรับตัวต่อชีวิต
สมัยใหม่ การรับรู้คุณค่าในตนเองกับชีวิตสมัยใหม่ ค่านิยมและการปรับเปลี่ยนค่านิยม บทบาททางเพศ
สภาพ  งานและการทำงาน ความเครียด ความวิตกกังวล ความโกรธ ความรัก ความสัมพันธ์ใกล้ชิด  ความ
เหงา ความตายและการสูญเสีย 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700208 Adjustment Psychology for Modern Life 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Studying overview of major perspectives; concepts; and principal in 
adjustment. Apply concepts in modern life, i.e. self-esteem and modern life; value and value 
change; gender roles; work; stress; anxiety; anger; love; intimate relationship; loneliness; 
death and loss 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

   

10700209 จิตวิทยาเพื่อการดำเนินชีวิตในสังคมสมัยใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ศึกษาแนวคิด มโนทัศน์ หลักการจิตวิทยาสมัยใหม่และการประยุกต์ใช้ในการดำเนินชีวิตใน
สังคมสมัยใหม่ เพ่ือพัฒนาการตน การเรียนรู้ อารมณ์ แรงจูงใจ บุคลิกภาพ  ความเครียดและสุขภาพจิต 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10700209 Psychology for Living in Modern Society 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Studying overview of major perspectives, concepts, principal in modern 
psychology and apply concepts to living in modern society i.e. self-development; learning; 
emotion; motivation; personality; stress and mental health 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700210 ความสุขและความสำเร็จในการทำงาน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

การประยุกต์ใช้ศาสตร์ทางจิตวิทยาเพื่อการทำงานอย่างมีความสุขและประสบความสำเร็จ  
ศึกษาแบบของกรอบแนวคิดและอุปนิสัยแห่งความสำเร็จ การบริหารเวลา มนุษยสัมพันธ์ในการทำงาน การ
สื่อสารและการแสดงออกอย่างเหมาะสม การทำงานเป็นทีมและการแก้ปัญหาความขัดแย้ง ภาวะผู้นำและ
การตัดสินใจ การปรับสมดุลชีวิตและการทำงาน 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700210 Happiness and Success at Work 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Applying science of Psychology to work happily and successfully. Study 
Mindset and characteristics of success, Time management, Human relations at work, 
Communication and Assertiveness, Team work and resolving conflict, Leadership and 
decision making, work life balance. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

 10700211 การพัฒนาบุคลิกภาพความเป็นผู้ประกอบการที่ยั่งยืน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(2 -2-5) 

การประยุกต ์ใช ้ศาสตร ์ทางจ ิตว ิทยาในการเสร ิมสร ้างบ ุคล ิกภาพเพื ่อความเป็น
ผู้ประกอบการที่ยั ่งยืน เน้นศึกษาพื้นฐานจิตใจ อารมณ์ และพฤติกรรมของแต่ละบุคคล ศึกษาเรียนรู้
บุคลิกภาพความเป็นผู้ประกอบการ การจัดทำแผนการเสริมสร้างบุคลิกภาพสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ยั่งยืน  

บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชัว่โมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10700211 Lasting Entrepreneurial Personality Development 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

Applying science of Psychology to develop lasting entrepreneurship 
personality. Study focuses on the mental, emotional, and behavioral elements of individual. 
Study about entrepreneurial personalities. Planning of enhancing personalities to be a lasting 
entrepreneur. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700212 วรรณคดีกับชีวิต  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

     3(2 -2-5) 

ความรู ้พื ้นฐานเกี ่ยวกับความหมาย ประเภท ลักษณะ และคุณค่าของวรรณคดีไทย 
ความสัมพันธ์ระหว่างวรรณคดีไทยกับสังคม วิถีชีวิต และศิลปะแขนงต่างๆ 

บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชัว่โมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700212 Literature and Life 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

The basic knowledge about the definitions, genres, characteristics, and values 
of Thai literatures, the relationship between Thai literature and society, way of life, and arts 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10700213 วัฒนธรรมข้าวและประเพณีชาวนาไทย  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความรู้เบื ้องต้นเกี่ยวกับคติชนวิทยาและการศึกษาวิถีชีวิตชาวบ้าน ข้อมูลคติชนวิทยา
ประเภทตำนานและนิทาน พิธีกรรมเกี่ยวกับข้าวและการเพาะปลูกในวัฒนธรรมข้าวของชาวนาไทย เพลง
พ้ืนบ้าน ประเพณี ค่านิยม ข้อห้ามในวัฒนธรรมการทำนาของชาวนาไทย ข้อมูลวัฒนธรรมข้าวและประเพณี
ไทยในสังคมปัจจุบันที่เปลี่ยนแปลง 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10700213 Rice Culture and Thai Farmers Traditions 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

The foundation of knowledge in folkloristics and the study of folk life. The 
folklore records, the types of legends, fable stories, ritual practices of rice and rice farming 
in the rice culture of Thai farmers, folklore songs, traditions, values, taboos in the rice farming 
culture of Thai farmers, cultural archives of rice and Thai traditions in the dynamic of the 
present society. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10700214 เกษตรเพื่อชีวิต  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

วิว ัฒนาการ และความสำคัญของการเกษตร ความหลากหลายทางชีวภาพในระบบ
นิเวศวิทยา ปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อมที่มีผลต่อปัจจัยการผลิตทางการเกษตร ระบบการเกษตร ทรัพยากรการ
ผลิตด้านจุลินทรีย์ พืช สัตว์ ประมง   :ความหลากหลายของทรัพยากร การนำมาใช้ประโยชน์ การจัดการและ
การอนุรักษ์ เพื่อการเกษตรที่ยั่งยืน และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การสื่อสารองค์ความรู้ทางการเกษตร การ
พัฒนาตามแนวพระราชดำริกับการเกษตร  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700214 Agriculture for Life 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Evolution and importance of agriculture; biodiversity in the ecosystem; 
environmental factors affecting agricultural production; agricultural production systems; 
resources from microorganism, plants, land animals and aquatic animals: diversity of 
resources, utilization, management and conservation for sustainable and environmental 
friendly agriculture; communication of agricultural knowledge; royal initiative development 
and agriculture 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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1.3 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร 

 1.3.1 รายวิชาภาษาไทย 

10700301 ภาษาไทยเพื่อการนำเสนอ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ฝึกทักษะการใช้ภาษาไทยเพื ่อการนำเสนอในรูปแบบต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
เหมาะสมกับสถานการณ์และสื่อต่างๆ อย่างสร้างสรรค์ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700301 Thai Language for Presentation 3(2 -2-5) 
 Prerequisite : None  

Practice using Thai language skills for various presentations, able to present 
them through various media( appropriately and creatively. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10700302 การใช้ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียน การใช้ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ การ
ประยุกต์ใช้ภาษาไทยในชีวิตประจำวันผ่านสื่อสมัยใหม่อย่างมีวิจารณญาณ 

 

10700302 Thai Language for Communication 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

Practice listening, speaking, reading and writing skills and using Thai language 
for creative communication. Apply Thai language in daily life through new media with critical 
thinking. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700303 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารสำหรับชาวต่างประเทศ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียน การใช้ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารได้อย่างถูกต้อง เหมาะสม 
และมีประสิทธิภาพ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700303 Thai for Communication for Foreigners 
Prerequisite : None 

   3(2-2 -5) 

Practice listening, speaking, reading, writing and using Thai language to 
communicate correctly, appropriately and effectively 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10700304 ภาษาไทยเพื่องานเขียนเชิงวิชาการ  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ศึกษาภาษาไทยเพื่อใช้ในงานเขียนเชิงวิชาการที่สำคัญในระดับอุดมศึกษา เน้นการเขียนที่
ถูกต้อง เหมาะสมชัดเจน ทั้งในเรื่องการใช้คำ คำทับศัพท์  เครื่องหมายวรรคตอน  การเรียบเรียงประโยค 
ระดับภาษา  การวางโครงเรื่อง การเขียนย่อหน้า คำนำ บทสรุป การเขียนรายงานเชิงวิชาการ  การเขียน
บทความเชิงวิชาการ และการเรียบเรียงเนื้อหาในโครงการร่างปัญหาพิเศษ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700304 Technical Writing in Thai 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

Studying Thai language for use in academic writing, focusing on vocabulary, 
transliteration, punctuation, sentence arrangement, formal and informal languages, plotting, 
writing a paragraph, introduction, summary, writing academic reports, writing academic 
articles, and compiling the content in a special problem proposal. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700305 ภาษาไทยสำหรับหน่วยงานราชการ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

ศึกษาและทบทวนหลักเกณฑ์การใช้ภาษาไทยในการเขียนสำหรับการทำงานในหน่วยงาน
ราชการ หรือการติดต่อสื่อสารกับหน่วยงานราชการ การเขียนหนังสือราชการ การเขียนหนังสือเชิญประชุม
และรายงานการประชุม การสัมภาษณ์ รวมถึงการปฏิบัติตนในขณะพูด มารยาทในการพูดและการฟัง 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700305 Thai Language for Governmental Organization 
Prerequisite : None 

Study and review on principles for Thai language writing in the context of 
governmental organization such as official documents, letters, and report as well as 
conducting interviews, and training on speaking and listening manner. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

 10700306 ภาษาไทยเพื่อกิจธุระยุคดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

ภาษาไทยเพื่อกิจธุระยุคดิจิทัล ปรากฏการณ์ทางภาษา ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อกิจ
ธุระดิจิทัล ประเภทการติดต่อกิจธุระและแนวทางการใช้ภาษา การติดต่อกิจธุระรูปแบบเอกสาร การติดต่อ
กิจธุระรูปแบบสื่ออิเลกทรอนิกส์และอินเทอร์เน็ต 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700306 Thai Language for Official Purposes in the Digital 
Society 
Prerequisite : None 

Thai language for official purposes in the digital society, language 
phenomenon, knowledge of digital communications, Type of official purposes and how to 
use appropriate levels of language, writing in document, electronic media and the internet. 
                   (Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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 1.3.2 รายวิชาภาษาต่างประเทศ 

10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ภาษาอังกฤษเพื ่อการสื ่อสารในระดับสูงขึ ้น ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับการดำเนิน
ชีวิตประจำวันในศตวรรษท่ี 21 เน้นคำศัพท์ ไวยากรณ์ การฟัง การพูด การอ่าน และ การเขียน โดยมีเนื้อหา
ที่พ้ืนฐานมาจากภาษาอังกฤษสำหรับการดำเนินชีวิตประจำวันในศตวรรษที่ 21   

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700307 English Skill for 21st century 

Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

English for communicative purposes on higher level; English skill for 21st 

Century in everyday life focusing on vocabulary, grammar, listening, speaking, reading and 

writing; based on English for 21st Century content. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

 

10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(2 -2-5) 

ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน เน้นคำศัพท์ ไวยากรณ์ ทักษะการฟัง การ
พูด การอ่านและการเขียน  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700308 English for Everyday 
Prerequisite : None 

3(2 -2-5) 

English for communicative purposes in everyday life; focusing on vocabulary, 
grammar, listening, speaking, reading and writing skills. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700309 สนทนาภาษาอังกฤษ    3(2-2 -5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
พัฒนาความสามารถในการพูดภาษาอังกฤษและสื่อสารในชีวิตประจำวัน โดยครอบคลุมถึง

ภาษาอังกฤษในการทำงาน และฝึกการออกเสียงที่ถูกต้อง 
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

10700309 English Conversation 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Developing English verbal communication skill for daily life, in a workplace 
and practice English pronunciation. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10700310 ภาษาอังกฤษเบื้องต้นสำหรับธุรกิจและสตาร์ทอัพ    3(2-2 -5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
คำศัพท์ภาษาอังกฤษธุรกิจเบื้องต้น ไวยากรณ์ บทสนทนาเกี่ยวกับการทำธุรกิจ สำนวน

เกี่ยวกับธุรกิจ ทักษะการพูดเพ่ือนำเสนองานทางธุรกิจเพ่ือทำธุรกิจและสตาร์ทอัพ  
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700310 Basic English for Business and Startups 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Basic business English vocabulary, grammar, business conversation, 
expression and idioms, oral business presentation skills for business and startups 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700311 ภาษาอังกฤษเพื่อการสมัครงาน    3(2-2 -5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
การใช้ทักษะภาษาอังกฤษในการอ่านประกาศรับสมัครงานและสามารถเลือกงานที่

เหมาะสมกับคุณสมบัติของตนเอง จดจำคำศัพท์ที่เก่ียวข้องกับการสมัครงานและนำไปใช้ได้อย่างถูกต้องและ
เหมาะสม เขียนเอกสารต่าง ๆ ในการสมัครงาน ได้แก่ resume,  cover letter และสามารถใช้ทักษะการ
สื่อสารในการสัมภาษณ์งานได้อย่างถูกต้องและเหมาะสมตามธรรมเนียมของบริบททางสังคมที่แตกต่างกัน 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700311 English for Job Seekers 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  
or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Usage of English skills in reading job advertisements and choosing appropriate 
job, remembering vocabulary related to job application, writing job application documents: 
resume, letter of application and applying English communication skills to job interview with 
proper etiquette. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

10700312 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ  3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษด้านคำศัพท์ ไวยากรณ์ การอ่าน การฟัง การพูดและการเขียน 

ในบริบทเชิงวิชาการ 
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700312 English for Academic Purposes 

Prerequisite: 10700307 English Skill for 21st Century  
or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Developing English skills in academic context, focusing on vocabulary, 
grammar, reading, listening, speaking and writing skills. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700313 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
 คำศัพท์เฉพาะด้าน โครงสร้างทางไวยากรณ์ ในบริบทของวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม โดย

ใช้ทักษะสัมพันธ์ด้านการฟัง พูด อ่านและเขียน ประกอบกับการใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมเพื่อส่งเสริมการ
เรียนรู้ในศตวรรษที่ 21  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700313 English for Science and Innovation 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  
or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Specific vocabulary and grammatical structures in the context of science and 
innovation, using intrigated skills, and 21st century skills 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10700314 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพเกษตร 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
คำศัพท์เฉพาะด้าน โครงสร้างทางไวยากรณ์ในบริบททางด้านเกษตร โดยใช้ทักษะสัมพันธ์

ฟัง พูด อ่าน และเขียน  
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 
 

10700314 English for Agricultural Profession 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Specific vocabulary and grammatical structures in the context of agricultural 
sciences, using integrated skills.   

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700315 ภาษาอังกฤษเพื่อสังคมโลก 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
ศึกษาคำศัพท์เฉพาะด้าน โครงสร้างทางไวยากรณ์ในบริบทสังคมโลก โดยใช้ทักษะสัมพันธ์ 

การฟัง การพูด การอ่านและการเขียน    
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700315 English for Global Society 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  
or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Specific vocabulary and grammatical structures in the context of global 
society, using integrated language skills 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

 10700316 ภาษาอังกฤษเชิงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสีเขียว 
ในชีวิตประจำวัน 

   3(2-2 -5) 

วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 
 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 

คำศัพท์และโครงสร้างทางไวยากรณ์ภาษาอังกฤษในบริบททางด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีเพื่อสิ่งแวดล้อม มุ่งเน้นการฝึกฝนทักษะภาษาอังกฤษและกลวิธีการเรียนภาษาอังกฤษเพื่อใช้
สื่อสารเนื้อหาเกี่ยวกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700316 English for Green Science and Technology in Daily 
Life  

Prerequisite: 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

English vocabulary and structures in the fields of science and technology for 
environment, focusing on practice of overall English language skills and English learning 
strategies for communicating in science and technology areas 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700317         ภาษาอังกฤษเพื่อผู้ประกอบการทางการเกษตรสร้างสรรค์            3(2-2-5) 
                        วิชาบังคบัก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษท่ี 21 หรือ   
                                            10700308 ภาษาอังกฤษในชวีติประจำวนั 

คำศัพท์และโครงสร้างภาษาอังกฤษทางด้านการเกษตรเพ่ือประยุกต์ใช้ในการเป็น
ผู้ประกอบการทางการเกษตรสร้างสรรค์ในยุคดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

   10700317 English for Creative Agripreneurs      3(2-2-5) 
                      Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century   
                                          or 10700 308 English for Everyday  
  Vocabulary and structures in the context of agriculture for applying to   
become a creative agripreneur in the digital age 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

10700318 ภาษาอังกฤษสำหรับการท่องเที่ยวสมัยใหม่    3(2-2 -5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
ฝึกทักษะทางภาษาเพื ่อใช ้ต ิดต ่อสื ่อสารในด้านงานบริการการท่องเที ่ยวอย ่างมี

ประสิทธิภาพ และเหมาะสม 
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700318 English for Tourism Business 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

   3(2-2 -5) 

Vocabulary and expressions used for tourism industry; practice of integrated 
language skills essential for tourism careers 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10700319 ภาษาอังกฤษสำหรับผู้ประกอบการและการค้า 
ระหว่างประเทศ 

   3(2-2 -5) 

วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 
 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 

คำศัพทส์ำคัญในแวดวงธุรกิจ สำนวนภาษา องค์ความรู้ มารยาทและวัฒนธรรมทางการค้า
และประยุกต์องค์ความรู้ เพ่ือเพ่ิมคุณลักษณะความเป็นผู้ประกอบการและการค้าระหว่างประเทศ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700319 English for Entrepreneur and International 
Business 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Business vocabulary, idiomatic term, key concept, cultural etiquette, and 
applications to  enhance entrepreneurial qualities and international business ventures. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

10700320 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาต่อและการประกอบอาชีพ 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
คำศัพท์ สำนวน และทักษะภาษาอังกฤษที่จำเป็นต่อการศึกษาต่อและการประกอบอาชีพ 
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700320 English for Further Studies and Future Careers 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Vocabulary, expressions, and skills essential for further studies and future careers . 
(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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1070021 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารด้านการเกษตร 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
ฝึกทักษะการพูดภาษาอังกฤษเพ่ือสื่อสารเกี่ยวกับการเกษตรในชีวิตประจำวัน 
(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 

 

10700321 Communicative English for Agriculture 

Prerequisite: 1070007 English Skill for 21st Century  or 

1070008 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Practicing English communication skills to communicate effectively in 
Agriculture topics in everyday life 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

 10700322 ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพบัญชี 3(2 -2-5) 
วิชาบังคับก่อน : 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรับศตวรรษที่ 21  หรือ 

 10700308 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 
ศึกษาโครงสร้างทางไวยากรณ์ คำศัพท์ และสำนวนเกี่ยวข้องในการทำงานในวิชาชีพบัญชี

โดยเน้นทักษะการเรียนรู ้ทั ้งสี ่ด้าน คือ ฟัง พูด อ่าน และการเขียน เพื ่อให้นักศึกษาสามารถสนทนา
ภาษาอังกฤษในสำนักงานและการปฏิบัติงานบัญชีได้ สามารถอ่านและฟังข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับงานบัญ ชี 
พร้อมทั้งใช้ภาษาอังกฤษในการจัดทำรายงานทางการเงิน และนำเสนอรายงานอย่างมีประสิทธิภาพ  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
10700322 English for Accounting Professional 

Prerequisite : 10700307 English Skill for 21st Century  

or 10700308 English for Everyday 

3(2 -2-5) 

Study grammatical structure, vocabulary, idioms in accounting field, focusing 
on listening, speaking, reading, and writing skills, so that students can apply the language 
knowledge and skills in their professional context together with producing their effective 
financial report in English version. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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1.4 กลุ่มการคิดคำนวณ การใช้เหตุผลและเทคโนโลยี 

10700401 การรู้สารสนเทศ  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

การรู ้สารสนเทศ  แหล่งสารสนเทศ  ทรัพยากรสารสนเทศ  การค้นคว้าและการใช้
สารสนเทศ การเลือกและการประเมินสารสนเทศ  ทั้งในรูปแบบสิ่งพิมพ์และออนไลน์  สังคมสารสนเทศ 
การอ้างอิงตามหลักวิชาการท้ังสิ่งพิมพ์และออนไลน์  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10700401 Information Literacy 
Prerequisite: None 

3(2 -2-5) 

Information literacy, Information sources,  information resources,  Research 
and information use, information selection and evaluation, Printed and online.  Information 
society, Academic referencing, printed and online resources. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10300 402 การใช้ชีวิตในสังคมดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ศึกษาเก่ียวกับแนวคิดเกี่ยวกับความเข้าใจและการใช้ดิจิทัล สิทธิและความรับผิดชอบ การ
ใช้ชีวิตในสังคมดิจิทัล ความสำคัญของข้อมูลสารสนเทศ การเข้าถึงแหล่งข้อมูล การพัฒนาทักษะในการ
สืบค้นและอ้างอิงข้อมูล การใช้และจัดการสารสนเทศได้อย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพ และมีวิจารณญาณ 
ตระหนักในจรรยาบรรณและผลกระทบที่มีต่อบุคคลและสังคม รวมทั้งกฎหมายที่เกี่ยวข้อง  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300402 Living in Digital Society 
Prerequisite : None 

   3(2-2 -5) 

Study about digital literacy concept, rights and responsibilities, the life 
patterns in digital society, importance of ICT data, access to sources, development of 
searching and referencing skills, and appropriate use of ICT . Study the computer crime act 
and follow with discretion and ethics. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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10300403 โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการศึกษา 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

          3(2-2 -5) 

ศึกษาเกี่ยวกับการใช้โปรแกรมประยุกต์ที่ใช้งานแพร่หลายสำหรับการศึกษา ได้แก่ โปรแกรม
การประมวลผลคำ โปรแกรมตารางคำนวณ โปรแกรมนำเสนอผลงาน และโปรแกรมอื่นๆ ที่น่าสนใจ รวมทั้งการ
ทำความเข้าใจหน้าที่การทำงานของแต่ละโปรแกรม และ การเลือกเครื่องมือที่เหมาะสมในการทำงาน      

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300403 Educational Software 
Prerequisite : None 

   3(2-2 -5) 

Study about the use of widely used applications for education, including word 
processing programs spread sheet program, presentation program and other interesting 
programs. Understand the functions of each tool. Target the right tools for the tasks you have 
to perform. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10300404 การตัดสินใจในชีวิตประจำวัน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความหมายของการตัดสินใจ กระบวนการตัดสินใจ ข้อมูลและสารสนเทศ  การวิเคราะห์ข้อมูล
เบื้องต้น การตัดสินใจภายใต้ความแน่นอน การตัดสินใจภายใต้ความเสี่ยง การตัดสินใจภายใต้ความไม่แน่นอน  
สารสนเทศเพ่ือการตัดสินใจ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300404 Decision in Daily Life 
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Definition of decision, decision process, data and information, basic data analysis, 
decision making under certainty, decision making under risk, decision making under uncertainty, 
information for decision. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10300405 การคำนวณทางธุรกิจและการลงทุนสำหรับผู้ประกอบการยุคใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2 -5) 

ความรู้เบื้องต้นสำหรับผู้ประกอบการยุคใหม่ การคำนวณอัตราดอกเบี้ย การคำนวณภาษี 
มูลค่าของเงินและเงินงวด การคำนวณสินเชื่อ การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน ผลตอบแทนและความเสี่ยงจากการ
ลงทุน ค่าเสื่อมราคา แหล่งเทคโนโลยีสารสนเทศทางธุรกิจและการลงทุน การใช้โปรแกรมสำเร็จรูปช่วยใน
การคำนวณ กรณีศึกษาและการประยุกต์ใช้ แก้ปัญหาทางธุรกิจและการลงทุนของผู้ประกอบการ  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300405 Business and Investment Calculations for Modern 
Entrepreneurs 
Prerequisite: None 

   3(2-2 -5) 

Basic knowledge for modern entrepreneurs; interest rate calculation; tax 
calculation; value of money and annuity; loan calculation, break-even point analysis; return 
and investment risk; depreciation; information technology for business and investment 
resources; using Package Software helps to calculate. Case studies and application of 
business solutions and entrepreneurial investment 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10400406 นานาสาระเกี่ยวกับอาหารและยา 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ความสำคัญของอาหาร วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร การใช้เทคโนโลยีกับอาหารใน
ชีวิตประจำวัน การใช้ประโยชน์จาก อาหารนอกเหนือจากการบริโภค การให้บริการด้านอาหาร ธุรกิจ
อาหารขนาดเล็ก การตลาดอาหาร โลจิสติกส์และซัพพลายเชน เภสัชโภชนภัณฑ์และอาหารฟังก์ชั่น ความรู้
ทั ่วไปเกี่ยวกับยา อันตรายจากการใช้ยา ความรู้เกี ่ยวกับยาเสพ ติดให้โทษ สิทธิของผู้บริโภคและการ
คุ้มครองผู้บริโภคทางอาหารและยา  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10400406 General Aspects of Food and Drug  
Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Importance of food; food consumption culture; technological applications to 
food in everyday life; use of food beyond consumption; nutritional service; small food 
enterprise and marketing; logistics and supply chain; nutraceuticals; general knowledge of 
medicine dosage and its danger and drug; consumers' rights and protection on nutrition and 
medicine. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
   

 10400407 ทักษะดิจิทัลในศตวรรษที่ 21 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

แพลทฟอร์มการเรียนรู้ล่าสุด ทักษะดิจิทัลสำหรับเครื่องมือเพ่ิมประสิทธิภาพสำนักงานในที่
ทำงาน โซเชียลมีเดียและเครื่องมือที่ทันสมัยสำหรับธุรกิจออนไลน์ เทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น โดรน หุ่นยนต์ 
ความจริงเสมือน และปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในศตวรรษที่ 21 ความปลอดภัยทางไซเบอร์และการป้องกัน
ข้อมูล การรู้เท่าทันดิจิทัลทางสังคมในการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดีย 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10400407 Digital Skills in 21st Century  

Prerequisite : None 

   3(3-0 -6) 

Latest online learning platforms. Digital skills for office productivity tools in 
workplace. Social media and modern tools for online business. Modern technologies 

including drones, robots, virtual reality, and Artificial Intelligence (AI) in the 21st century. 

Cybersecurity and data protection. Socialized digital literacy in social media communication. 
(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10400408 อาหารและเทคโนโลยี 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

     3(3 -0-6) 

องค์ประกอบของอาหารและคุณค่าทางโภชนาการของแต่ละองค์ประกอบ การ
เปลี ่ยนแปลงของอาหาร เทคโนโลยียืดอายุ การเก็บและแปรรูปอาหาร เทคโนโลยีการบรรจุอาหาร 
เทคโนโลยีกับการจัดเก็บและการกระจายสินค้าอาหาร เทคโนโลยี การจัดการของเหลือในอุตสาหกรรม
อาหาร  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10400408 Food and Technology  
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Food compositions and their nutrition, Food changes, Technology for food 
preservation and processing, Food packaging technology, Technology for food product 
storage and distribution, Technology for waste management in food industry 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
   

 10300409 คณิตศาสตร์เพื่อชีวิตสมัยใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ธรรมชาติของคณิตศาสตร์ คณิตศาสตร์ในทางการเงิน วิทยาศาสตร์ธรรมชาติและศิลปะ 
วิทยาศาสตร์การตัดสินใจ และเทคโนโลยีการสื ่อสาร คณิตศาสตร์เพื ่อความมีประสิทธิภาพ และการ
ประยุกต์ใช้สำหรับการใช้ชีวิต การทำงาน และปัญหาที่เก่ียวข้องกับการเกษตร   

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300409 Mathematics for Modern Life 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

The nature of mathematics; mathematics in finance, natural sciences and the 
arts, decision sciences, and communication technologies; mathematics for efficiency; and 
applications for living, working and including agricultural problems. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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10300410 ความฉลาดรู้ด้านวิทยาศาสตร์สำหรับโลกสมัยใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(3 -0-6) 

การวิจารณ์สารสนเทศเชิงปริมาณทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ว ิธ ีการทาง
วิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์  ศักยภาพและข้อจำกัดของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การให้เหตุผลทางสถิติ
เพื่ออธิบายและแปรผลข้อมูล และการประยุกต์ใช้ทักษะการให้เหตุผลเชิงวิเคราะห์ทางวิทยาศาสตร์และ
คณิตศาสตร์กับประเด็นเหตุการณ์สำคัญในโลกปัจจุบัน 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300410 Scientific Literacy for the Modern World 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Critique quantitative scientific and technological information, scientific and 
mathematical methods, potential and limitations of science and technology, statistical 
reasoning to describe and interpret data presented in daily life, and applying critical 
mathematical and scientific reasoning skills through the issues drawn from the real world 
and current events. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
   

 10300411 วิทยาศาสตร์เพื่อชีวิต 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2-5) 

เป็นการศึกษาวิทยาศาสตร์โดยรวมที ่ม ีผลกระทบต่อชีว ิตทั ้งบวกและลบ บทบาท
วิทยาศาสตร์ต่อชีวิต มนุษย์และเอกภพ ภูมิอากาศและภัยพิบัติ พลังงานกับชีวิตประจำวัน  มนุษย์ 
สิ่งแวดล้อมและปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม เคมีในอาหาร ผลิตภัณฑ์เคมีในชีวิตประจำวัน เทคโนโลยีชีวภาพใน
ชีวิตประจำวัน สิ่งมีชีวิตดัดแปลงพันธุกรรมและผลกระทบ คณิตศาสตร์ในชีวิตประจำวัน คณิตศาสตร์เพ่ือ
การตัดสินใจในสังคมยุคใหม่ สถิติในชีวิตประจำวัน เทคโนโลยีสารสนเทศในชีวิตประจำวัน เทคโนโลยี
สารสนเทศเพ่ือการสนับสนุนสังคม 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10300411 Science for Life 
Prerequisite : None 

3(2-2-5) 

This course emphasizes on positive and negative impact of science to life; 
roles of science on human and universe; weather and disaster; energy in everyday life; 
human environment and environmental issues; food chemistry; food industry; pollution and 
prevention; biotechnology in everyday life; genetically. Modified organism and its impact; 
mathematics in everyday life; mathematics for decision making in modern era; statistics on 
daily basis; information technology and way of life; and information technology for social 
cooperation. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 

 

10300412 การพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2-5) 

กระบวนการเรียนรู้ธรรมชาติของมนุษย์ตั้งแต่ยุคแรกเริ่ม วิวัฒนาการของวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีที ่ก่อให้เกิดเศรษฐกิจในยุคต่างๆ ได้แก่ ยุคแห่งการเกษตร (Agriculture Economy) ยุค
อ ุตสาหกรรม ( Industrial Economy) ย ุคสารสนเทศ ( Information Economy) ย ุคแห ่ ง โมเลกุล 
Molecular Economy) นาโนเทคโนโลยี การพัฒนาการของวิทยาศาสตร์ในด้านบริการเพื่อชีวิตประจำวัน 
การพัฒนาด้านวัสดุศาสตร์ โลหะ เซรามิก พอลิเมอร์ สิ่งทอและด้านอ่ืน ๆ  การค้นคว้าด้านสมุนไพรและการ
ให้ความสำคัญกับภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่อุตสาหกรรมยาในอนาคต ชีวสารสนเทศทางด้านการเกษตรและ
อุตสาหกรรม พัฒนาการด้านจีโนมนุษย์และชีวสารสนเทศ โปรตีนและการประยุกต์ใช้ทางการแพทย์ 
เทคโนโลยีฉลาด ปัญญาประดิษฐ์ และการบูรณาการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10300412 Development of Science and Technology 
Prerequisite : None 

3(2-2-5) 

This course emphasizes on learning process of human on nature and 
evolution of Science and technology that makes up of various economic eras ic. Agriculture 
economy, industrial economy, information economy, and molecular economy. It also 
focuses on nanotechnology and scientific development for everyday life science, 
development of materials science, metal, ceramic, polymer, fabric and other fields. 
Researching herbs To cater to the local pharmaceutical industry in the future, bioinformatics, 
agriculture and industry, development of human genomics and bioinformatics, protein and 
medical applications, smart technology, artificial intelligence and the integration of science 
and technology. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 

 

10300413 วิทยาศาสตร์รอบตัวในศตวรรษที่ 21 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(2-2-5) 

พัฒนาทักษะศตวรรษที่ 21 เช่น การแสดงความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม การคิดอย่าง
มีวิจารณญาณ การสื่อสาร และการทำงานร่วมกับผู้อื่น เป็นต้น และประยุกต์ใช้ทักษะศตวรรษที่ 21 ใน
ชีวิตประจำวัน เกี่ยวกับวิทยาศาสตร์ของพอลิเมอร์ สิ ่งทอ และของรอบตัว วิทยาศาสตร์เคมีภัณฑ์และ
เทคโนโลยีเพ่ือสุขภาพ พลังงานและการเกษตร เทคโนโลยีโลหกรรม ผลิตภัณฑ์แก้วและเซรามิกส์ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10300413 Science in Daily Life for 21st Century Skill 
Prerequisite : None 

3(2-2-5) 

Development of 21st century skills, for instance creativity, critical thinking, 

communication and collaboration. Applying the 21st century skills in daily life, for example, 

polymer and textile products in daily life, chemical products and health technology, energy 
and agricultural products, metallurgy technology, and ceramic-glass products. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
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1.5 กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการ 

10500501 เศรษฐศาสตร์เพื่อชีวิตประจำวันและการประกอบการ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(3 -0-6) 

การศึกษาเกี่ยวกับความหมาย ความสำคัญของเศรษฐศาสตร์เพื่อชีวิตประจำวันและการ
ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจในชีวิตประจำวัน วิวัฒนาการทางเศรษฐกิจ ภาวะเงินเฟ้อ เงินฝืด ปัจจัย
การผลิต บทบาททางเศรษฐกิจของภาครัฐที่มีผลกระทบต่อชีวิตประจำวัน เศรษฐกิจที่เก่ียวข้องกับการเงินการ
คลัง และการวางแผนทางการเงินเพื่อการประกอบการ เพื่อให้เกิดวิธีคิดต่อการเข้าใจและสามารถปรับตัวให้
เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของภาวะเศรษฐกิจในชีวิตประจำวันได้และสามารถพัฒนาใช้เป็นแนวคิดในการ
ประกอบธุรกิจอันนำไปสู่การเป็นเจ้าของกิจการในอนาคต ได้  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10500501 Economics in Daily Life and Operations 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

This course aims to study the meaning and important of daily life and operation 
economics . economy evolution, Inflation, deflation, production factors, government roles in 
daily life economy, financial economics and financial planning for operation are also included . 
This course will help to understand and adapt the daily life behaviors follow to the economy 
changes as well as able to apply knowledge for operating their own businesses in the future. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
   

10400502 ผู้ประกอบการนวัตกรรมทางการเกษตร 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(2-2-5) 

แนวคิด องค์ความรู้ และทักษะการเป็นผู้ประกอบการใหม่เพื่อประกอบธุรกิจนวัตกรรม
เกษตร การบริหารจัดการนวัตกรรม  กฎหมายธุรกิจนวัตกรรม การจัดการทรัพย์สินทางปัญญา  แหล่งทุน
สำหรับผู้ประกอบการนวัตกรรม ผู้ประกอบการธุรกิจเพื่อสังคม  ผู้ประกอบการขององค์กร  แบบจำลองการ
ดำเนินธุรกิจนวัตกรรม และตัวอย่างธุรกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



108 
 

OBE2-MJU 

10400502 Agripreneur        
Prerequisite: None 

3(2-2-5) 

Agripreneurial concepts, knowledges and skills for agritech startups, innovation 
management, innovative regulation, intellectual property management, startup fundraising, 
social entrepreneurship, corporate entrepreneurship, business models and example for 
startup and innovation-driven enterprise. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
   

 10200503 การประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปทางธุรกิจ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3(2-2-5) 

โปรแกรมสำเร็จรูปที่ใช้ทางธุรกิจ ประโยชน์ ข้อดี  ข้อเสียและหลักการทำงานโดยทั่วไปของ
โปรแกรมสำเร็จรูป  โดยจะศึกษาโปรแกรมสำเร็จรูปในกลุ่มของการประมวลผลคำ การทำงานโดยใช้กระดาษ
ตาราง (Worksheet) และการสร้างงานเพื ่อนำเสนองานในลักษณะต่างๆ ด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป  การ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีด้วยโปรแกรมสำเร็จรูปทางธุรกิจที่สามารถส่งเสริมการเป็นผู้ประกอบการ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10200503 Application of Business Software Packages 
Prerequisite: None 

3(2-2-5) 

Introduction to standard software programs for business, costs and benefits, 
and principles of the programs with emphases on word -processing, worksheet and Create 
presentation with program business application software programs . The application of 
technology with business software packages that can promote entrepreneurship. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

 10200504 การเป็นผู้ประกอบการ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

  3(2-2-5) 

ศึกษาความหมายและแนวคิดของการเป็นผู้ประกอบการ คุณลักษณะและแรงบันดาลใจใน
การเป็นผู้ประกอบการ การคัดเลือกธุรกิจที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการและการตั้งเป้าหมาย รวมถึงศึกษา
ภาพรวมของการเขียนแผนธุรกิจ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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10200504 Entrepreneurship 
Prerequisite : None 

3(2-2-5) 

Study the meaning, concept, and mindset of entrepreneurship, including 
entrepreneurial characteristics and inspiration. Screening the right business for the 
entrepreneur and goals setting, including studying of the overview of writing a business plan. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self Study 5 hours/week) 
 

   

 10200505 การตลาดบนสมาร์ทโฟน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0 -6) 

ศึกษาหลักการพื้นฐานการทำการตลาดโดยใช้สมาร์ทโฟน ความก้าวหน้าของการตลาดดิจิทัล 
หลักการและตัวอย่างในการทำตลาดโดยเครื่องมือการทำตลาดโดยเนื้อหา (Content Marketing), เว๊บไซด์, 
สื ่อส ังคมออนไลน์ , การทำตลาดด้วยอีเมล์ , การทำการตลาดจากประสบการณ์ของผ ู ้บร ิโภคและ
ปัญญาประดิษฐ์ (Experience Marketing & AI), แอพลิเคชั่นเฉพาะของผลิตภัณฑ์ (Super App), เว็บโซด์
สื่อกลางการติดต่อซื้อ-ขาย, ผู้มิอิทธิพลทางความคิดและ ประชาสัมพันธ์ออนไลน์ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10200505 Marketing on Smartphone 
Prerequisite : None 

3(3 -0-6) 

Learn the basics of marketing using smartphones. The advancement and trend 
of digital. Marketing principles and examples of marketing by content marketing, website, 
social media, e-mail marketing, consumer experience marketing and artificial intelligence 
(Experience Marketing & AI), super application, web site, E-marketplace, influencer and Online 
PR. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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 10200506 การวางแผนการเงินในชีวิตประจำวัน 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0-6) 

ศึกษาถึงความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการบันทึกรายรับ รายจ่าย และงบการเงินส่วนบุคคล การ
ออม การจัดหาแหล่งเงินทุน การขอสินเชื่อ การคำนวณดอกเบี้ย การลงทุน การสร้างความมั่งค่ังส่วนบุคคล 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

10200506         Financial Planning for Daily Life                                           3(3-0-6) 
                       Learn the basics of recording income, expenditures and personal financial 
statements, saving, financing, loan application, calculating investment interest and personal 
wealth creating. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
 

10200507 ภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3(3-0-6) 

บทบาทของการภาษีอากรต่อองค์กรธุรกิจ ความสำคัญของภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ 
หลักเกณฑ์ กฎหมาย วิธีการประเมิน และการจัดเก็บภาษีอากรของผู้ประกอบการ  ซึ่งได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคล
ธรรมดา ภาษีเงินได้หัก ณ ที่จ่าย ภาษีธุรกิจเฉพาะ ภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาษีเงินได้นิติบุคคล  อากรแสตมป์ และ
ภาษีท้องถิ่นอ่ืนๆ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
10200507 Taxation for Entrepreneurship 

Prerequisite : None 
   3(3-0 -6) 

Role of taxation for business organization; an important of taxation for 
entrepreneur; regulations; laws, evaluation and collection of taxes for entrepreneurship 
including, personal income tax, withholding tax, special business tax, value added tax, 
corporate income tax, stamp duty, and other related taxes 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self Study 6 hours/week) 
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2) หมวดวิชาเฉพาะ        90 หน่วยกิต 
กลุ่มวิชาแกน        30 หน่วยกิต 
11206101   หลักการตลาดสมัยใหม่ 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
   3 (3-0-6) 

ศึกษาความหมายและลักษณะของการตลาดสมัยใหม่ที่ สภาพแวดล้อม พฤติกรรมผู้บริโภค 
การแบ่งส่วนตลาด การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน  การตลาดดิจิทัล และการตลาดระหว่างประเทศ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
11206101 Modern Principles of Marketing               

Prerequisite : None 
   3 (3-0-6) 

Study meaning and characteristics of modern marketing, environment, consumer 
behavior, market segmentation, integrated marketing communications, digital marketing, and 
international marketing. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
 
11206102   การบัญชีขั้นต้น 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
   3 (3-0-6) 

                      ความหมาย วัตถุประสงค์ ความสำคัญของการบัญชี การใช้ประโยชน์ของข้อมูลทางการ
บัญชี กรอบแนวคิด  สำหรับการรายงานทางการเงิน ความรู้เกี่ยวกับหลักการและวิธีการทางการบัญชีตาม
วงจรบัญชี ของกิจการให้บริการ กิจการซื้อมาขายไป และกิจการผลิตสินค้า ระบบใบสำคัญและระบบเงินสด
ย่อย วิธีการ บัญชีเกี่ยวกับภาษีมูลค่าเพ่ิม 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206102  Principles of Accounting              

Prerequisite : None 

   3 (3-0-6) 

                    Definition, objectives and importance of accounting, the usage of accounting 
information, conceptual framework for financial reporting, knowledge of accounting 
principles and accounting process of accounting cycle for service business, merchandising 
businesses, production business. Voucher system and petty cash system, procedure, value 
added tax accounting. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
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11206103   การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันในทางดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (3-0-6) 

                      ระบบและโครงสร้างขององค์การ  แนวความคิดทางการจัดการ พฤติกรรมและวัฒนธรรม
องค์การ การใช้งานระบบสารสนเทศในองค์การ การวางแผนและการตัดสินใจ กลยุทธ์และนโยบายองค์กร 
การพัฒนาองค์กรและทรัพยากรมนุษย์การจูงใจและการควบคุม 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
11206103 Contemporary Management and Digital Shift 

Prerequisite : None 
   3 (3-0-6) 

                       Systems and structures of organizations. Management concepts. 
Organizational behavior and culture.  Application of information technology system in 
organization.  Planning and decision-making.  Organizational strategies and policies. 
Organizational development and human resource management. Incentives and regulations. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
 
11206104   กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
   3 (3-0-6) 

                      ศึกษาหลักกฎหมายเบื้องต้นและ หลักกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการดำเนินธุรกิจดิจิทัล การทำ
ธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์  เทคโนโลยีสารสนเทศ หลักกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา อาชญากรรมคอมพิวเตอร์ 
การจัดการสิทธิดิจิทัล จริยธรรมและจรรยาบรรณสาหรับผู้ประกอบการดิจิทัลและผู้ปฏิบัติงานด้านดิจิทัล การ
บังคับใช้กฎหมาย กรณีศึกษาทางกฎหมายและจริยธรรมดิจิทัล 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
11206104 Business Law and E-Commerce 

Prerequisite : None 
   3 (3-0-6) 

                      General principles of law and digital business laws, electronic transaction, 
information technology, principles of intellectual property law, computer crime, digital rights 
management, ethics and codes of conduct for digital entrepreneurs and digital technologists, 
law enforcement, law and digital ethics case studies.  

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
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11206105   การจัดการทางการเงินสำหรับตลาดดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206102  การบัญชีขั้นต้น 

   3 (2-2-5) 

                    ศึกษาบทบาท หนาที่และจริยธรรมทางธุรกิจของการบริหารการเงินในธุรกิจการตลาดดิจิทัล 
เพ่ือใหบรรลุเป้าหมายองคกร การวิเคราะหสินทรัพยที่สำคัญในการดำเนินงาน อาทิ เงินสด เงินทุนหมุนเวียน 
สินคาคงคลัง ลูกหนี้การคา การวิเคราะหอัตราสวนทางการเงินเบื้องตน การจัดหาเงินทุนจากแหลงเงินทุนทั้ง
ระยะสั้นและระยะยาว การคำนวณต้นทุนของเงินทุน การลงทุนอยางมีประสิทธิภาพ ตลอดจน แนวคิด
เกี่ยวกับมูลคาของเงินตามระยะเวลา 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206105 Financial Management for Digital Marketing 
Prerequisite : 11206102 Principles of Accounting 

   3 (2-2-5) 

                    Study of the roles, responsibilities and business ethics of financial 
management in digital marketing business to achieve organizational goals, analysis of major 
operational assets such as cash, working capital, inventory, trade receivables, basic financial 
ratio analysis, financing from both short-term and long-term sources, calculation of the cost 
of   capital, efficient investment, as well as concepts of time value of money. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 
11206106   เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต 

วิชาบังคับก่อน : 11206101 หลักการตลาดสมัยใหม่ 
   3 (3-0-6) 

                      ศึกษาการใช้เทคโนโลยี แนวคิด ความหมาย ศาสตร์แห่งการบริหาร แนวคิด ทฤษฎี และ
แนวปฏิบัติด้านการค้า การจัดการองค์กรสมัยใหม่ การบริหารทรัพยากรมนุษย์ การตลาด การเพิ่ม
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล การเงิน การบัญชี ภาษี ธุรกิจระหว่างประเทศ การบริหารความเสี่ยง การ
ประยุกต์เพ่ือการวิเคราะห์และตัดสินใจในโลกธุรกิจ 

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206106 Technology and Management for Future Business 
Prerequisite : 11206101 Modern Principles of Marketing               

   3 (3-0-6) 

                    Study the use of technology, concepts, meanings. Management science, 
concepts, theories, and trade practices. Modern organization management, human resource 
management, marketing, improvement of efficiency and effectiveness, finance, accounting, 
tax, international business, risk management, application for analysis and decision making in 
business world. 
                           (Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week)           
 

 

11206107   สถิติธุรกิจ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                     ศึกษาและประยุกต์สถิติศาสตร์  การวิเคราะห์ข้อมูลทางธุรกิจ การสุ่มตัวอย่าง การทดสอบ
สมมุติฐานทางการวิจัย โดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปในการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ และการจัดทำรายงานการ
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้ในการตัดสินใจทางธุรกิจ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206107 Business Statistics 
Prerequisite : None 

   3 (2-2-5) 

                   The study of applied statistics, business data analysis, sampling, research 
hypothesis testing, using statistical analysis programs for business reports, data analysis for  
and business decision making. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206108   การภาษีอากร 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (3-0-6) 

                    หลักเกณฑ์ วิธีการประเมินและการจัดเก็บภาษีอากรต่าง ๆ ได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา 
ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม และภาษีอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจโดยทั่วไป รวมถึงวิธีการคำนวณภาษี 
การยื่นแบบรายการ  

(บรรยาย 3 ชั่วโมง ปฏิบัติ 0 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206108 Taxations 
 Prerequisite : None 

   3 (3-0-6) 

                    Criteria, assessment method and taxation including personal income tax, 
corporate income tax, value added tax and other related taxes, tax calculation and list 
submission. 

(Lecture 3 hours, Practice 0 hour, Self-Study 6 hours/week) 
 

 

11206109   ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบกราฟฟิก 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

3 (2-2-5) 

                   ศึกษาความหมายของคอมพิวเตอร์กราฟิก หลักการ วิธีการออกแบบกราฟิก ซอฟต์แวร์ด้าน
กราฟิก ระบบคอมพิวเตอร์ สำหรับงานคอมพิวเตอร์กราฟิก การใช้งานซอฟต์แวร์ด้านกราฟิก ใช้เครื่องมือและ
อุปกรณ์ต่าง ๆ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206109 Introduction to Graphic Design  
Prerequisite : None 

3 (2-2 -5) 

                  Meaning and principles of computer graphics, graphic design methods. graphics 
software, computer system for computer graphics; using graphics software, tools and 
equipment. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206110   การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                     ศึกษาการตลาดด้วยขอมมูลขนาดใหญ แนวทางการใชประโยชนจากขอมูลขนาดใหญ 
เทคโนโลยีและเทคนิควิธี การวิเคราะหขอมูล กรณีศึกษาการใชขอมูลเพื่อแสวงหาโอกาส การสรางมูลคาเพ่ิม 
และเสริมสราง ความสามารถในการแขงขันในธุรกิจ รวมทั้งการประยุกตใชขอมูลขนาดใหญ และวิเคราะหขอ 
มูลเพื่อการตลาด 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206110 Search Engine Marketing  
Prerequisite : None 

   3 (2-2-5) 

                    Marketing study through big data, big data utilization, techniques and 
technology, data analysis; a case study of using information to seek opportunities; creating 
added value, strengthen business competitiveness; applying big data and analysis for 
marketing. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

หน่วยกิต (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง) 
- กลุ่มวิชาเอกบังคับ   51  หน่วยกิต 
11206201   การตลาดดิจิทัล 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
   3 (2-2-5) 

                      ความหมาย ความสำคัญ และประเภทของการตลาดดิจิทัล การวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านสื่อดิจิทัล เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดผ่านช่องทางดิจิทัล  การ
วัดประสิทธิผลของเครื่องมือการตลาดดิจิทัล จริยธรรมสำหรับการตลาดดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206201 Digital Marketing  
Prerequisite : None 

3 (2-2 -5) 

                     Meaning, importance, and types of digital marketing; consumer behavior 
analysis in decision making to buy products via digital media; marketing communication 
tools through digital channels; measuring the effectiveness of digital marketing tools, 
ethics for digital marketing. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206202   การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                    ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล วิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 
ปัจจัยทางด้านจิตวิทยา ปัจจัยทางสังคมของผู้บริโภคในสถานการณ์ทางการตลาด วิเคราะห์ลักษณะของ
พฤติกรรมและกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคกับกิจกรรมทางการตลาด การประยุกต์ความรู้ด้าน
พฤติกรรมผู้บริโภคในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206202 Understanding Consumer Insights and Behavior 
Prerequisite : 11206101 Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                   Study consumer behavior in the digital age; analyze factors influencing 
consumer behavior, psychological factor, social factors of consumers in marketing 
situations; analyze customer behavior and making a purchasing decision in marketing 
activities; applying knowledge of consumer behavior to determine digital marketing 
strategies. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206203   การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                    ศึกษาองค์ประกอบ และกระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ บทบาทการทำงานสร้างสรรค์
บนสื่อดิจิทัล เพ่ือใช้ในการทำการตลาดดิจิทัล  การประยุกต์ใช้เครื่องมือในการสร้างสรรค์งานด้านกราฟฟิจ
และมัลติมีเดียอย่างสร้างสรรค์เพ่ือการตลาดดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206203 Creative Marketing 
Prerequisite : None               

   3 (2-2-5) 

                   Study the components and process of creative thinking; role of creative 
work on digital media for using in digital marketing; apply tools to create graphics and 
multimedia in digital marketing.  

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206204   การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ หลักการบริหารผลิตภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
รวมถึงกระบวนการในการตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ แนวคิดและหลักการของการนำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ในดิจิทัลแพลตฟอร์ม การกำหนดรูปแบบในการแสดงผลิตภัณฑ์ การเลือกใช้กลยุทธ์ราคาท่ีมี
ประสิทธิภาพต่อการพัฒนาส่วนแบ่งการตลาด จริยธรรมในการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206204 Products and Brands Management in the Digital 
Platform 
Prerequisite : 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                   Basic Concepts on products, principles of product management,  product 
design, the process of the product mix decisions , concepts and principles of product 
presentation in the digital platform. product display format, effective pricing strategy for 
market share development, and ethics on product and pricing policy. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206205   ซอฟต์แวร์แอปพลิเคชั่นเพื่อการตลาดดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  แนวคิดเก่ียวกับการเลือกใช้ซอฟต์แวร์และแอปพลิเคชั่นอย่างถูกต้องและเป็นประโยชน์ต่อ
การตลาดดิจิทัล การฝึกปฏิบัติใช้โปรแกรมระบบจัดการเนื้อหา เพ่ือใช้แก้ไขและสร้างบทความปรับแต่ง
โครงสร้างหน้าเว็บ การปรับแต่งโค้ต การปรับแต่งความเร็วในการเข้าถึงเว็บ และการเขียนเนื้อหาให้เหมาะ
ที่สุดสำหรับโปรแกรมค้นหา การเรียนรู้เรื่องระบบรับชำระเงินออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206205 Software and Applications for Digital Marketing 
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                  Concepts of appropriate software and applications selection for digital marketing, 
content management practices for editing and creating articles, customizing web page 
structure, code customization, web access speed optimization, optimized content writing for 
the search engines, and online payment systems related to digital marketing. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

   
 
 
 
 
 
 
 



119 
 

OBE2-MJU 

11206206   การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206 101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                    ฝึกปฏิบัติขั้นตอนการผลิต ศิลปะการถ่ายทอดเรื่องราว วิธีการผลิตคอนเทนต์รูปแบบต่าง ๆ 
การใช้อุปกรณ์อัจฉริยะเพ่ือสร้างความน่าสนใจให้กับคอนเทนต์ รวมถึงเทคนิคกระบวนการหลังการผลิต การ
ตัดต่อ โดยใช้องค์ประกอบตัวอักษร กราฟิก เสียง ภาพนิ่ง และภาพเคลื่อนไหว เพื่อสื่อความหมายและน่า
ดึงดูดใจ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206206 Digital Media Production Workshop  
Prerequisite : 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                    Production process workshop, the art of storytelling, various content production 
methods, practice using smart devices to create interesting contents, including post-
production process techniques, editing techniques through texts, graphic images, audio, still 
images, and animation for meaningful and attractive contents. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

 

11206207   เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                    เทคโนโลยีสมัยใหม่ หลักการปัญญาประดิษฐ์ และเทคนิคของปัญญาประดิษฐ์ การประยุกต์ใช้
เทคนิคของปัญญาประดิษฐ์ในชีวิตประจำวัน  ระบบผู้เชี่ยวชาญ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการประมวลผล
ภาษาธรรมชาติ เทคนิคการค้นหา การจัดตาราง การวางแผน ตัวอย่างกรณีศึกษาการใช้ปัญญาประดิษฐ์ใน
ธุรกิจ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206207 Modern Technology and Artificial Intelligence in 
Business  
Prerequisite : None 

   3 (2-2-5) 

                  Modern technology, Artificial Intelligence (AI) principles and techniques along 
with its applications in daily life, expert system (ES), introduction to Natural Language 
Processing (NLP), searching techniques, scheduling, planning, AI business case studies. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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11206208   กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                     ศึกษากลยุทธ์ที่มีความสำคัญต่อความสำเร็จของธุรกิจดิจิทัล การวิเคราะห์และการพัฒนา 
กลยุทธ์การตลาดดิจิทัลที่เหมาะสมในสถานการณ์ต่าง ๆ กระบวนการในการกำหนดกลยุทธ์ การประยุกต์ใช้
กลยุทธ์การตลาดในธุรกิจ  การตรวจสอบและประเมินผล  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206208 Digital Marketing Strategy  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                   Learn important strategy affecting digital business success, analysis and 
development of suitable digital marketing strategy in various situations, strategy formulation 
process, marketing strategy implementation in business, execution and evaluation. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 
11206209   โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาดและช่องทางตลาด

ดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                   แนวคิดเกี่ยวกับการจัดจำหน่าย การเลือกช่องทางการจัดจำหน่าย กระบวนการบริหารคน
กลางในช่องทางการจัดจำหน่าย การสรรหา การคัดเลือก การกระตุ้น การส่งเสริม การควบคุมและการ
ประเมินคนกลางที่อยู่ในระบบการจัดจำหน่าย การวางแผนและพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่า ย และการ
จัดการกระจายสินค้าทั้งระบบด้วยโลจิสติกส์ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206209 Logistics in Marketing Value Creation and Digital 
Marketing Channels  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                   Distribution concepts, choosing a channel of distribution, intermediaries 
management process, recruiting, selecting, activating, promoting, controlling and evaluating 
intermediaries within the distribution system, planning and developing distribution channels, 
and logistics management. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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11206210   การตลาดฐานข้อมูลและการวิเคราะห์ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                 แนวความคิดและเครื่องมือในการจัดการระบบสารสนเทศทางการตลาด การใช้ฐานข้อมูลให้
บริบทด้านการตลาดภายใต้กรอบแนวคิดของการบริหารวงจรชีวิตของลูกค้า (Customer lifecycle)  มุ่งเน้น
การใช้เครื่องมือทางสถิติในการวินิจฉัยโอกาสทางการตลาด โดยใช้เทคนิค RFM (Recency, Frequency, 
and Monetary) และ การคลัสเตอร์ (Clustering Techniques) การสร้างฐานข้อมูลของลูกค้าสำหรับธุรกิจ
และผู้บริโภค รวมถึงการสร้างแบบจำลองแหล่งข้อมูล (data sources) ภายในและภายนอก การเลือกรูปแบบ
ฐานข้อมูล และการจัดทำแบบจำลองข้อมูลเบื้องต้น 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206210 Database Marketing and Analytics  
Prerequisite: None 

   3 (2-2-5) 

                 Concepts and tools to manage and utilize a marketing information system (MIS), 
using database information in a marketing context, utilizing the customer lifecycle framework, 
emphasizing the use of various techniques to gain insights into customer behavior and 
preferences with two powerful techniques: recency, frequency, and monetary (RFM) analysis, 
and clustering analysis.  Discussion of how to build the customer database for both businesses 
and consumers: the merging of internal, external and modeled data sources, database design 
choices, introduction to data modeling. 
                         (Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 

 

11206211   การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการในยุคดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206 101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                   ศึกษาความหมาย และกระบวนการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการในยุคดิจิทัล ประโยชน์
ของการสื่อสารทางการตลาด ส่วนประสมของการส่งเสริมการตลาด การกำหนดงบประมาณสำหรับกิจกรรมทาง
การตลาด การวัดประสิทธิผลของการส่งเสริมการตลาด และจริยธรรมในการสื่อสารการตลาดในยุคดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206211 Integrated Marketing Communications in the Digital Age  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                  Study the meaning of integrated marketing communication in the digital age, 
including the advantages of marketing communications and the marketing promotions mix. 
Discuss budgeting for marketing activities and how to measure the effectiveness of marketing 
promotions, as well as ethical considerations for marketing communications in the digital age. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206212   การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                   แนวคิดและปรัชญาการตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม ผลกระทบของกิจกรรมทาง 
การตลาดที่มีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การจัดการตลาดที่คำนึงถึงสังคมและสิ่งแวดล้อม การกำหนดกลยุทธ์ 
และจัดทำแผนการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม จรรยาบรรณของนักการตลาด การวิเคราะห์ปัญหา และ
และการประยุกต์ใช้สื่อดิจิทัลเพื่อสร้างกลยุทธ์การตลาดเพ่ือสังคม  
 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206212 Social Marketing and Environment  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

3 (2-2 -5) 

                Study the concept and philosophy of social marketing and its impact on society 
and environment. Discuss marketing management in relation to social and environmental 
issues, including developing strategies and plans for social and environmental marketing, 
ethnical considerations for marketers, problem analysis, and the use of digital media to 
create an effective social marketing strategy. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206213   การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                    ศึกษาบทบาทและความสำคัญของการวางแผนการตลาดดิจิทัล   กระบวนการวางแผน
ทางการตลาด   องค์ประกอบของแผนการตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม  การแข่งขันและปัจจัยอ่ืน ๆ 
การกำหนดกลยุทธ์ตลาดดิจิทัล รวมถึงแนวทางการปฏิบัติตามแผนและการควบคุม  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
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11206213 Strategic Digital Marketing Planning  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                     Study the importance of digital marketing planning, including the process of 
creating a marketing plan, identifying essential elements, analyzing the environment and 
competition, and other factors. Develop a digital marketing strategy and provide guidelines 
for implementing plans and effectively controlling marketing efforts. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206214   วิจัยด้านการตลาด 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  ศึกษากระบวนการวิจัยการตลาดดิจิทัล การออกแบบวิธีการวิจัยใหเหมาะกับสถานการณและ
ทรัพยากรที่มีอยู การสุมตัวอยาง การวิเคราะหขอมูล การสรางแบบเก็บขอมูล วิธีการเก็บขอมูล การใชสถิติ
และโปรแกรมสำเร็จรูปในการประมวลผล การนำเสนอผลการวิจัย และการประยุกตใชผลงานวิจัยกับการ
วางแผนการตลาดดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206214 Marketing Research  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                          Study of the process of conducting digital marketing research, including 
developing research methods appropriate for the available resources and conditions, selecting 
sampling techniques, designing data collection methods,  analyzing data using statistics and 
off-the-shelf software, presenting research findings, and applying research results to digital 
marketing planning. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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11206215   สัมมนาการตลาด 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

          วิเคราะห์ และศึกษาปัญหาทางการตลาดในธุรกิจประเภทต่าง ๆ การเขียนโครงการสัมมนาทาง
การตลาด การวิเคราะห์กรณีศึกษาเพื่อประกอบการตัดสินใจทางการตลาดอย่างมีระบบ การจัดสัมมนาทาง
การตลาด และการฝึกปฏิบัติเพ่ือให้นักศึกษานำความรู้ทางด้านการตลาดมาแก้ปัญหาหรือศึกษาและวิเคราะห์
เรื่องการดำเนินกิจกรรมทางด้านการตลาดที่นักศึกษาสนใจในยุคดิจิทัล  

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206215 Seminar in Marketing  
Prerequisite: None               

   3 (2-2-5) 

                  Examine and evaluate marketing issues across diverse businesses and create  
a marketing seminar project that features case studies for informed marketing decision making. 
Develop a marketing seminar that provides practical exercises for students to apply their 
marketing knowledge to solve problems or analyze digital age marketing activities of their 
interest.  

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

เลือก 1 รายวิชาจากรายวิชาต่อไปนี้ 
11200497   สหกิจศึกษา 

วิชาบังคับก่อน :  ตามเงื่อนไขของสาขาวิชาและผ่านการอบรม 
 เตรียมความพร้อมก่อนไปปฏิบัติงานสหกิจศึกษาไม่น้อย 
          กว่า 30 ชั่วโมง 

6 
(ปฏิบัติไม่น้อย
กว่า 16 สัปดาห์) 

                      จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดดิจิทัลในสถานประกอบการ ภายใต้
การควบคุมดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษา ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ต่อเนื่อง นักศึกษาจะต้องผ่านการอบรม เตรียม
ความพร้อมก่อนไปปฏิบัติงานสหกิจศึกษา ต้องจัดทำรายงานผลการปฏิบัติงานสหกิจศึกษา และนำเสนอ
ผลงานหลังจากเสร็จสิ้นการปฎิบัติงาน 

(ปฏิบัติไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์) 
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11200497 Co-operative Education  
Prerequisite: Approval by the Curriculum Committee 
that proposed work study relates to the major field of 
study and students are required to pass a minimum 
30-hours preparation session.               

   6 
 (Minimum 
practice of 16 
weeks) 

                       Provide students with professional experience in digital marketing in the 
workplace under by advisor at the minimum of 16 weeks, Students are required to pass a 
preparation session prior to their placement in a selected vocational workplace. Prepare 
before going to work on cooperative education, must prepare a report on the performance 
of cooperative education and presenting the work after completing the work. 

(Minimum practice of 16 weeks) 
 

11200498   เรียนรู้อิสระ 
วิชาบังคับก่อน :  ตามเงื่อนไขของสาขาวิชาและผ่านการอบรม 
 เตรียมความพร้อมก่อนไปปฏิบัติงานสหกิจศึกษาไม่น้อย 
           กว่า 30 ชั่วโมง 

6 
(ปฏิบัติไม่น้อยกว่า 
16 สัปดาห์) 

                      การวิจัยหรือศึกษาหรือทำโครงงานวิชาชีพในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง  อาจมีการฝึกอบรมเพ่ือ
เสริมสร้างความรู้ในการทำวิจัยหรือศึกษาหรือทำโครงงานวิชาชีพได้ตามความเหมาะสมภายใต้การกำกับดแูล
ของคณะอาจารย์ที่ปรึกษาการเรียนรู้อิสระ นักศึกษาต้องเขียนโครงการหรือโครงร่างการเรียนรู้อิสระ ส่ง
รายงานฉบับสมบูรณ์และนำเสนอผลงานภายใน 1 ภาคการศึกษา 

(ปฏิบัติไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์) 
 

11200498 Independent Study  
Prerequisite: Approval by the Curriculum Committee 
that the proposed work study relates to the major 
field of study and students are required to pass a 
minimum 30-hours preparation session..               

   6 
 (Minimum 
practice of 16 
weeks) 

                       A research study or a professional project related to the student’s major field 
of study; training may be required to enhance research knowledge under supervision of 
academic advisors and committee ; students are required to develop a research project or 
project proposal and submit a fully detailed report and give a presentation within the 
semester. 

(Minimum practice of 16 weeks) 
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11200499   การศึกษา หรือฝึกงาน หรืออบรมต่างประเทศ 
วิชาบังคับก่อน :  ตามเงื่อนไขของสาขาวิชาและผ่านการอบรม 
 เตรียมความพร้อมก่อนไปปฏิบัติงานสหกิจศึกษาไม่น้อย 
          กว่า 30 ชั่วโมง 

6 
(ปฏิบัติไม่น้อย
กว่า 16 
สัปดาห์) 

                 การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ ในสาขาวิชาที่เก่ียวข้อง นักศึกษาต้องเขียน
โครงการศึกษา ส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  และนำเสนอผลงาน โดยทุกขั้นตอนอยู่ในความเห็นชอบของ
คณะกรรมการที่ปรึกษาวิชา การศึกษา หรือ ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ 

(ปฏิบัติไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์) 
 

11200499 Overseas Study, Training or Internship 
Prerequisite: Approval by the Curriculum Committee 
that the proposed work study relates to the major 
field of study and students are required to pass a 
minimum 30-hours preparation session.               

   6 
 (Minimum 
practice of 16 
weeks) 

                  Overseas study, training or internship relates directly to the student’s major 
area of study. Develop a study project proposal under the supervision of an academic 
advisor, submit a full report on completion of the training and give a presentation by the 
end of the semester. 

(Minimum practice of 16 weeks) 
 

 
 

 กลุ่มวิชาเอกเลือก 9 หน่วยกิต 
 ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวิชาดังต่อไปนี้ และ/หรือรายวิชาที่

หลักสูตรเปิดสอนในอนาคต ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 
 

 

          หมวดการตลาดดิจิทัล 

11206301   อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  สร้างแรงบันดาลใจ จุดประกายความคิด และการพัฒนาแนวคิดในการทำธุรกิจ ใช้หลักการ
ของอินเทอร์เน็ตในทุกสิ่ง และวิวัฒนาการของการนำเสนอองค์ความรู้และตรรกะ  เทคโนโลยีที่ช่วยให้สรรพ
สิ่งรับรู้ข้อมูลบริบทแวดล้อม เทคโนโลยีที่ช่วยให้สรรพสิ่งประมวลผลข้อมูลของตนเองได้ กรณีศึกษาการ
ประยุกต์ใช้ เกี่ยวกับอินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งที่มีอยู่ในปัจจุบัน การประยุกต์ใช้อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่งและ
ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค์ 
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11206301 Identity of the Leading Digital Marketer 
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                  The inspire spark ideas and the development of business ideas, apply the 
principles of the internet in everything. and the evolution of cognitive and logical 
representations. Technology that helps all things perceive contextual information. 
Technology that enables all beings to process their own information. Application case 
studies about the existing Internet of Things Applications of the Internet of Things and the 
application of creative artificial intelligence                   

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206302   การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนาเนื้อหาดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  ความหมาย แนวคิด ความสำคัญของการตลาดเชิงเนื้อหา เครื่องมือและกลยุทธ์การวางแผน
งานการตลาดเชิงเนื้อ การใช้การตลาดเชิงเนื้อหามาพัฒนาแนวคิดอย่างสร้างสรรค์เกิดการมีส่วนร่วมกับลูกค้า
เป้าหมาย สำหรับการสร้างประสบการณ์ทางการตลาดที่ดี รวมถึงการประเมิ นผล ของการวางแผนงาน
การตลาดเชิงเนื้อ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206302 Content Marketing and digital Content 
Development 
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                 Definition, concepts, and importance of content marketing, tools and content 
marketing strategy planning, using content marketing to develop creative concepts resulting 
in engagement with target customers for creating a good marketing experience, including the 
evaluation of the content marketing planning. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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11206303   การสร้างแบรนด์เพื่อธุรกิจดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : 11206 101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                   ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับความสำคัญของแบรนด์หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล การ
ค้นหากลุ่มเป้าหมาย ออกแบบแบรนด์ วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลกัษณ์และความโดดเด่น ให้กับธุรกิจดิจิทัล 
ด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย พฤติกรรมของแบรนด์ การประเมินคุณภาพของแบรนด์ 
เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ที่ยั่งยืน ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206303 Branding for Digital Business  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                  Study and practice about the importance of brands, principles of digital branding. 
Finding an audience, designing a brand, how to create value Appearance and distinction for 
digital business by studying the lives of stakeholder’s brand behavior, brand quality 
assessment to become a sustainable brand, and practice branding for digital products.                

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

                          หมวดการจัดการธุรกิจ 
11206304   แนวความคิดในการสร้างธุรกิจสตาร์ตอัพ 

วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 
   3 (2-2-5) 

                  แนวคิด วิธีการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจสตาร์ทอัพ การจัดทำแผนธุรกิจ เพื่อดำเนินงานและ
จัดหาแหล่งเงินทุน การหาข้อมูลเพื่อการตัดสินใจ การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการประกอบการ ตลอดจน
เรียนรู้ทักษะการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ โดยการนำเสนอโครงการและฝึกปฏิบัติการเขียนแผนธุรกิจ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 
11206304 Concept of Creating a Start-up Business 

Prerequisite: 11206101   Modern Principles of 
Marketing               

   3 (2-2-5) 

                  Concepts and methods of being start-up entrepreneurs, business plans 
preparation for operations and funding sources, how to find information for decision making,  
Entrepreneurship Feasibility analysis, as well as learning entrepreneurial skills by presenting 
projects and writing business plans. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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11206305   ความคิดสร้างสรรค์และการเล่าเรื่อง 
วิชาบังคับก่อน : 11206101  หลักการตลาดสมัยใหม่ 

   3 (2-2-5) 

                  หลักการเล่าเรื่องเพื่องานสื่อสารมวลชน งานข่าว สารคดี งานบันเทิง โฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
อย่างสร้างสรรค์ ทักษะการคิดสร้างสรรค์บนพื้นฐานการวิเคราะห์ผู ้รับสาร และพฤติกรรมผู้บริโภค การ
สร้างสรรค์งานเล่าเรื่องอย่างเร้าพลัง การนำเสนอการเล่าเรื่องเพ่ื องานผลิตสื่ออย่างมีจริยธรรมและความ
รับผิดชอบต่อสังคม 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206305 Creativity and Storytelling  
Prerequisite: 11206101   Modern Principles of Marketing               

   3 (2-2-5) 

                    Principles of creative storytelling for mass communication, news, 
documentaries, entertainment, advertising, and public relations, creativity skills based on 
analyses of audience analysis and consumer behavior, the art of storytelling, and storytelling 
in presentation for media production with ethical and social responsibility. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

 

11206306   การออกแบบอินโฟกราฟฟิก และมัลติมีเดียเพื่อธุรกิจในยุคดิจิทัล  
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                   ศึกษาและฝึกปฏิบัติเรื่ององค์ประกอบและการตีความข้อมูลกราฟิก หลักการออกแบบกราฟิก
เพื่อการนำเสนอข่าวสารข้อมูล เทคนิคและเครื่องมือเพื่อการจัดวางข้อความกราฟิก ข้อมูลกราฟิกในการผลิต
สื่อประเภทต่างๆ การออกแบบและสร้างสื่อผสม ความเข้าใจเกี่ยวกับมัลติมีเดียเพ่ือธุรกิจในยุคดิจิทัล 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206306 Infographic Design and Multimedia for Business in the 
Digital Age  
Prerequisite: None               

   3 (2-2-5) 

                  Study and practice the composition and interpretation of graphical data, 
principles of graphic design for presenting in news and any information, techniques and tools 
for graphic text placement, graphic data in media productions,  design and create mixed 
media, and understand the multimedia for business in the digital age. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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                        หมวดตลาดสินค้าเกษตรร่วมสมัย 

11206307   การจัดการธุรกิจเกษตรสมัยใหม่ 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (3-0-6) 

                   แนวคิดพ้ืนฐานของธุรกิจประเภทต่าง ๆ องค์ประกอบของการจัดการทางธุรกิจการเกษตร การ
บริหารจัดการ การจัดการตลาด การบริหารทรัพยากรมนุษย์ การจัดการบัญชีและการเงิน ปัญหาที่เกี่ยวข้อง
กับการจัดการธุรกิจสมัยใหม่การค้าออนไลน์ และจรรยาบรรณที่เกี่ยวข้องกับการจัดการธุรกิจเกษตรสมัยใหม่ 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206307 Modern Agribusiness Management 
Prerequisite: None               

   3 (3-0-6) 

                   Basic concepts of different types of business, elements of agribusiness 
management, and market administration and management, Human Resource Management 
(HRM), Accounting and Financial Management (AFM), problems in modern business 
management, E-commerce, and ethics related to modern agribusiness management. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 
11206308   การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 

วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 
   3 (2-2-5) 

                    ศึกษาและแนวทางการสร้างมูลค่าจากเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นตามเป้าหมาย การพัฒนาสินค้า
เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์เป็นการยกระดับคุณภาพของสินค้าเกษตรไทยเพื่อสร้างภาพลักษณ์และ
ความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัย ซึ่งในการดำเนินการ ควรมุ่งเน้นที่การส่งเสริมการผลิต และแปรรูปสินค้า
ปลอดภัย/สินค้าอินทรีย์ ต้องให้ความสำคัญกับการสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับผลผลิตทั้งความโดดเด่น
และเรื่องราวของสินค้าที่มีในแต่ละพ้ืนที่ ความตระหนักของเกษตรกรและผู้ประกอบการในการขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ให้กับผลผลิตในพื้นที่และการสร้างตลาดใหม่ โดยมีการประสานความร่วมมือระหวา่ง
หน่วยงานให้เกิดกระบวนการทำงานร่วมกันตลอดห่วงโซ่ 
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11206308 Infographic Design and Multimedia for Business in 
the Digital Age  
Prerequisite: None               

   3 (2-2-5) 

                  Study and approach to create value from local identity agriculture according to 
the goal. The development of Good Agriculture Practices (GAP) and organic agricultural 
products is to raise the quality of Thai agricultural products to create an image and safety 
confidence. It should be focused on productivity extension as well as GAP and organic 
products processing. It should be emphasized on creating knowledge and understanding 
about the prominent produce along with the story of the available products in each area. 
Awareness of farmers and entrepreneurs in the registration of geographical indications (GI) for 
local produce and the creation of new markets should be emphasized. There is a coordination 
among departments to make a process that works together throughout the chain. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
 

11206309   การตลาดเกษตรในยุคดิจิทัล 
วิชาบังคับก่อน : ไม่มี 

   3 (2-2-5) 

                  ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกบหลักการ องค์ประกอบ ประเภทของตลาด หลักการตลาดในการเป็น 
ผู้ประกอบการ พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด การวิเคราะห์และ 
ออกแบบแผนการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาดยุคดิจิทัล การนําเสนอสินค้าทางการเกษตร การติดตามและ 
ควบคุมทางการตลาด และการประเมินตนเอง สร้างเครือข่ายการตลาดยุคดิจิทัล และการวางแผนการตลาด 
ธุรกิจเกษตร 

(บรรยาย 2 ชั่วโมง ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชั่วโมง/สัปดาห์) 
 

11206309 Digital Agriculture Marketing  
Prerequisite: None               

   3 (2-2-5) 

                   Study and practice about principles, components, and types of markets, 
principles of marketing as an entrepreneur; consumer behavior in the digital age, marketing 
environment analysis, design and analyze a marketing plan, digital marketing strategies,  
conduct presentation of agricultural products, marketing monitoring and controlling, self-
assessment, and build a digital marketing network and agribusiness marketing plan. 

(Lecture 2 hours, Practice 2 hours, Self-Study 5 hours/week) 
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เอกสารแนบ 6  

ประวัติและผลงานของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
 

1. ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คนที่ 1 

ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาว ฑีฆา  โยธาภักดี 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Miss Teeka Yotapakdee 
ตำแหน่งทางวิชาการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ตำแหน่ง   อาจารย์ 
สาขาวิชา   - 
หน่วยงานที่สังกัด  มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

17 หมู่ 3 ตำบลแม่ทราย อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ 54140 
โทรศัพท์   : 054-648593-5 ต่อ 6207  โทรสาร   : 054-648596 
E – mail address: teeka@phrae.mju.ac.th 

2. ประวัติการศึกษา 

คุณวุฒิการศึกษา สาขาวิชา ชื่อสถาบันการศึกษา ปี พ.ศ. 
Doctor of Philosophy Economics and Management 

of Tropical and Subtropical 
Agriculture 

Czech University of 
Life Sciences Prague 

2555 

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต เศรษฐศาสตร์เกษตร (การจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม) 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 2547 

เศรษฐศาสตรบัณฑิต เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2543 

3. สาขาวิชาที่มีความชำนาญพิเศษ 

1) สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตร 
2) เศรษฐศาสตร์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
 

4. ประวัติการทำงาน 

ปี พ.ศ. ตำแหน่ง 
2551 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำหลักสูตรสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 
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มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
5. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (5 ปีย้อนหลัง) 

ชามา อินซอน และคณะ. (2566). การจัดทำข้อมูลบัญชีรายการแมลงช่วยผสมเกสร (pollinator) ใน
ประเทศไทย งบประมาณสำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) (ผู้ร่วม
โครงการ) 

สุวิทย์ โชตินันท์ และคณะ. (2566). แผนงานวิจัยการขับเคลื่อนเชิงบูรณาการเพื ่อยกระดับไก่พ้ืน
เมืองไทยสู่สัตว์เศรษฐกิจและยกระดับ-กระจายรายได้สู่เกษตรกรในภาคเหนือของประเทศไทย 
งบประมาณ สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (ผู้ร่วมโครงการ) 

ฑีฆา  โยธาภักดี และคณะ. (2564 -2565). การพัฒนาแบบจำลองเครือข่ายทางสังคมของห่วงโซ่อุปทาน
และห่วงโซ่คุณค่าของกลุ่มเกษตรกรไก่ประดู่หางดำในภาคเหนือของประเทศไทย งบประมาณ 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (หัวหน้าโครงการ) 

สุจิตรา โกศล และคณะ. (2562). การวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการเพาะเห็ดป่าไมคอร์ไรซาแบบจำลอง
ธรรมชาติ เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน งบประมาณ สำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจจาก
ฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) (ผู้ร่วมโครงการ) 

 
6. ผลงานวิจัย (5 ปีย้อนหลัง) 

ชามา อินซอน และคณะ. (2566). การจัดทำข้อมูลบัญชีรายการแมลงช่วยผสมเกสร (pollinator) ใน
ประเทศไทย งบประมาณสำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน)  

สุวิทย์ โชตินันท์ และคณะ. (2566). แผนงานวิจัยการขับเคลื่อนเชิงบูรณาการเพื ่อยกระดับไก่พ้ืน
เมืองไทยสู่สัตว์เศรษฐกิจและยกระดับ-กระจายรายได้สู่เกษตรกรในภาคเหนือของประเทศไทย 
งบประมาณ สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  

ฑีฆา  โยธาภักดี และคณะ. (2564 -2565). การพัฒนาแบบจำลองเครือข่ายทางสังคมของห่วงโซ่อุปทาน
และห่วงโซ่คุณค่าของกลุ่มเกษตรกรไก่ประดู่หางดำในภาคเหนือของประเทศไทย งบประมาณ 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  

สุจิตรา โกศล และคณะ. (2562). การวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการเพาะเห็ดป่าไมคอร์ไรซาแบบจำลอง
ธรรมชาติ เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน งบประมาณ สำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจจาก
ฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน)  

 
 

7. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
Teeka Yotapakdee, Lamthai Asanok, Torlarp Kamyo, Monton Norsangsri, Napak Karnasuta, 

Suwit Navakam and Chidchai Kaewborisut. (2019). Benefits and Value of Big Trees in 
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Urban Area: A Study in Bang Kachao Green Space, Thailand. Environment and 
Natural Resources Journal. 17(1): 33-43.  

Teeka Yotapakdee, Siriporn Kiratikrnkul, Itsaree Howpinjai, Siriluk Sukjaroen, Thiti 
Wanichdilokrat, Wanwasa Wirojanarome, Ratchaneewan Kamton, and Lamthai 
Asanok. (2022). Supply Chain Innovation Effects on Supply Chain Efficiency in Teak 
Furniture Industry at Phrae Province. Journal of Business, Economics and 
Communications, Naresuan University. 17(3): 154-172. 

 

8. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
ฑีฆา โยธาภักดี แหลมไทย อาษานอก ต่อลาภ คำโย มณฑล นอแสงศรี ณภัค กรรณสูต สุวิทย์ นะวะคำ 

และชิดชัย แก้วบริสุทธิ์. (2563). ผลกระทบต่อรายได้และการบริโภคจากความเชื่อด้านวัฒนธรรม
ของเจ้าแม่ตะเคียนในพ้ืนที่ลุ่มต่ำลำน้ำเจ้าพระยา. วารสารพัฒนาสังคม. 22(1) : 206-222. 

นลินี คงสุบรรณ์  วรศิลป์ มาลัยทอง  อนุกูล จันทร์แก้ว  และฑีฆา โยธาภักดี. (2561). การตัดสินใจซื้อเนื้อ
ไก่ประดู่หางดำที่ปลอดภัยของผู้บริโภคในจังหวัดแพร่. แก่นเกษตร. 46(4) ก.ค.-ส.ค.: 675-686. 

ฑีฆา โยธาภักดี แหลมไทย อาษานอก ต่อลาภ คำโย มณฑล นอแสงศรี ณภัค กรรณสูต สุวิทย์ นะวะคำ 
และชิดชัย แก้วบริสุทธิ์. (2561). การวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ของการลงทุนเชิงนโยบายใน
โครงการอนุรักษ์ต้นไม้ขนาดใหญ่ในพื้นที่ลุ่มต่ำลำน้ำเจ้าพระยา. วิจัยนิเวศวิทยาป่าไม้เมืองไทย.  
2(2):.43-52. 

 
9. ผลงานวิจัยท่ีพิมพ์เผยแพร่ในที่ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 

Yotapakdee T., Inyod T., Wangluk S., Lattirasuvan T., Mangkita W., Singyoocharoen W. 
and Kosol S. (2019). Evaluation of the effectiveness of community development 
on naturally mychorrhizal mushroom cultivation technology for forest restoration 
and community food bank at Northern, Thailand. The 8th International 
Conference on Integration of Science and Technology for Sustainable 
Development (8th ICIST) in November 19-22, 2019 (pp. 181-186). Hefei Binhu 
International Exhibition Center, Hefei, Anhui, PR China. 

 
10. ผลงานอ่ืน ๆ เช่น ตำรา บทความ สิทธิบัตร ฯลฯ  (5 ปีย้อนหลัง) 
    ฑีฆา  โยธาภักดี. (2565). ตำราเศรษฐศาสตร์ป่าไม้. แพร่: เอส พี พริ้นติ้ง. 
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1. ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คนที่ 2 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางลักขณา พันธุ์แสนศรี 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mrs.Lukkhana Punsaensri 
ตำแหน่งทางวิชาการ  - 
ตำแหน่ง   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
สาขาวิชา   การตลาดดิจิทัล 
หน่วยงานที่สังกัด  มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

17 หมู่ 3 ตำบลแม่ทราย อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ 54140 
โทรศัพท์   : 054-648593-5 ต่อ 6207 โทรสาร   : 054-648596 
E-mail Address : lukkhana@gmaejo.mju.ac.th 

2. ประวัติการศึกษา 

คุณวุฒิการศึกษา สาขาวิชา ชื่อสถาบันการศึกษา ปี พ.ศ. 
ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต บริหารศาสตร์-การบริหาร

อุตสาหกรรมบริการ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2559 

 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ มหาวิทยาลัยศรีปทุม 2548 
บริหารธุรกิจบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2544 

3. สาขาวิชาที่มีความชำนาญพิเศษ 
1)  การตลาด 
2)  บริหารธุรกิจ 
3)  การบริหารอุตสาหกรรมบริการ 

4. ประวัติการทำงาน 

ปี พ.ศ. ตำแหน่ง 
2549 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำหลักสูตรสาขาวิชาการตลาด 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
 

5. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (5 ปีย้อนหลัง) 
           ไม่มี 
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6. ผลงานวิจัย (5 ปีย้อนหลัง)  ให้ใส่งานวิจัยปัจจุบันที่ได้รับงบสนับสนุน เขียนตามตัวอย่างข้างล่างนี้ 
ลักขณา พันธุ์แสนศรี, ธรรมศักดิ์ พันธุ์แสนศรี และทิพารัตน์ สหตรงจิตร. (2565 - 2566) การสร้าง

ต้นแบบกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนผู ้ผลิตบรรจุภัณฑ์จากวัสดุชีวมวลด้วยนวัตกรรมการตลาด 
งบประมาณ สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (หัวหน้าโครงการ) 

 
7. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
          ไม่มี 
 
8. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
           ไม่มี 
 9. ผลงานวิจัยท่ีพิมพ์เผยแพร่ในที่ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
    ลักขณา พันธุ์แสนศรี, ทิพารัตน์ สหตรงจิตร, และธรรมศักดิ์ พันธุ์แสนศรี. (2564). พฤติกรรมของ 
          ผู้บริโภคท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์อาหารย่อยสลายได้จากใบยางพลวงในจังหวัดแพร่. 
          การประชุมสัมมนาวิชาการรูปแบบพลังงานทดแทนสู่ชุมชนแห่งประเทศไทย ครั้งที่ 14 (น.130- 
          136). เชียงใหม่: วิทยาลัยพลังงานทดแทน มหาวิทยาลัยแม่โจ้. 

 
10. ผลงานอ่ืน ๆ เช่น ตำรา บทความ สิทธิบัตร ฯลฯ  (5 ปีย้อนหลัง) 
         ไม่มี 
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1. ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คนที่ 3 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นายสมบัติ  กันบุตร 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mr.Sombat Kanbute 
ตำแหน่งทางวิชาการ  - 
ตำแหน่ง   อาจารย์ 
สาขาวิชา   การตลาดดิจิทัล 
หน่วยงานที่สังกัด  มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ  

17 หมู่ 3 ตำบลแม่ทราย อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ 54140 
โทรศัพท์   : 054-648593-5 ต่อ 6207  โทรสาร   : 054-648596 

2. ประวัติการศึกษา 

คุณวุฒิการศึกษา สาขาวิชา ชื่อสถาบันการศึกษา ปี พ.ศ. 
Doctor of Philosophy Management Banaras Hindu University, India 2554 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 2547 
ศิลปศาสตรบัณฑิต สังคมศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช

วิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
2543 

3. สาขาวิชาที่มีความชำนาญพิเศษ 
1) พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) 
2) การบริหารลูกค้าสัมพันธ์  (Customer Relationship Management) 
3) การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (Integrate Marketing Communication) 
4) การสอนโยคะร้อน (Indian Yoga) 

4. ประวัติการทำงาน 

ปี พ.ศ. ตำแหน่ง 
2556 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำหลักสูตรสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
 
5. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (5 ปีย้อนหลัง) 

สมบัติ กันบุตร และคณะ. (2562). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตพ้ืนที่ 
พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กำแพงเพชรโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน . 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (หัวหน้าโครงการ). 
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6. ผลงานวิจัย (5 ปีย้อนหลัง)  
สมบัติ กันบุตร และคณะ. (2562). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตพ้ืนที่ 

พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กำแพงเพชรโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน . 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.). 

7. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
          ไม่มี 
 
8. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 

สมบัติ กันบุตร และน้ำฝน  รักประยูร. (2565). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์
ในเขตพ้ืนที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัยโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน.
วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน์มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่., 8(1). 
18-30. 

สมบัติ กันบุตร, น้ำฝน รักประยูร, รัฐพงศ์ ปกแก้วและสุภารัตน์ อำนาจ. (2565). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ โดยการมีส่วนร่วมในเขตพ้ืนที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์ชุมชน
นครชุม จังหวัดกำแพงเพชร. วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏลำปาง., 11(1). 112-122. 

 
 9. ผลงานวิจัยท่ีพิมพ์เผยแพร่ในที่ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 

น้ำฝน  รักประยูร, วิลาสินี  บุญธรรม, สมบัติ  กันบุตร, เกศินี  วีรศิลป์,  และนิติกาญจน์  นาคประสม. 
(2564). แนวทางการสื่อสารแบบบูรณาการเพื่อรณรงค์การจัดการมูลฝอยชุมชนในเขตองค์การ
บริหารส่วนตำบลแม่ย่างฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. การประชุมวิชาการเทคโนโลยี
สิ ่งแวดล้อมประจำปี ครั้งที่ 33 สวสท.'64 และ Mini-APLAS (น.53-59). กรุงเทพฯ: สมาคม
วิศวกรรมสิ่งแวดล้อมแห่งประเทศไทย (สวสท.). 

 
10. ผลงานอ่ืน ๆ เช่น ตำรา บทความ สิทธิบัตร ฯลฯ  (5 ปีย้อนหลัง) 
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1. ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คนที่ 4 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางน้ำฝน   รักประยูร 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mrs.Namfon Rakphayoon 
ตำแหน่งทางวิชาการ  - 
ตำแหน่ง   อาจารย์ 
สาขาวิชา   การตลาดดิจิทัล 
หน่วยงานที่สังกัด  มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

17 หมู่ 3 ตำบลแม่ทราย อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ 54140 
โทรศัพท์   : 054-648593-5 ต่อ 6207  โทรสาร   : 054-648596 
E – mail Address : namfonrakphayoon@gmail.com 

2. ประวัติการศึกษา 

คุณวุฒิการศึกษา สาขาวิชา ชื่อสถาบันการศึกษา ปี พ.ศ. 
ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต บริหารศาสตร์ (การศึกษาเพ่ือ

บริหารทรัพยากรมนุษย์) 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2559 

บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2545 
บริหารธุรกิจบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2540 

3. สาขาวิชาที่มีความชำนาญพิเศษ 
1) การตลาด 
2) การบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

4. ประวัติการทำงาน 

ปี พ.ศ. ตำแหน่ง 
2547 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำหลักสูตรสาขาวิชาการตลาด 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
2540 – เม.ย. 2547 ครูประจำสาขาวิชาการตลาด โรงเรียนอุตรดิตถ์เทคโนโลยี 

 
5. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (5 ปีย้อนหลัง) 

ฑีฆา  โยธาภักดี และคณะ. (2564 -2565) การพัฒนาแบบจำลองเครือข่ายทางสังคมของห่วงโซ่อุปทาน
และห่วงโซ่คุณค่าของกลุ่มเกษตรกรไก่ประดู่หางดำในภาคเหนือของประเทศไทย งบประมาณ 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (ผู้ร่วมโครงการ) 
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มัชฌิมา ศุภวิมลพันธ์ และคณะ. (2563). การถอดรหัสภูมิปัญญาฮ่อมในพ้ืนที่จังหวัดแพร่ งบประมาณ 
           สำนักงานการพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานความหลากหลายทางชีวภาพ. (ผู้ร่วมโครงการ) 

    พัชรณัฐ ดาวดึงส์, ณัฐพร  จันทร์ฉาย และน้ำฝน  รักประยูร. (2562) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม 
หลักการ BEDO’s Concept และสรรหาชุมชนใหม่: กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ไผ่และ
งานฝีมือ งบประมาณ สำนักงานการพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานความหลากหลายทางชีวภาพ. (ผู้
ร่วมโครงการ) 

สมบัติ กันบุตร และคณะ. (2562). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตพ้ืนที่ 
พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กำแพงเพชรโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน . 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) (ผู้ร่วมโครงการ). 

น้ำฝน รักประยูร และคณะ. (2562). แนวทางการสื่อสารแบบบูรณาการเพ่ือรณรงค์การจัดการมูลฝอย 
ชุมชนในเขตองค์การบริหารส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ . งบประมาณทุน
ส่วนตัว. (หัวหน้าโครงการ) 

น้ำฝน  รักประยูร และคณะ. (2561). พฤติกรรมการจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือนของประชาชนในเขต 
องค์การบริหารส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. งบประมาณองค์การบริหาร 
ส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ. (หัวหน้าโครงการ) 
 

6. ผลงานวิจัย (5 ปีย้อนหลัง) 
    ฑีฆา  โยธาภักดี และคณะ. (2564 -2565) การพัฒนาแบบจำลองเครือข่ายทางสังคมของห่วงโซ่อุปทาน

และห่วงโซ่คุณค่าของกลุ่มเกษตรกรไก่ประดู่หางดำในภาคเหนือของประเทศไทย งบประมาณ 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  

มัชฌิมา ศุภวิมลพันธ์ และคณะ. (2563). การถอดรหัสภูมิปัญญาฮ่อมในพ้ืนที่จังหวัดแพร่ งบประมาณ 
          สำนักงานการพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานความหลากหลายทางชีวภาพ.  

พัชรณัฐ ดาวดึงส์, ณัฐพร  จันทร์ฉาย และน้ำฝน  รักประยูร. (2562) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม 
หลักการ BEDO’s Concept และสรรหาชุมชนใหม่: กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ไผ่และ
งานฝีมือ งบประมาณ สำนักงานการพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานความหลากหลายทางชีวภาพ.  

สมบัติ กันบุตร และคณะ. (2562). กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ในเขตพ้ืนที่ 
พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กำแพงเพชรโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน . 
สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  

น้ำฝน รักประยูรและคณะ. (2562). แนวทางการสื่อสารแบบบูรณาการเพ่ือรณรงค์การจัดการมูลฝอยชุมชน 
   ในเขตองค์การบริหารส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. งบประมาณทุนส่วนตัว.  

น้ำฝน  รักประยูร และคณะ. (2561). พฤติกรรมการจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือนของประชาชนในเขต 
  องค์การบริหารส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. งบประมาณองค์การบริหาร 
  ส่วนตำบลแม่ยางฮ่อ.  
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7. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
          ไม่มี 
 

8. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
น้ำฝน  รักประยูร, วิลาสินี  บุญธรรม, และณัฐพร  จันทร์ฉาย. (2565). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่และ 

กลยุทธ์การตลาดเพ่ือมุ่งสู่การตลาดสีเขียว. วารสารวิชาการรับใช้สังคม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลล้านนา, 6(1), 31-40.  

สมบัติ กันบุตร และน้ำฝน  รักประยูร. (2565.) กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ ่นเชิ ง
สร้างสรรค์ในเขตพื้นที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัยโดยการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน. วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน์มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขต
แพร่., 8(1). 18-30. 

สมบัติ กันบุตร, น้ำฝน รักประยูร, รัฐพงศ์ ปกแก้วและสุภารัตน์ อำนาจ. (2565). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
อาหารท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ โดยการมีส่วนร่วมในเขตพื้นที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์ชุมชน
นครชุม จังหวัดกำแพงเพชร. วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏลำปาง., 11(1). 112-122. 

 

9. ผลงานวิจัยท่ีพิมพ์เผยแพร่ในที่ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
    น้ำฝน  รักประยูร, วิลาสินี  บุญธรรม, สมบัติ  กันบุตร, เกศินี  วีรศิลป์,  และนิติกาญจน์  นาคประสม.  

(2564). แนวทางการสื่อสารแบบบูรณาการเพื่อรณรงค์การจัดการมูลฝอยชุมชนในเขตองค์การ
บริหารส่วนตำบลแม่ย่างฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. การประชุมวิชาการเทคโนโลยี
สิ ่งแวดล้อมประจำปี ครั ้งที ่ 33 สวสท. '64 และ Mini-APLAS (น.53-59). กรุงเทพฯ: สมาคม
วิศวกรรมสิ่งแวดล้อมแห่งประเทศไทย (สวสท.).  
 

10. ผลงานอ่ืน ๆ เช่น ตำรา บทความ สิทธิบัตร ฯลฯ  (5 ปีย้อนหลัง) 
    น้ำฝน  รักประยูร. (2565). หลักการตลาด (Principle of Marketing). แพร่: เอส พี พริ้นติ้ง. 
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1. ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร คนที่ 5 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาววิลาสินี  บุญธรรม 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Miss Wilasinee Boontham 
ตำแหน่งทางวิชาการ  - 
ตำแหน่ง   อาจารย์ 
สาขาวิชา   การตลาดดิจิทัล 
หน่วยงานที่สังกัด  มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 

17 หมู่ 3 ตำบลแม่ทราย อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่ 54140 
โทรศัพท์   : 054-648593-5 ต่อ 6207 โทรสาร   : 054-648596 
E – mail Address : wboontham@hotmail.com 

2. ประวัติการศึกษา 
คุณวุฒิการศึกษา สาขาวิชา ชื่อสถาบันการศึกษา ปี พ.ศ. 

Doctor of Philosophy International Management National Cheng Kung 
University, Taiwan  

2560 

Master of Business 
Administration 

Finance Loyola University 
Chicago, USA 

2541 

วิศวกรรมศาสตร
บัณฑิต 

วิศวกรรมอุตสาหการ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 2538 

3. สาขาวิชาที่มีความชำนาญพิเศษ 
1)  การเงินธุรกิจ (Corporate Finance) 
2)  การวิจัยทางธุรกิจ (Business Research Methods) 

4. ประวัติการทำงาน 

ปี พ.ศ. ตำแหน่ง 
2553 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำหลักสูตรสาขาวิชาการตลาด 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้-แพร่ เฉลิมพระเกียรติ 
 
5. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (5 ปีย้อนหลัง)  

วิลาสินี  บุญธรรม และคณะ. (2566). การยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ของการ
ผลิตข้าวอินทรีย์ในพื้นที่จังหวัดแพร่ภายใต้แนวคิดห่วงโซ่อุปทานที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
งบประมาณ กองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (กองทุน ววน.) : งบประมาณด้าน 
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ววน. ประเภท Fundamental Fund ประจำปีงบประมาณ 2566 (ผ่านหน่วยงาน) . (หัวหน้า
โครงการ) 

 
6. ผลงานวิจัย (5 ปีย้อนหลัง) 

              ไม่มี 
7. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
          ไม่มี 
 
8. ผลงานวิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารวิชาการระดับชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 

น้ำฝน  รักประยูร, วิลาสินี  บญุธรรม, และณัฐพร  จันทร์ฉาย. (2565). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่และ 
กลยุทธ์การตลาดเพ่ือมุ่งสู่การตลาดสีเขียว. วารสารวชิาการรับใช้สังคม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชงคลล้านนา, 6(1), 31-40.  

 
9. ผลงานวิจัยท่ีพิมพ์เผยแพร่ในที่ประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ (5 ปีย้อนหลัง) 
    น้ำฝน  รักประยูร, วิลาสินี  บุญธรรม, สมบัติ  กันบุตร, เกศินี  วีรศิลป์,  และนิติกาญจน์  นาคประสม.  

(2564). แนวทางการสื่อสารแบบบูรณาการเพื่อรณรงค์การจัดการมูลฝอยชุมชนในเขตองค์การ
บริหารส่วนตำบลแม่ย่างฮ่อ อำเภอร้องกวาง จังหวัดแพร่. การประชุมวิชาการเทคโนโลยี
สิ ่งแวดล้อมประจำปี ครั ้งที ่ 33 สวสท. '64 และ Mini-APLAS (น.53-59). กรุงเทพฯ: สมาคม
วิศวกรรมสิ่งแวดล้อมแห่งประเทศไทย (สวสท.).  

 
10. ผลงานอ่ืน ๆ เช่น ตำรา บทความ สิทธิบัตร ฯลฯ  (5 ปีย้อนหลัง) 
           ไม่มี 
 

  



144 
 

OBE2-MJU 

เอกสารแนบ 7 
เอกสารหลักฐานที่ได้ตำแหน่งทางวิชาการของอาจารย์ผู้รับผิดหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 

(เฉพาะอาจารย์ที่มีคุณวุฒิไม่ตรงหรือคุณวุฒิใกล้เคียง) 
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เอกสารแนบ 8 
 ข้อบังคับมหาวิทยาลัยแม่โจ้ ว่าด้วยการศึกษาขั้นปริญญาตรี พ.ศ. 2562 
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เอกสารแนบ 9 
รายละเอียดการปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร (กรณีหลักสูตรปรับปรุง) 

 
สาระในการปรับปรุงแก้ไข 

1. หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566) ปรับปรุง
จาก หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561) 

2. สภามหาวิทยาลัยแม่โจ้ ได้ให้ความเห็นชอบการปรับปรุงแก้ไข ในการประชุมครั้งที่      วันที่  
 

3. หลักสูตรปรับปรุงแก้ไขนี้ เริ่มใช้กับนักศึกษาที่เข้าศึกษาตั้งแต่ปีการศึกษาที่ 1/2566  เป็นต้นไป 
4. เหตุผลในการปรับปรุงแก้ไข 

เพ ื ่ อปร ับปร ุ ง เน ื ้อหาของหล ักส ูตรให ้ท ันสม ัย และเป ็นไปตามประกาศของ
กระทรวงศึกษาธิการ เรื ่อง กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2565 และ
ประกาศของคณะกรรมการการอุดมศึกษา เกี่ยวกับแนวทางการปฏิบัติตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ที่กำหนดให้สถาบันอุดมศึกษาดำเนินการพัฒนา/ปรับปรุงรายละเอียดของหลักสูตรตามกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ โดยให้มีรายละเอียดของหลักสูตร รายละเอียดของ
รายวิชา และรายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนามให้ชัดเจน ครอบคลุมหัวข้อต่างๆ ตามแบบ 
มคอ.2 ที่กำหนดไว้ 

5. สาระในการแก้ไขปรับปรุง 
5.1 ปรับปรุงชื่อหลักสูตร 

  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
5.2 ปรับปรุงชื่อปริญญา 

 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาดดิจิทัล) 
5.3 ในการปรับปรุงหลักสูตรครั้งนี้ มีสาระหลักของการปรับปรุง ดังนี้คือ 

1. เพิ่มใหม่บางรายวิชา ในแต่ละหมวด 
2. ยกเลิกบางรายวิชา ในแต่ละหมวด 
3. ย้ายรายวิชาระหว่างกลุ่มวิชา 
4. เปลี่ยนรหัสวิชา และ/หรือ ปรับจำนวนหน่วยกิต และ/หรือ เปลี่ยนแผนการศึกษา  
   และ/หรือ ปรับปรุงคำอธิบายรายวิชา 
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1) เพิ่มรายวิชาใหม่ ในแต่ละหมวดดังนี้ 
 1.1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป จำนวน 22 รายวิชา 
ลำดับที่ รหัสวิชา – ชื่อรายวิชา หน่วยกิต 
 กลุ่มความรู้ดา้นสังคมศาสตรแ์ละวัฒนธรรม 6 

1 10700101 สังคมโลกสมัยใหม่ในชวีิตประจำวัน 3 (3-0-6) 
2 11400110 เศรษฐกิจพอเพียงและการพัฒนาที่ยั่งยืน 3 (2-2-5) 
3 10800113 พลเมืองดิจิทลั 3 (3-0-6) 
4 10800114 ความฉลาดทางดจิิทัล 3 (3-0-6) 
 กลุ่มความรู้ดา้นคุณคา่ความเป็นมนุษย์และการใช้ชีวิต 3 
5 10700208 จิตวทิยาการปรบัตัวสำหรับชีวิตสมัยใหม่ 3 (3-0-6) 
6 10700211 การพัฒนาบุคลิกภาพความเปน็ผู้ประกอบการที่ยั่งยืน 3 (2-2-5) 
7 10700214 เกษตรเพ่ือชวีิต 3 (3-0-6) 
 กลุ่มความรู้ดา้นภาษาและการสื่อสาร 9 
8 10700302 การใชภ้าษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 3 (2-2-5) 
9 10700304 ภาษาไทยเพ่ืองานเขียนเชงิวชิาการ 3 (2-2-5) 
10 10700306 ภาษาไทยเพ่ือกิจธุระยุคดิจิทัล 3 (2-2-5) 
11 10700307 ทักษะภาษาอังกฤษสำหรบัศตวรรษท่ี 21 3 (2-2-5) 
12 10700309 สนทนาภาษาอังกฤษ 3 (2-2-5) 
13 10700310 ภาษาอังกฤษเบื้องต้นสำหรับธุรกิจและสตาร์ทอัพ 3 (2-2-5) 

3 (2-2-5) 14 10700319 ภาษาอังกฤษสำหรับผู้ประกอบการและการค้าระหว่างประเทศ 3 (2-2-5) 
15 10700320 ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาต่อและการประกอบอาชีพ 3 (2-2-5) 
 กลุ่มความรู้ดา้นการคิดคำนวณ การใช้เหตุผลและเทคโนโลยี 

ทุน 
3 

16 10300405 การคำนวณทางธรุกิจและการลงทุนสำหรับผู้ประกอบการยุคใหม่ 3 (2-2-5) 
17 10700407 ทักษะดิจิทลัในศตวรรษท่ี 21 3 (3-0-6) 
18 10300409 คณิตศาสตร์เพ่ือชวีิตสมัยใหม ่ 3 (3-0-6) 
 กลุ่มวิชาการเปน็ผู้ประกอบการ 3 

19 10500501 เศรษฐศาสตร์เพ่ือชีวติประจำวนัและการประกอบการ 3 (3-0-6) 
20 10200503 การประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปทางธุรกิจ 3 (2-2-5) 
21 10200504 การเป็นผู้ประกอบการ 3 (2-2-5) 
22 10200506 การวางแผนการเงินในชีวิตประจำวัน 3 (3-0-6) 
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 1.2) หมวดวิชาเฉพาะ จำนวน 26 รายวิชา 
ลำดับที่ รหัสวิชา – ชื่อรายวิชา หน่วยกิต 

 กลุ่มวิชาแกน  
1 11206102 การบัญชีขั้นต้น 3 (3-0-6) 
2 11206103 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันในทางดิจิทัล 3 (3-0-6) 
3 11206104 กฎหมายธุรกิจและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 3 (3-0-6) 
4 11206105 การจัดการทางการเงินสำหรับตลาดดิจิทัล 3 (2–2–5) 
5 11206106 เทคโนโลยีและการจัดการธุรกิจกับโลกอนาคต 3 (3-0-6) 
6 11206109 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบกราฟฟิก 3 (2–2–5) 
7 11206110 การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา 3 (2–2–5) 
 กลุ่มวิชาเอกบังคับ  
8 11206202 การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค 3 (2-2-5) 
9 11206204 การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสินค้าในดิจิทัลแพลตฟอร์ม 3 (2-2-5) 
10 11206205 ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพื่อการตลาดดิจิทัล 3 (2-2-5) 
11 11206206 การฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อดิจิทัล 3 (2-2-5) 
12 11206207 เทคโนโลยีสมัยใหม่และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ  3 (2-2-5) 
13 11206208 กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 3 (2-2-5) 
14 11206209 โลจิสติกส์ในการสรา้งคุณค่าทางการตลาดและช่องทางตลาดดิจทิัล 3 (2-2-5) 
15 11206210 การตลาดฐานข้อมูลและการวิเคราะห์ 3 (2-2-5) 
16 11206211 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการในยุคดิจิทัล 3 (2-2-5) 
17 11206213 การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ 3 (2-2-5) 
 กลุ่มวิชาเอกเลือก  

18 11206301 อัตลักษณ์ของนักการตลาดดิจิทัลแนวหน้า  3 (2-2-5) 
19 11206302 การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนาเนื้อหาดิจิทัล 3 (2-2-5) 
20 11206303 การสร้างแบรนด์เพ่ือธุรกิจดิจิทัล  3 (2-2-5) 
21 11206304 แนวความคิดในการสร้างธุรกิจสตาร์ตอัพ 3 (2-2-5) 
22 11206305 ความคิดสร้างสรรค์และการเล่าเรื่อง  3 (2-2-5) 
23 11206306 การออกแบบอินโฟกราฟฟิก และมัลติมีเดียเพ่ือธุรกิจในยุคดิจิทัล 3 (2-2-5) 
24 11206307 การจัดการธุรกิจเกษตรสมัยใหม่ 3 (2-2-5) 
25 11206308 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 3 (2-2-5) 
26 11206309 การตลาดเกษตรในยุคดิจิทัล 3 (2-2-5) 
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2. ยกเลิกรายวิชา ในแต่ละหมวด ดังนี้ 

  2.1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป จำนวน 13 รายวิชา 
ลำดับที ่ รหัสวิชา – ชื่อรายวิชา หน่วยกิต 

1 ศท 021 สังคมศาสตร์ในชวีิตประจำวัน 3 (3-0-6) 
2 ศท 022 อารยธรรมโลก 3 (3-0-6) 
3 ศท 104 มนุษย์และส่ิงแวดล้อม 3 (3-0-6) 
4  ศท 302  สังคมและวัฒนธรรมไทย   

 
3 (3-0-6) 

5 กช 321  เศรษฐกิจพอเพียงและการพัฒนาที่ยั่งยืน 3 (2–2–5) 
6 ศศ 101 เศรษฐศาสตร์เพ่ือชีวิตประจำวันและการประกอบการ 3 (3-0-6) 
7 ศท 011 มนุษย์กับความงามทางศิลปะ 3 (3–0–6) 
8 ศท 012 จิตวิทยากับพฤติกรรมมนุษย์ 3 (3–0–6) 
9 ศท 013 สุขภาพเพ่ือการดำรงชีวิต 3 (2–2–5) 
10 ศท 180 ศิลปะกับความคิดสร้างสรรค์ 3 (1–4–4) 
11 ศท 304 ศาสตร์และศิลป์แห่งปัญญาชน 3 (2–2–5) 
12 ศท 305 ประวัติศาสตร์และการพัฒนาของล้านนา 3 (3–0–6) 
13 ศท 031 การใช้ภาษาไทย   3 (2-2-5) 

  
 2.2) หมวดวิชาเฉพาะ จำนวน 11 รายวิชา 

ลำดับที่ รหัสวิชา – ชื่อรายวิชา หน่วยกิต 
 กลุ่มวิชาแกน  
1 บช  161  การบัญชีการเงิน 3 (3-0-6) 
2 บก  202  การบรหิารจัดการองค์การ 3 (3-0-6) 
3 บก  201  กฎหมายธรุกิจ 3 (3-0-6) 
4 บก  301  การเงินธุรกิจ 3 (3-0-6) 
5 บก  303  การบริหารการผลิตและปฏิบัติการ 3 (3-0-6) 
6 บช  323  การบัญชีเพื่อการจัดการ 3 (3-0-6) 
7 คศ  105  คณิตศาสตร์สำหรับบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์1 3 (3-0-6) 
8 บก  203  การพาณิชย์บนสื่ออิเล็กทรอนิกส์และกฎหมายทางอินเตอร์เน็ต 3 (3-0-6) 
9 บก  205  ซอฟแวร์และแอปพลิเคชั่นเพื่อการบริหาร 3 (2-2-5) 
 กลุ่มวิชาเอกบังคับ  

10 ตล 320 การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา  3 (2-2-5) 
 กลุ่มวิชาเอกเลือก  

11 ตล  352  การตลาดธุรกิจบริการ  3 (2-2-5) 
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ลำดับที่ รหัสวิชา – ชื่อรายวิชา หน่วยกิต 
12 ตล  461  โครงการและกิจกรรมทางการตลาดเชิงนวัตกรรม 3 (2-2-5) 
13 ตล  370  การตลาดระดับโลกสำหรับสินค้าและบริการของชุมชน 3 (2-2-5) 
14 ตล  372  การประยุกต์ใช้ภาษาอังกฤษสำหรับการสื่อสารการตลาด 3 (2-2-5) 
15 ตล  361  การประกอบธุรกิจออนไลน์ 3 (2-2-5) 

 
3) ย้ายรายวิชาระหว่างกลุ่มวิชา จำนวน 3 รายวิชา 

รายวิชา
ที ่

รหัส-ชื่อรายวิชา 
โครงสร้าง 

หลักสูตรเดิม  
พ.ศ. 2561 

โครงสร้าง 
หลักสูตรใหม่  
พ.ศ. 2566 

1 11206110 การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา เอกเลือก แกน 
2 10200504 การเป็นผู้ประกอบการ แกน ศึกษาทั่วไป 
3 11206210 การตลาดฐานข้อมูลและการ

วิเคราะห์ 
เอกเลือก เอกบังคับ 

 11206212 การตลาดเพ่ือสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

เอกเลือก เอกบังคับ 
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4) เปลี่ยนรหัสวิชา และ/หรือ ชื่อวิชา และ/หรือ ปรับปรุงคำอธิบายรายวิชา และ/หรือ หน่วยกิต  
4.1) เปลี่ยนชื่อและปรับปรุงคำอธิบายรายวิชา จำนวน 5 รายวิชา 
 

ลำดับที ่ รายวิชา (เดิม) รายวิชา (ใหม่) 
1 ตล 110 พฤติกรรมของผู้บริโภค 11206202 การเข้าใจข้อมูลเชิงลึกและพฤติกรรม

ผู้บริโภค 
 บทบาทและความสำคัญของผู ้บริโภค ตัวแบบ

พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งกลุ่มผู ้บริโภค ปัจจัย
ต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค การ
วิจัยผู้บริโภค วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม ครอบครัว 
กลุ่มอ้างอิง ลำดับขั้นความต้องการการจูงใจและ
ความเกี่ยวข้อง การรับรู้ การเรียนรู้ ทัศนคติและการ
เปลี ่ยนแปลงทัศนคติ บุคลิกภาพ การประมวล
สารสนเทศของผู้บริโภค ประเภทของการตัดสินใจ
ซื้อ กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 

ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล วิเคราะห์ปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู ้บริโภค ปัจจัยทางด้าน
จิตวิทยา ปัจจัยทางสังคมของผู้บริโภคในสถานการณ์
ทางการตลาด วิเคราะห์ลักษณะของพฤติกรรมและ
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคกับกิจกรรม
ทางการตลาด การประยุกต์ความรู้ด้านพฤติกรรม
ผู้บริโภคในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 

2 ตล 271 กลยุทธ์การตลาด 11206208 กลยุทธก์ารตลาดดิจทัิล 
 ศึกษาความหมาย ความสําคัญ บทบาทของกลยุทธ์

การตลาด กลยุทธ์การตลาดเพื่อบรรลุผลสําเร็จตาม
วัตถุประสงค์ขององค์กร ระบบกลยุทธ์การตลาดเพื่อ
สร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน การใช้กลยุทธ์
ส่วนประสมการตลาดแบบบูรณาการภายใต้สภาวะ
แวดล้อมทางการตลาดและสอดคล้องกับทรัพยากร
ขององค์การ กลยุทธ์การจัดการการตลาดแบบยั่งยืน 
การประเมินผลและควบคุมกลยุทธ์การตลาด 

ศึกษากลยุทธ์ที ่มีความสำคัญต่อความสำเร็จของ
ธุรกิจดิจิทัล การวิเคราะห์และการพัฒนากลยุทธ์
การตลาดดิจิทัลที่เหมาะสมในสถานการณ์ต่าง ๆ 
กระบวนการในการกำหนดกลยุทธ์ การประยุกต์ใช้
กลยุทธ ์การตลาดในธุรกิจ  การตรวจสอบและ
ประเมินผล 

3 ตล 340 การบริหารช่องทางการตลาดและ 
          การกระจายสินค้า 

11206209 โลจสิติกสใ์นการสร้างคุณค่าทาง 
             การตลาดและช่องทางตลาดดิจิทัล 

 ศึกษากิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการจัดจำหน่าย การ
เคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์จากแหล่งผลิตไปสู่ผู้บริโภคคน
สุดท้าย ในยุคการก้าวสู่เศรษฐกิจโลก ลักษณะและ
วิธีการดำเนินงานของสถาบันธุรกิจประเภทต่าง ๆ ที่
เข้ามาปฏิบัติกิจกรรมเหล่านี้ ซึ่งประกอบด้วย กลุ่ม
คนกลางประเภทต่าง ๆ การกระตุ้นและส่งเสริมคน
กลาง การควบคุม และการประเมินผลระบบการจัด
จำหน่ายรูปแบบการขนส่ง การบริการลูกค้า การค้า
อิเล็กทรอนิกส์ การวิเคราะห์ต้นทุนในการกระจาย
สินค้าและการจัดการโลจิสติกส์ 

แนวคิดเกี่ยวกับการจัดจำหน่าย การเลือกช่องทาง
การจัดจำหน่าย กระบวนการบริหารคนกลางใน
ช่องทางการจัดจำหน่าย การสรรหา การคัดเลือก 
การกระตุ ้น การส ่งเสร ิม การควบคุมและการ
ประเมินคนกลางที่อยู่ในระบบการจัดจำหน่าย การ
วางแผนและพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่าย และการ
จัดการกระจายสินค้าท้ังระบบด้วยโลจิสติกส์ 
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ลำดับที ่ รายวิชา (เดิม) รายวิชา (ใหม่) 
4 ตล 351 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  11206211 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

               ในยุคดิจิทัล 
 แนวคิด หลักการและความสำคัญของการสื่อสาร

การตลาดเชิงบูรณาการในเศรษฐกิจ การวิเคราะห์
สิ่งแวดล้อม การกำหนดกลยุทธ์และเครื่องมือการ
ส ื ่ อส ารการตลาด ได ้ แก ่  ก าร โฆษณา  การ
ประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย และการขาย
ตรง เครือข่ายสื่อมวลชนและชุมชนสัมพันธ์ ปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อการดำเนินงานสื่อสารการตลาด การ
ประยุกต์หลักการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการกับ
สถาบัน องค์กรและชุมชนโดยสอดแทรกจริยธรรม
ทางการตลาด 

ศึกษาความหมาย และกระบวนการสื่อสารทางการ
ตลาดแบบบูรณาการในยุคดิจิทัล ประโยชน์ของการ
สื่อสารทางการตลาด ส่วนประสมของการส่งเสริม
การตลาด การกำหนดงบประมาณสำหรับกิจกรรม
ทางการตลาด การวัดประสิทธิผลของการส่งเสริม
การตลาด และจริยธรรมในการสื่อสารการตลาดใน
ยุคดิจิทัล 

5 ตล 471 การวางแผนการตลาด 11206213 การวางแผนการตลาดดิจิทัลเชิง 
               กลยุทธ์ 

 ศึกษาบทบาทและความสำคัญของการวางแผน
การตลาดกระบวนการวางแผนทางการตลาด   
องค์ประกอบของแผนการตลาด การวิเคราะห์
กรณีศึกษา แผนการตลาดขององค์กร การฝึกปฏิบัติ
จ ัดทำแผนการตลาด และม ุ ่ งเน ้นกลย ุทธ ์ทาง
การตลาดดิจิทัลมาใช้เพื่อกระตุ้นความต้องการและ
ตอบสนองความคาดหวังของผู้บริโภคและคำนึงถึง
จริยธรรมทางธุรกิจ 

ศึกษาบทบาทและความสำคัญของการวางแผน
การตลาดดิจิทัล   กระบวนการวางแผนทางการ
ตลาด   องค ์ประกอบของแผนการตลาด การ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อม  การแข่งขันและปัจจัยอื่น 
ๆ การกำหนดกลยุทธ์ตลาดดิจิทัล รวมถึงแนวทาง
การปฏิบัติตามแผนและการควบคุม 
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4.2 คงช่ือเดิม ปรับคำอธิบายรายวิชา จำนวน 11 รายวิชา 
 

ลำดับที ่ รายวิชา (เดิม) รายวิชา (ใหม่) 
1 ตล  100  หลักการตลาดสมัยใหม่ 11206101 หลักการตลาดสมยัใหม่ 
 ศึกษาถึงความหมายความสำคัญบทบาทและหน้าที่ของ

การตลาดสม ัยใหม ่ท ี ่ ม ีต ่อ เศรษฐก ิจและส ั งคม  
สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การ
แบ่งส่วนตลาด ส่วนประสมทางการตลาดและการตลาด
ดิจิทัล 

ศึกษาความหมายและลักษณะของการตลาด
สมัยใหม่ สภาพแวดล้อม พฤติกรรมผู้บริโภค 
การแบ่งส่วนตลาด การสื่อสารการตลาดแบบ
ผสมผสาน  การตลาดดิจ ิทัล และการตลาด
ระหว่างประเทศ 

2 บธ 302 สถิติธุรกิจ 11206107 สถติิธรุกจิ 
 ศึกษาและประยุกต์สถิติศาสตร์ เพื่อใช้ในการวิเคราะห์

ข้อมูลทางธุรกิจ ในการวิเคราะห์ข้อมูลทางธุรกิจเพื่อการ
จัดทำรายงานวิจัยธุรกิจ และการตัดสินใจทางธุรกิจ 
ประกอบด้วยหลักสถิติศาสตร์ที่สำคัญ เช่น ทฤษฎีการ
สุ่มตัวอย่าง การทดสอบสมมุติฐานทางการวิจัยและสถิติ 
การวิเคราะห์ความแปรปรวน การวิเคราะห์ไคสแควร์ 
การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณและสหสัมพันธ์ การ
วิเคราะห์อนุกรมเวลา โดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปในการ
วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ และการจัดทำรายงานการ
วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้ในการตัดสินใจทางธุรกิจ 

ศึกษาและประยุกต์สถิติศาสตร์  การวิเคราะห์
ข้อมูลทางธุรกิจ การสุ่มตัวอย่าง การทดสอบ
สมม ุต ิฐานทางการว ิจ ัย โดยใช ้ โปรแกรม
สำเร็จรูปในการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ และ
การจัดทำรายงานการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้ใน
การตัดสินใจทางธุรกิจ 

3 บธ 204 การภาษีอากร 11206108 การภาษีอากร 
 หลักเกณฑ์ วิธีการประเมินและการจัดเก็บภาษีอากร    

ต่าง ๆ ได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิติ
บุคคล ภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาษีศุลกากร ภาษีสรรพสามิต 
อากรแสตมป์ และภาษีอื ่น ๆ ที ่เก ี ่ยวข้องกับธุรกิจ
โดยทั่วไป วิธีการคำนวณภาษี การยื่นแบบรายการ และ
การเสียภาษีทางธุรกิจ 

หลักเกณฑ์ วิธีการประเมินและการจัดเก็บภาษี
อากรต่าง ๆ ได้แก่ ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา 
ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพิ่ม และภาษีอืน่ 
ๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจโดยทั่วไป รวมถึงวิธีการ
คำนวณภาษี การยื่นแบบรายการ 

4 ตล 360 การตลาดดิจิทัล 11206201 การตลาดดิจิทัล 
 ศึกษาแนวคิดของการตลาดสมัยใหม่ กรอบแนวคิดทาง

ทฤษฎี เครื ่องมือและเทคโนโลยี และรูปแบบธุรกิจที่
เสริมสร้างกระบวนการสร้างมูลค่าทางธุรกิจได้แก่ การ
พัฒนาเทคโนโลยีที่สนับสนุนการตลาดดิจิทัล สื่อสังคม
ออนไลน์ การตลาดโดยเสริชเอนจิน อีเมล์ , การตลาด
ทางอินเทอร์เน็ต, การตลาดโมบาย การจัดการเนื้อหาสื่อ
ที่เกิดขึ้นใหม่ 

ความหมาย ความสำคัญ และประเภทของ
การตลาดด ิจ ิท ัล การว ิ เคราะห ์พฤต ิกรรม
ผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านสื่อดิจิทัล 
เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดผ่านช่องทาง
ด ิจ ิท ัล  การว ัดประส ิทธ ิผลของ เคร ื ่องมือ
การตลาดดิจิทัล จริยธรรมสำหรับการตลาด
ดิจิทัล 
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ลำดับที ่ รายวิชา (เดิม) รายวิชา (ใหม่) 
5 ตล 171 การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 11206203 การตลาดเชงิสร้างสรรค์ 
 ศึกษาองค์ประกอบ และกระบวนการคิดอย่าง

สร้างสรรค์ เทคนคิการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ วิธีการ
คิดสร้างสรรค์ และการนำเทคนิคความคิดสร้างสรรคม์า
ใช้ในการกำหนดกลยุทธ์การตลาด 

ศึกษาองค์ประกอบ และกระบวนการคิดอย่าง
สร้างสรรค์ บทบาทการทำงานสร้างสรรค์บนสื่อ
ดิจิทัล เพื่อใช้ในการทำการตลาดดิจิทัล  การ
ประยุกต์ใช้เครื่องมือในการสร้างสรรค์งานด้าน
กราฟฟิจและมัลติมีเดียอย่างสร้างสรรค์เพื่อ
การตลาดดิจิทัล 

6 ตล 480 การวิจัยตลาด 11206214 วิจัยด้านการตลาด 
 ศึกษาถึงวิธีการดำเนินการวจิัยทางการตลาดการเน้น

ความสำคญัที่เหตุผล และวิธีการในการออกแบบ
งานวิจัยนับตั้งแต่การกำหนดปัญหา การสรา้งสมมตุิฐาน 
การกำหนดโครงร่างการวิจัยการรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูล การรายงานผลซึ่งจะนำมาประยุกต์ใช้ใน
เชิงธุรกิจ ท้ังนี้รวมถึงการออกแบบโครงการวิจยัการ
เตรียม การเขียนรายงาน และนำเสนอผลงานวิจยั 

ศึกษากระบวนการวิจัยการตลาดดิจิทัล การ
ออกแบบวิธีการวิจัยใหเหมาะกับสถานการณ
และทรัพยากรที ่มีอยู  การสุมตัวอยาง การวิ
เคราะหขอมูล การสรางแบบเก็บขอมูล วิธีการ
เก็บขอมูล การใชสถิติและโปรแกรมสำเร็จรูปใน
การประมวลผล การนำเสนอผลการวิจัย และ
การประยุกต ใชผลงานวิจ ัยก ับการวางแผน
การตลาดดิจิทัล 

7 ตล 462 การตลาดเชิงเนื้อหาและการพัฒนาเนื้อหา
ดิจิทัล 

11206302 การตลาดเช ิงเน ื ้อหาและการ
พัฒนาเนื้อหาดิจิทัล 

 แนวคิด  ความสำคญั  วิธีการสร้างเนื้อหา นำเสนอ
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสินและบริการตรงประเด็น และ
สร้างความต้องการ สร้างแรงจูงใจ เพิ่มทัศนคติที่ดีต่อ
ตราสินค้า/บริการ ใช้ช่องทางการสื่อสารผ่านสื่อสังคม
ออนไลน ์

ความหมาย แนวคิด ความสำคัญของการตลาด
เชิงเนื ้อหา เครื ่องมือและกลยุทธ์การวางแผน
งานการตลาดเชิงเนื้อ การใช้การตลาดเชิงเนื้อหา
มาพัฒนาแนวคิดอย่างสร้างสรรค์เกิดการมีส่วน
ร ่วมก ับล ูกค ้าเป ้าหมาย สำหร ับการสร ้าง
ประสบการณ์ทางการตลาดที ่ด ี รวมถึงการ
ประเมินผล ของการวางแผนงานการตลาดเชิง
เนื้อ 

8 ตล 490 สัมมนาการตลาด 11206215 สัมมนาการตลาด 
 การเขียนโครงการสัมมนาทางการตลาด การวิเคราะห์

เหตุการณ์ปัจจบุันทางการตลาด การทบทวนองค์ความรู้
ทางการตลาด การวิเคราะห์กรณศีึกษาเพื่อประกอบการ
ตัดสินใจทางการตลาดอย่างมรีะบบ การมีส่วนร่วมใน
การแสดงความคิดเห็น การนำเทคนิคต่าง ๆ มาใช้ใน
การจัดสัมมนาทางการตลาด และการฝึกปฏิบัต ิ

วิเคราะห์ และศึกษาปัญหาทางการตลาดใน
ธุรกิจประเภทต่าง ๆ การเขียนโครงการสัมมนา
ทางการตลาด การวิเคราะห์กรณีศึกษาเพื่อ
ประกอบการตัดสินใจทางการตลาดอย่างมีระบบ 
การจัดสัมมนาทางการตลาด และการฝึกปฏิบัติ
เพื่อให้นักศึกษานำความรู้ทางด้านการตลาดมา
แก้ปัญหาหรือศึกษาและวิเคราะห์เรื ่องการ
ดำเนินกิจกรรมทางด้านการตลาดที่นักศึกษา
สนใจในยุคดิจิทัล 
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ลำดับที ่ รายวิชา (เดิม) รายวิชา (ใหม่) 
9   มพ 497 สหกิจศึกษา   11200497   สหกิจศึกษา  
 การปฏิบัติงานจริงเสมือนหนึ่งเป็นพนักงานในสถาน

ประกอบการที่มีการดำเนินงานเกีย่วข้องกับสาขาวิชาที่
ศึกษาอยู่เป็นระยะเวลา ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ต่อเนื่อง 
นักศึกษาจะต้องผ่านการอบรม เตรียมความพร้อมก่อน
ไปปฏิบตัิงานสหกิจศึกษา ต้องจัดทำรายงานผลการ
ปฏิบัติงานสหกจิศึกษา และนำเสนอผลงานในการ
สัมมนาระหว่างนักศึกษา อาจารยท์ี่ปรึกษา หรืออาจารย์
นิเทศ หลังจากเสร็จสิ้นการปฏิบัตงิานแล้ว 

จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้าน
การตลาดดิจิทัลในสถานประกอบการ ภายใต้
การควบคุมดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษา ไม่น้อย
กว่า 16 สัปดาห์ต่อเนื่อง นักศึกษาจะต้องผ่าน
การอบรม เตรียมความพร้อมก่อนไปปฏิบัติงาน
สหกิจศึกษา ต้องจัดทำรายงานผลการปฏิบัติงาน
สหกิจศึกษา และนำเสนอผลงานหลังจากเสร็จ
สิ้นการปฎิบัติงาน 



171 
 

OBE2-MJU 

เอกสารแนบ 10 
ตารางเปรียบเทียบรายละเอียด ตามโครงสร้างหลักสูตรเดิม–หลักสูตรปรับปรุง  

 
โครงสร้างหลักสูตรปรับปรุง 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  

สาขาวิชาการตลาด 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561) 

โครงสร้างหลักสูตรปรับปรุง 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566) 

หมายเหตุ 

ชื่อหลักสูตร (เดิม) 
ภาษาไทย : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

 สาขาวิชาการตลาด  
ภาษาอังกฤษ : Bachelor of Business 

Administration Program in 
Marketing 

 

ชื่อหลักสูตร (ปรับปรุง) 
ภาษาไทย : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
ภาษาอังกฤษ : Bachelor of Business Administration 
Program in Digital Marketing  

เปลี่ยนใหม ่

ชื่อปริญญา (เดิม) 
ชื่อเต็ม (ภาษาไทย) : บริหารธุรกจิบัณฑิต (การตลาด) 
ชื่อย่อ (ภาษาไทย) : บธ.บ. (การตลาด)  
ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Business 

Administration 
(Marketing) 

ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Marketing) 

ชื่อปริญญา (ใหม่) 
ชื่อเต็ม (ภาษาไทย) : บริหารธุรกจิบัณฑิต  
(การตลาดดิจิทลั)  
ชื่อย่อ (ภาษาไทย) : บธ.บ. (การตลาดดิจิทัล) 
ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Business 

Administration Program in 
Digital Marketing  

ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Digital Marketing) 
 

เปลี่ยนใหม ่

จำนวนหน่วยกิตรวม 132  หน่วยกิต จำนวนหน่วยกิตรวม 120 หน่วยกิต ลดลง 
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โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

ช่ือหลักสูตร (เดิม) 
ภาษาไทย:  หลักสตูรบรหิารธรุกิจบัณฑิต    
ภาษาอังกฤษ  :  Bachelor of   Business 
Administration (Marketing) 

ช่ือหลักสูตร (ใหม่) 
ภาษาไทย:  หลักสตูรบรหิารธรุกิจบัณฑิต    
ภาษาอังกฤษ  :  Bachelor of   Business 
Administration  (Digital Marketing) 

เปลี่ยนใหม ่

ช่ือปริญญา (เดมิ) 
ช่ือเต็ม (ภาษาไทย) : บรหิารธุรกจิบัณฑิต  
ช่ือย่อ (ภาษาไทย)      : บธ.บ. (การตลาด) 
ช่ือเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of   Business 
Administration (Marketing) 
ช่ือย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Marketing) 
 

ช่ือปริญญา (ใหม่) 
ช่ือเต็ม (ภาษาไทย): บริหารธรุกิจบัณฑิต 
ช่ือย่อ (ภาษาไทย) : บธ.บ. (การตลาดดจิิทัล) 
ช่ือเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of   Business 
Administration (Digital Marketing) 
ช่ือย่อ (ภาษาอังกฤษ)  : B.B.A. (Digital 
Marketing)  

เปลี่ยนใหม ่

จำนวนหน่วยกิตรวม 132 
หน่วยกิต 

จำนวนหน่วยกิตรวม 120 
หน่วยกิต 

ลดลง 

1.หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 30 
หน่วยกิต 

1.หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 24 
หน่วยกิต 

ปรับลด
หน่วยกิต 

1.1 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์  6 
หน่วยกิต 

1.1 กลุ่มความรูด้้านสังคมศาสตร์
และวัฒนธรรม 

3 
หน่วยกิต 

เปลี่ยน
รายวิชา 

  10700101 สังคมโลกสมยัใหม่ใน
ชีวิตประจำวัน 

3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

  11400110 เศรษฐกิจพอเพียง
และการพัฒนาท่ียั่งยืน 

3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  10800113  พลเมืองดิจิทัล 3 (3–0–6) วิชาใหม่ 
  10800114  ความฉลาดทาง

ดิจิทัล 
3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

ศท 021 สังคมศาสตร์ใน
ชีวิตประจำวัน  

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

ศท 022 อารยธรรมโลก  3 (3-0-6)   ยกเลิก 
ศท 104 มนุษย์และสิ่งแวดล้อม  3 (3-0-6)   ยกเลิก 
ศท 302  สังคมและวัฒนธรรมไทย  3 (3-0-6)   ยกเลิก 
กช 321  เศรษฐกิจพอเพียงและ
การพัฒนาท่ียั่งยืน  

3 (2–2–5)   ยกเลิก 
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โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

ศศ 101 เศรษฐศาสตร์เพื่อ
ชีวิตประจำวันและการ
ประกอบการ  

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

1.2 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  
  

6 
หน่วยกิต 

1.2 กลุ่มความรูด้้านคณุค่าความ
เป็นมนุษย์และการใช้ชีวิต 

6 
หน่วยกิต 

ปรับลด 
หน่วยกิต/
เปลี่ยน
รายวิชา 

  10700208 จิตวิทยาการปรับตัว
สำหรับชีวิตสมัยใหม ่

3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

  10700211 การพัฒนาบุคลิกภาพ
ความเป็นผูป้ระกอบการที่ยั่งยืน 

3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

  10100 214 เกษตรเพื่อชีวิต 3 (2–2–5) ย้ายมาจาก
กลุ่มวิชา

วิทยาศาสต
ร์และ

คณิตศาสต
ร์ 

ศท 011 มนุษย์กับความงามทาง
ศิลปะ  

3 (3–0–6)   ยกเลิก 

ศท 012 จิตวิทยากับพฤติกรรม
มนุษย ์ 

3 (3–0–6)   ยกเลิก 

ศท 013 สุขภาพเพื่อการดำรงชีวิต  3 (2–2–5)   ยกเลิก 
ศท 180 ศิลปะกับความคิด
สร้างสรรค ์   

3 (1–4–4)   ยกเลิก 

ศท 304 ศาสตร์และศิลป์แห่ง
ปัญญาชน  

3 (2–2–5)   ยกเลิก 

ศท 305 ประวัติศาสตร์และการ
พัฒนาของล้านนา  

3 (3–0–6)   ยกเลิก 

1.3 กลุ่มวิชาภาษา  12 
หน่วยกิต 

1.3 กลุ่มความรูด้้านภาษาและ
การสื่อสาร 

9 
หน่วยกิต 

ปรับลด
หน่วยกิต/
เปลี่ยน
รายวิชา 

  รายวิชาภาษาไทย 3  



174 
 

OBE2-MJU 

โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

หน่วยกิต 
ศท 031 การใช้ภาษาไทย  3 (2-2-5)   ยกเลิก 
  10700302 การใช้ภาษาไทยเพื่อ

การสื่อสาร 
3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  10700304 ภาษาไทยเพื่องาน
เขียนเชิงวิชาการ 

3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  10700306 ภาษาไทยเพื่อกิจธุระ
ยุคดิจิทัล 

3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  รายวิชาภาษาตา่งประเทศ 6 
หน่วยกิต 

 

  10700307 ทักษะภาษาอังกฤษ
สำหรับศตวรรษที่ 21 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  10700310 ภาษาอังกฤษเบื้องต้น
สำหรับธรุกิจและสตาร์ทอัพ 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  10700309 สนทนาภาษาอังกฤษ 3 (2-2-5) วิชาใหม่ 
  10700319 ภาษาอังกฤษสำหรับ

ผู้ประกอบการและการคา้ระหวา่ง
ประเทศ 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  10700320 ภาษาอังกฤษเพื่อ
การศึกษาต่อและการประกอบ
อาชีพ 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

ศท 141 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 1  3 (2-2-5)   ยกเลิก 
ศท 142 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 2  3 (2-2-5)   ยกเลิก 
ศท 245 ภาษาอังกฤษเชิง
สังคมศาสตร์ 1                         

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

1.4 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และ
คณิตศาสตร์  

6 
หน่วยกิต 

1.4 กลุ่มความรูด้้านการคดิ
คำนวณ การใช้เหตผุลและ
เทคโนโลย ี

3 
หน่วยกิต 

ปรับลด
หน่วยกิต/
เปลี่ยน
รายวิชา 

ผษ 101 เกษตรเพื่อชีวิต  3 (3-0-6)   ย้ายไปอยู่
ในกลุ่ม

ความรู้ด้าน
คุณค่า
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OBE2-MJU 

โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

ความเป็น
มนุษย์และ
การใช้ชีวิต 

  10300403 โปรแกรมสำเร็จรูป
เพื่อการศึกษา 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

และเลือก 1 วิชาจากรายวิชาต่อไปนี้    
  10300405 การคำนวณทางธุรกิจ

และการลงทุนสำหรับ
ผู้ประกอบการยุคใหม ่

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  10300409 คณิตศาสตร์เพื่อชีวิต
สมัยใหม ่

3 (3–0–6) 
 

วิชาใหม่ 

  10400407 ทักษะดิจิทัลใน
ศตวรรษที่ 21 

3 (3–0–6) 
 

วิชาใหม่ 

ศท 014  การสืบค้นสารนิเทศเพื่อ
การศึกษา  

3 (2–2–5) 
 

  ยกเลิก 

วท 101 วิทยาศาสตรเ์พื่อชีวิต  3 (2–2–5)   ยกเลิก 
วท 102 การพัฒนาวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี  

3 (2–2–5)   ยกเลิก 

วอ 101 วิศวกรรมเบื้องต้นใน
ชีวิตประจำวัน  

3 (3–0–6) 
 

  ยกเลิก 

วอ 102 นานาสาระเกี่ยวกับอาหาร
และยา  

3 (3–0–6)   ยกเลิก 

พง 100 พลังงานสำหรับชีวิต 
ประจำวัน  

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

  1.5 กลุ่มวิชาการเป็น
ผู้ประกอบการ 

3 
หน่วยกิต 

เพิ่มใหม ่

  10500501 เศรษฐศาสตรเ์พื่อ
ชีวิตประจำวันและและการ
ประกอบการ 

3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

  10200503 การประยุกต์ใช้
โปรแกรมสำเร็จรูปทางธุรกิจ 

3 (2–2–5) 
 

วิชาใหม่ 

  10200504 การเป็น
ผู้ประกอบการ 

3 (2-2-5)  
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OBE2-MJU 

โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

  10200 506 การวางแผนการเงิน
ในชีวิตประจำวัน 

3 (3–0–6) 

 
วิชาใหม่ 

2.หมวดวิชาเฉพาะ 96 
หน่วยกิต 

2.หมวดวิชาเฉพาะ 90 
หน่วยกิต 

ลดลง/
เปลี่ยน
รายวิชา 

 
2.1 กลุ่มวิชาแกน 45 

หน่วยกิต 
2.1 กลุ่มวิชาแกน 30 

หน่วยกิต 
ลดลง 

ตล  100  หลักการตลาดสมัยใหม ่ 3 (3-0-6) 11206101 หลักการตลาด
สมัยใหม ่

3 (3-0-6) คงเดิม 

บช  161  การบัญชีการเงิน 3 (3-0-6)   ยกเลิก 
  11206102 การบัญชีขั้นต้น 3 (3-0-6) วิชาใหม่ 
บก  202  การบริหารจดัการ
องค์การ 

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

  11206103 การจัดการร่วมสมัย
และการพลิกผันในทางดิจิทลั 

3 (3–0–6) วิชาใหม่ 

บก  201  กฎหมายธุรกิจ 3 (3-0-6)   ยกเลิก 
  11206104 กฎหมายธุรกิจและ

พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส ์
3 (3-0-6) วิชาใหม่ 

บก  301  การเงินธุรกิจ 3 (3-0-6)   ยกเลิก 
  11206105 เทคโนโลยีและการ

จัดการธุรกจิกับโลกอนาคต 
3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  11206106 การจัดการทาง
การเงินสำหรับตลาดดิจิทัล 

3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

บก  302  สถิติธุรกิจ 3 (2-2-5) 11206107  สถิติธุรกิจ 3 (2-2-5) คงเดิม 
บก  204  การภาษีอากร 3 (3-0-6) 11206108  การภาษีอากร 3 (3-0-6) คงเดิม 
  11206109 ความรู้เบื้องต้น

เกี่ยวกับการออกแบบกราฟฟิก 
3 (2–2–5) วิชาใหม่ 

  11206110 การตลาดด้วย
เครื่องมือค้นหา 

3 (2–2–5) ย้ายมาจาก
เอกเลือก 

บก  200  การเป็นผู้ประกอบการ 3 (2-2-5)   ย้ายไปกลุ่ม
วิชาศึกษา

ทั่วไป 
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OBE2-MJU 

โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

บก  303  การบริหารการผลิตและ
ปฏิบัติการ 

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

บช  323  การบัญชีเพื่อการจัดการ 3 (3-0-6)   ยกเลิก 
คศ  105  คณิตศาสตรส์ำหรับ
บริหารธรุกิจและเศรษฐศาสตร์1 

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

บก  203  การพาณิชย์บนสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์และกฎหมายทาง
อินเตอร์เนต็ 

3 (3-0-6)   ยกเลิก 

บก  205  ซอฟแวร์และ
แอปพลิเคชั่นเพ่ือการบรหิาร 

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

ศท  347  ภาษาอังกฤษเชิงพาณิชย์ 3 (2-2-5)   ย้ายไปกลุ่ม
วิชาศึกษา

ทั่วไป 
ศท  348  ภาษาอังกฤษเพื่อ
การศึกษาต่อและการประกอบ
อาชีพ 

3 (2-2-5)   ย้ายไปกลุ่ม
วิชาศึกษา

ทั่วไป 
2.2 กลุ่มวิชาเอกบังคับ 39 

หน่วยกิต 
2.2 กลุ่มวิชาเอกบังคับ 
(15 รายวิชา ไม่นับรวมสหกิจ
ศึกษา) 

51 
หน่วยกิต 

เพิ่มขึ้น 

ตล 360 การตลาดดจิิทัล 3 (2-2-5) 11206201 การตลาดดิจิทลั 3 (2-2-5) คงเดิม 
ตล   110 พฤติกรรมของผู้บรโิภค 3 (3-0-6) 11206202 การเข้าใจข้อมูลเชิง

ลึกและพฤติกรรมผู้บริโภค 
3 (2-2-5) เปลี่ยน

รายวิชา 
ตล 171 การตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) 11206203 การตลาดเชิง

สร้างสรรค ์
3 (2-2-5) คงเดิม 

ตล 320 การบริหารผลิตภัณฑ์และ
ราคา 

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

  11206204 การจัดการผลิตภณัฑ์
และตราสินค้าในดิจิทัล
แพลตฟอร์ม 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  11206205 ซอฟแวร์และ
แอปพลิเคชั่นเพ่ือการตลาดดิจิทัล 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  11206206 การฝึกปฏิบัติการ
ผลิตสื่อดิจิทลั 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 
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OBE2-MJU 

โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

  11206207 เทคโนโลยีสมัยใหม่
และปัญญาประดิษฐ์ในธุรกิจ  

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

ตล 271 กลยุทธ์การตลาด 3 (2-2-5) 11206208 กลยุทธ์การตลาด
ดิจิทัล 

3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

ตล 340 การบริหารช่องทาง
การตลาดและการกระจายสินคา้ 

3 (2-2-5) 11206209 โลจิสติกส์ในการสร้าง
คุณค่าทางการตลาดและช่องทาง
ตลาดดิจิทัล 

3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

  11206210 การตลาดฐานข้อมลู
และการวเิคราะห ์

3 (2-2-5) ย้ายจาก
เอกเลือก 

ตล 351 การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 

3 (2-2-5) 11206211 การสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการในยุคดจิิทัล 

3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

  11206212 การตลาดเพื่อสังคม
และสิ่งแวดล้อม 

3 (2-2-5) ย้ายมาจาก
เอกเลือก 

ตล 471 การวางแผนการตลาด 3 (2-2-5) 11206213 การวางแผน
การตลาดดจิิทัลเชิงกลยุทธ์ 

3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

ตล 480 การวิจัยการตลาด 3 (2-2-5) 11206214 วิจัยด้านการตลาด 3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

ตล 490 สัมมนาการตลาด 3 (2-2-5) 11206215 สัมมนาการตลาด 3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

เลือก 1 รายวิชา จากรายวิชา
ดังต่อไปนี้ 

 เลือก 1 รายวิชา จากรายวิชา
ดังต่อไปนี้ 

  

มพ 497  สหกิจศึกษา 9 11200497   สหกิจศึกษา  6 (0-16-0) ลดหน่วย
กิต 

มพ 498  การเรียนรู้อิสระ 9 11200498  การเรียนรู้อิสระ  
หรือ 

6 (0-16-0) ลดหน่วย
กิต 

มพ 499  การศึกษา หรือ ฝึกงาน 
หรือ ฝึกอบรมต่างประเทศ 

9 11200499  การศึกษา หรือ
ฝึกงาน หรือ ฝึกอบรม
ต่างประเทศ   

6 (0-16-0) 
ลดหน่วย

กิต 

2.3 กลุ่มวิชาเอกเลือก 12 
หน่วยกิต 

2.3 กลุ่มวิชาเอกเลือก 9 
หน่วยกิต 

ลดลง 

  หมวดการตลาดดิจิทัล   
  11206301 อัตลักษณ์ของนักการ

ตลาดดิจิทัลแนวหนา้  
3 (2-2-5) วิชาใหม่ 
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โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

ตล  462  การตลาดเชิงเนื้อหาและ
การพัฒนาเนื้อหาดิจิทลั 

3 (2-2-5) 11206302 การตลาดเชิงเนื้อหา
และการพัฒนาเนื้อหาดิจิทลั 

3 (2-2-5) คงเดิม 

  11206303 การสร้างแบรนด์เพื่อ
ธุรกิจดิจิทัล  

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  หมวดการจัดการธุรกิจ   
  11206304 แนวความคิดในการ

สร้างธุรกิจสตาร์ตอัพ 
3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  11206305 ความคิดสร้างสรรค์
และการเล่าเรื่อง  

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  11206306 การออกแบบอินโฟ
กราฟฟิก และมลัติมเีดียเพื่อธุรกิจ
ในยุคดิจิทัล 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

  หมวดตลาดสินค้าเกษตรร่วม
สมัย 

  

  11206307 การจัดการธุรกิจ
เกษตรสมัยใหม ่

3 (3-0-6) วิชาใหม่ 

  11206308 การพัฒนาผลิตภณัฑ์
เกษตรปลอดภัยและเกษตร
อินทรีย์ 

3 (2-2-5) วิชาใหม่ 

ตล  373  การตลาดสินค้า
การเกษตร 

3 (2-2-5) 11206309 การตลาดเกษตรใน
ยุคดิจิทัล 

3 (2-2-5) เปลี่ยน
รายวิชา 

ตล  352  การตลาดธรุกิจบริการ 3 (2-2-5)     ยกเลิก 
ตล  371  การตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

3 (2-2-5)   ย้ายไปไว้
เอกบังคับ 

ตล  362  การตลาดฐานข้อมูลและ
การวิเคราะห ์

3 (2-2-5)   ย้ายไปไว้
เอกบังคับ 

ตล  461  โครงการและกจิกรรม
ทางการตลาดเชิงนวัตกรรม 

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

ตล  370  การตลาดระดับโลก
สำหรับสินค้าและบริการของชุมชน 

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

ตล  372  การประยุกต์ใช้
ภาษาอังกฤษสำหรับการสื่อสาร
การตลาด 

3 (2-2-5)    ยกเลิก 
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โครงสร้างหลักสูตรเดิม  
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 

หมายเหตุ 

ตล  361  การประกอบธุรกิจ
ออนไลน ์

3 (2-2-5)   ยกเลิก 

ตล  463  การตลาดด้วยเครื่องมือ
ค้นหา 

3 (2-2-5)   ย้ายไปไว้
วิชาแกน 

4. หมวดวิชาเลือกเสรี  6 
หน่วยกิต 

4. หมวดวิชาเลือกเสรี  6 
หน่วยกิต 

คงเดิม 

  ให้เลือกเรยีนรายวิชาอื่นๆ  ท่ีเปดิ
สอนในมหาวิทยาลยั  ไม่น้อยกว่า 
6 หน่วยกิต 
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เอกสารแนบ 11 
ตารางเปรียบเทียบโครงสร้างหลักสูตร กับ เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 

เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร – โครงสร้างหลักสูตรเดิม – โครงสร้างหลักสูตรใหม่ 
 

หมวดวิชา เกณฑ์มาตรฐาน โครงสร้างหลักสูตร 
เดิม 

หมวดวิชา โครงสร้างหลักสูตร 
ใหม ่

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 24  30 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 24 
- กลุ่มวิชาสังคมศาสตร ์  6 - กลุ่มสังคมศาสตร์และวัฒนธรรม 3 
- กลุ่มวิชามนุษยศาสตร ์  6 - กลุ่มคณุค่าความเป็นมนุษย์และ

การดำรงชีวิต 
6 

- กลุ่มวิชาภาษา  12 - กลุ่มภาษาและการสื่อสาร 9 
     - รายวิชาภาษาไทย 3 
     - รายวิชาภาษาต่างประเทศ 6 

- กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์
และคณิตศาสตร ์

 6 - กลุ่มการคิดคำนวณการใช้
เหตุผลและการใช้เทคโนโลย ี

3 

   - กลุ่มการเป็นผู้ประกอบการ 3 
หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 90 96 หมวดวิชาเฉพาะ 90 
- กลุ่มวิชาแกน  45 - กลุ่มวิชาแกน 30 
- กลุ่มวิชาเอกบังคับ  39 - กลุ่มวิชาเอกบังคับ 51 
- กลุ่มวิชาเอกเลือก  12 - กลุ่มวิชาเอกเลือก 9 
หมวดวิชาเลือกเสรี                   6 6 หมวดวิชาเลือกเสรี 6 
จำนวนหน่วยกิตรวม ไม่น้อยกว่า 120 132 จำนวนหน่วยกิตรวม 120 

 


